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Praambel

Dieser Staatsvertrag der Lédnder enthdlt grundlegende Regelungen fiir die Veranstaltung und das
Angebot, die Verbreitung und die Zugénglichmachung von Rundfunk und Telemedien in
Deutschland. Er tragt der europaischen und technischen Entwicklung der Medien Rechnung.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk und privater Rundfunk sind der freien individuellen und
Offentlichen Meinungsbildung sowie der Meinungsvielfalt verpflichtet. Beide S&ulen des dualen
Rundfunksystems miissen in der Lage sein, den Anforderungen des nationalen und des
internationalen Wettbewerbs zu entsprechen. Des Weiteren tragen sie eine Verantwortung, die
Grundsétze der Nachhaltigkeit zu beachten.

Fiur den offentlich-rechtlichen Rundfunk sind Bestand und Entwicklung zu gewdhrleisten. Dazu
gehort seine Teilhabe an allen neuen technischen Mdglichkeiten in der Herstellung und zur
Verbreitung sowie die Mdéglichkeit der Veranstaltung neuer Angebotsformen und Nutzung neuer
Verbreitungswege. Seine finanziellen Grundlagen einschlieflich des dazugehdrigen
Finanzausgleichs sind zu erhalten und zu sichern.

Den privaten Veranstaltern werden Ausbau und Fortentwicklung eines privaten Rundfunksystems,
vor allem in technischer und programmlicher Hinsicht, erméglicht. Dazu sollen ihnen ausreichende
Sendekapazitaten zur Verfliigung gestellt und angemessene Einnahmequellen erschlossen werden.

Die Vermehrung der Medienangebote (Rundfunk und Telemedien) in Europa durch die
Moglichkeiten der fortschreitenden Digitalisierung starkt die Informationsvielfalt und das kulturelle
Angebot auch im deutschsprachigen Raum. Gleichzeitig bedarf es auch und gerade in einer
zunehmend durch das Internet gepragten Medienwelt staatsvertraglicher Leitplanken, die
journalistische Standards sichern und kommunikative Chancengleichheit férdern. Fiir die Angebote
des dualen Rundfunksystems sowie der Presse bedarf es hierbei auch Regeln, die den Zugang zu
Verbreitungswegen und eine diskriminierungsfreie Auffindbarkeit sicherstellen.

Dieser Staatsvertrag dient, neben weiteren Regelungen und FOrderungsvorhaben in Deutschland,
der nachhaltigen Unterstlitzung neuer europaischer Film- und Fernsehproduktionen.

Den Landesmedienanstalten obliegt es, unter dem Gesichtspunkt der Gleichbehandlung privater
Veranstalter und Anbieter und der besseren Durchsetzbarkeit von Entscheidungen verstarkt
zusammenzuarbeiten.

I. Abschnitt
Anwendungsbereich, Begriffsbestimmungen

§1

Anwendungsbereich

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fiir die Veranstaltung und das Angebot, die Verbreitung und die
Zuganglichmachung von Rundfunk und Telemedien in Deutschland.

(2) Soweit dieser Staatsvertrag keine anderweitigen Regelungen flir die Veranstaltung und
Verbreitung von Rundfunk enthdlt oder solche Regelungen zuldsst, sind die fiir die jeweilige
Rundfunkanstalt oder den jeweiligen privaten Veranstalter geltenden landesrechtlichen
Vorschriften anzuwenden.



(3) Fur Fernsehveranstalter gelten dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vorschriften,
wenn sie in Deutschland niedergelassen sind. Ein Fernsehveranstalter gilt als in Deutschland
niedergelassen, wenn

1.

die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die redaktionellen Entscheidungen (ber das
Programm dort getroffen werden,

die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die redaktionellen Entscheidungen (ber das
Programm in einem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union getroffen werden, jedoch

a) ein wesentlicher Teil des mit der Durchflihrung programmbezogener Tatigkeiten
betrauten Personals in Deutschland tatig ist oder

b) ein wesentlicher Teil des mit der Auslibung programmbezogener Tatigkeiten betrauten
Personals sowohl in Deutschland als auch dem anderen Mitgliedstaat der Europdischen
Union tatig ist oder

c) ein wesentlicher Teil des mit programmbezogenen Tatigkeiten betrauten Personals weder
in Deutschland noch dem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union tatig ist, aber der
Fernsehveranstalter in Deutschland zuerst seine Tatigkeit begonnen hat und eine
dauerhafte und tatséchliche Verbindung mit der Wirtschaft Deutschlands fortbesteht, oder

die Hauptverwaltung in Deutschland liegt und die redaktionellen Entscheidungen Uber das
Programm in einem Drittstaat getroffen werden oder umgekehrt und vorausgesetzt, ein
wesentlicher Teil des mit der Durchfiihrung programmbezogener Tatigkeiten betrauten
Personals ist in Deutschland tatig.

(4) Fur Fernsehveranstalter, sofern sie nicht bereits aufgrund der Niederlassung der Rechtshoheit
Deutschlands oder eines anderen Mitgliedstaats der Europdischen Union unterliegen, gelten dieser
Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vorschriften auch, wenn sie

1.

(5)

eine in Deutschland gelegene Satelliten-Bodenstation fiir die Aufwartsstrecke nutzen oder

zwar keine in einem Mitgliedstaat der Europadischen Union gelegene Satelliten - Bodenstation
fir die Aufwartsstrecke nutzen, aber eine Deutschland zugewiesene Ubertragungskapazitit
eines Satelliten nutzen. Liegt keines dieser beiden Kriterien vor, gelten dieser Staatsvertrag
und die landesrechtlichen Vorschriften auch flir Fernsehveranstalter, wenn sie in Deutschland
gemaf den Artikeln 49 bis 55 des Vertrags iber die Arbeitsweise der Europaischen Union (ABI.
C 202 vom 7. Juni 2016, S. 47), niedergelassen sind.

Dieser Staatsvertrag und die landesrechtlichen Vorschriften gelten nicht fiir Programme von

Fernsehveranstaltern, die

1.

ausschliefdlich zum Empfang in Drittldndern bestimmt sind und

nicht unmittelbar oder mittelbar von der Allgemeinheit mit handelstiblichen
Verbraucherendgerdten in einem Staat innerhalb des Geltungsbereichs der Richtlinie
2010/13/EU des Europdischen Parlaments und des Rates vom 10. Marz 2010 zur
Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mitgliedstaaten iiber die
Bereitstellung audiovisueller Mediendienste (Richtlinie (iber audiovisuelle Mediendienste) (ABI.



L 95 vom 15. 42010, S. 1), die durch die Richtlinie (EU) 2018/1808 (ABI. L 303 vom 28.11.2018,
S. 69) geandert worden ist, empfangen werden.

(6) Die Bestimmungen des Il. und IV. Abschnitts gelten fiir Teleshoppingkanale nur, sofern dies
ausdricklich bestimmt ist.

(7) Fir Anbieter von Telemedien, die zugleich digitale Dienste gemaf § 1 Abs. 4 Nr. 1 des Digitale-
Dienste-Gesetzes sind, gilt dieser Staatsvertrag, wenn sie nach den §§ 2 und 3 des Digitale-Dienste-
Gesetzes in Deutschland niedergelassen sind. Die §§ 2 und 3 des Digitale-Dienste-Gesetzes gelten
entsprechend fiir Anbieter von Telemedien im Ubrigen.

(8) Abweichend von Absatz 7 gelten fiir Medienintermediare, Medienplattformen und
Benutzeroberflachen die besonderen Bestimmungen des 2. und 3. Unterabschnitts des
V. Abschnitts, soweit sie zur Nutzung in Deutschland bestimmt sind. Medienintermediare,
Medienplattformen oder Benutzeroberflachen sind dann als zur Nutzung in Deutschland bestimmt
anzusehen, wenn sie sich in der Gesamtschau, insbesondere durch die verwendete Sprache, die
angebotenen Inhalte oder Marketingaktivitdten, an Nutzer in Deutschland richten oder in
Deutschland einen nicht unwesentlichen Teil ihrer Refinanzierung erzielen. Fiir die Zwecke der §§
97 bis 99 gilt dieser Staatsvertrag flir Video-Sharing-Dienste im Anwendungsbereich der Richtlinie
2010/13/EU, wenn sie nach den §§ 2 und 3 des Digitale-Dienste-Gesetzes in Deutschland
niedergelassen sind; im Ubrigen gilt Satz 1.

(9) Fur Vermittlungsdienste im Sinne des Artikels 3 Buchst. g der Verordnung (EU) 2022/2065 des
Europdischen Parlaments und des Rates vom 19. Oktober 2022 (iber einen Binnenmarkt fiir digitale
Dienste und zur Anderung der Richtlinie 2000/31/EG (Gesetz iiber digitale Dienste) (ABI. L 277 vom
27.10.2022,S.1,L 310 vom 1.12.2022, S. 17) gilt dieser Staatsvertrag, soweit nicht die Verordnung
(EU) 2022/2065 Anwendung findet.

(10) Fernsehveranstalter sind verpflichtet, die nach Landesrecht zustandige Stelle Gber alle
Anderungen zu informieren, die die Feststellung der Rechtshoheit nach den Absitzen 3 und 4
berihren konnten. Die Landesmedienanstalten erstellen eine Liste der der Rechtshoheit
Deutschlands unterworfenen privaten Fernsehveranstalter, halten die Liste auf dem neuesten
Stand und geben an, auf welchen der in den Absdtzen 3 und 4 genannten Kriterien die
Rechtshoheit beruht. Sie ibermitteln die Liste an die nach § 111a zustédndigen Behorden.

§2

Begriffshestimmungen

(1) Rundfunk ist ein linearer Informations- und Kommunikationsdienst; er ist die fiir die
Allgemeinheit und zum zeitgleichen Empfang bestimmte Veranstaltung und Verbreitung von
journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten in Bewegtbild oder Ton entlang eines Sendeplans
mittels Telekommunikation. Der Begriff schlieft Angebote ein, die verschliisselt verbreitet werden
oder gegen besonderes Entgelt empfangbar sind. Telemedien sind alle elektronischen
Informations- und Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Telekommunikationsdienste nach § 3
Nr. 61 des Telekommunikationsgesetzes sind, die ganz in der Ubertragung von Signalen bestehen,
oder telekommunikationsgestiitzte Dienste nach § 3 Nr. 63 des Telekommunikationsgesetzes oder
Rundfunk nach Satz 1 und 2 sind.

(2) Im Sinne dieses Staatsvertrages ist

1. Rundfunkprogramm eine nach einem Sendeplan zeitlich geordnete Folge von Inhalten,



10.

11.

12.

Sendeplan die auf Dauer angelegte, vom Veranstalter bestimmte und vom Nutzer nicht
veranderbare Festlegung der inhaltlichen und zeitlichen Abfolge von Sendungen,

Sendung ein unabhéangig von seiner Lange inhaltlich zusammenhangender, geschlossener,
zeitlich begrenzter Einzelbestandteil eines Sendeplans oder Katalogs,

Vollprogramm ein Rundfunkprogramm mit vielfdltigen Inhalten, in welchem Information,
Bildung, Beratung und Unterhaltung einen wesentlichen Teil des Gesamtprogramms bilden,

Spartenprogramm ein Rundfunkprogramm mit im wesentlichen gleichartigen Inhalten,

Regionalfensterprogramm ein zeitlich und rdumlich begrenztes Rundfunkprogramm mit im
wesentlichen regionalen Inhalten im Rahmen eines Hauptprogrammes,

Werbung jede Auferung, die der unmittelbaren oder mittelbaren Férderung des Absatzes von
Waren und Dienstleistungen, einschliefflich unbeweglicher Sachen, Rechte und
Verpflichtungen, oder des Erscheinungsbilds natiirlicher oder juristischer Personen, die einer
wirtschaftlichen Tatigkeit nachgehen, dient und gegen Entgelt oder eine &hnliche
Gegenleistung oder als Eigenwerbung im Rundfunk oder in einem Telemedium aufgenommen
ist. Werbung ist insbesondere Rundfunkwerbung, Sponsoring, Teleshopping und
Produktplatzierung; § 8 Abs. 9 und § 22 Abs. 1 Satz 3 bleiben unberiihrt,

Rundfunkwerbung jede Auferung bei der Ausiibung eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder
freien Berufs, die im Rundfunk von einem o6ffentlich-rechtlichen oder einem privaten
Veranstalter oder einer natiirlichen Person entweder gegen Entgelt oder eine dhnliche
Gegenleistung oder als Eigenwerbung gesendet wird, mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder
die Erbringung von Dienstleistungen, einschliefflich unbeweglicher Sachen, Rechte und
Verpflichtungen, gegen Entgelt zu férdern,

Schleichwerbung die Erwahnung oder Darstellung von Waren, Dienstleistungen, Namen,
Marken oder Tatigkeiten eines Herstellers von Waren oder eines Erbringers von
Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie vom Veranstalter absichtlich zu Werbezwecken
vorgesehen ist und mangels Kennzeichnung die Allgemeinheit hinsichtlich des eigentlichen
Zweckes dieser Erwdhnung oder Darstellung irrefilhren kann. Eine Erwdhnung oder
Darstellung gilt insbesondere dann als zu Werbezwecken beabsichtigt, wenn sie gegen Entgelt
oder eine dhnliche Gegenleistung erfolgt,

Sponsoring jeder Beitrag einer natirlichen oder juristischen Person oder einer
Personenvereinigung, die an Rundfunktatigkeiten, der Bereitstellung von rundfunkdhnlichen
Telemedien oder Video-Sharing-Diensten oder an der Produktion audiovisueller Werke nicht
beteiligt ist, zur direkten oder indirekten Finanzierung von Rundfunkprogrammen,
rundfunkdhnlichen Telemedien, Video-Sharing-Diensten, nutzergenerierten Videos oder einer
Sendung, um den Namen, die Marke, das Erscheinungsbild der Person oder
Personenvereinigung, ihre Tatigkeit oder ihre Leistungen zu férdern,

Teleshopping die Sendung direkter Angebote an die Offentlichkeit fiir den Absatz von Waren
oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschliefllich unbeweglicher Sachen, Rechte und
Verpflichtungen, gegen Entgelt in Form von Teleshoppingkanalen, -fenstern und -spots,

Produktplatzierung jede Form der Werbung, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine
ahnliche Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder die entsprechende Marke



13.

14.

15.

16.

17.

einzubeziehen oder darauf Bezug zu nehmen, sodass diese innerhalb einer Sendung oder
eines nutzergenerierten Videos erscheinen. Die kostenlose Bereitstellung von Waren oder
Dienstleistungen ist Produktplatzierung, sofern die betreffende Ware oder Dienstleistung von
bedeutendem Wert ist,

rundfunkdhnliches Telemedium ein Telemedium mit Inhalten, die nach Form und Gestaltung
horfunk- oder fernsehdhnlich sind und die aus einem von einem Anbieter festgelegten Katalog
zum individuellen Abruf zu einem vom Nutzer gewdhlten Zeitpunkt bereitgestellt werden
(Audio- und audiovisuelle Mediendienste auf Abruf); Inhalte sind insbesondere Horspiele,
Spielfilme, Serien, Reportagen, Dokumentationen, Unterhaltungs-, Informations- oder
Kindersendungen,

Medienplattform jedes Telemedium, soweit es Rundfunk, rundfunkahnliche Telemedien oder
Telemedien nach § 19 Abs. 1 zu einem vom Anbieter bestimmten Gesamtangebot
zusammenfasst. Die Zusammenfassung von Rundfunk, rundfunkdhnlichen Telemedien oder
Telemedien nach § 19 Abs. 1 ist auch die Zusammenfassung von softwarebasierten
Anwendungen, welche im Wesentlichen der unmittelbaren Ansteuerung von Rundfunk,
rundfunkdhnlichen Telemedien, Telemedien nach § 19 Abs. 1 oder Telemedien im Sinne des
Satz 1 dienen. Keine Medienplattformen in diesem Sinne sind

a) Angebote, die analog liber eine Kabelanlage verbreitet werden,

b) das Gesamtangebot von Rundfunk, rundfunkahnlichen Telemedien oder Telemedien nach
§ 19 Abs. 1, welches ausschliefilich in der inhaltlichen Verantwortung einer oder mehrerer
offentlich-rechtlicher Rundfunkanstalten oder eines privaten Anbieters von Rundfunk,
rundfunkdhnlichen Telemedien oder Telemedien nach § 19 Abs. 1 oder von Unternehmen,
deren Programme ihm nach § 62 zuzurechnen sind, stehen; Inhalte aus nach § 59 Abs. 4
aufgenommenen Fensterprogrammen oder Drittsendezeiten im Sinne des § 65 sind
unschadlich,

Benutzeroberfliche ein Telemedium, das eine textliche, bildliche oder akustische Ubersicht
liber Angebote oder Inhalte einzelner oder mehrerer Medienplattformen vermittelt, die der
Orientierung dient und unmittelbar die Auswahl von Angeboten, Inhalten oder
softwarebasierten Anwendungen, welche im Wesentlichen der unmittelbaren Ansteuerung von
Rundfunk, rundfunkahnlichen Telemedien oder Telemedien nach § 19 Abs. 1 dienen,
ermoglicht. Benutzeroberflachen sind insbesondere

a) Angebots- oder Programmiibersichten einer Medienplattform,
b) Angebots- oder Programmiibersichten, die nicht zugleich Teil einer Medienplattform sind,

c) visuelle oder akustische Prasentationen auch gerdtegebundener Medienplattformen,
sofern sie die Funktion nach Satz 1 erfiillen,

Medienintermediadr jedes Telemedium, das auch journalistisch-redaktionelle Angebote Dritter
aggregiert, selektiert und allgemein zugdnglich prasentiert, ohne diese zu einem
Gesamtangebot zusammenzufassen,

Rundfunkveranstalter, wer ein Rundfunkprogramm unter eigener inhaltlicher Verantwortung
anbietet,



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Anbieter rundfunkahnlicher Telemedien, wer (iber die Auswahl der Inhalte entscheidet und die
inhaltliche Verantwortung tragt,

Anbieter einer Medienplattform, wer die Verantwortung fiir die Auswahl der Angebote einer
Medienplattform tragt,

Anbieter einer Benutzeroberfldche, wer iiber die Gestaltung der Ubersicht abschliefend
entscheidet,

Anbieter eines Medienintermediars, wer die Verantwortung fiir die Aggregation, Selektion und
allgemein zugangliche Prasentation von Inhalten tragt,

Video-Sharing-Dienst ein Telemedium, bei dem der Hauptzweck des Dienstes oder eines
trennbaren Teils des Dienstes oder eine wesentliche Funktion des Dienstes darin besteht,
Sendungen mit bewegten Bildern oder nutzergenerierte Videos, fiir die der Diensteanbieter
keine redaktionelle Verantwortung tragt, der Aligemeinheit bereitzustellen, wobei der
Diensteanbieter die Organisation der Sendungen oder der nutzergenerierten Videos, auch mit
automatischen Mitteln oder Algorithmen, bestimmt,

Video-Sharing-Diensteanbieter, wer einen Video-Sharing-Dienst betreibt,

nutzergeneriertes Video eine von einem Nutzer erstellte Abfolge von bewegten Bildern mit
oder ohne Ton, die unabhangig von ihrer Lange einen Einzelbestandteil darstellt und die von
diesem oder einem anderen Nutzer auf einen Video-Sharing-Dienst hochgeladen wird,

unter Information insbesondere Folgendes zu verstehen: Nachrichten und Zeitgeschehen,
politische Information, Wirtschaft, Auslandsberichte, Religiéses, Sport, Regionales,
Gesellschaftliches, Service und Zeitgeschichtliches,

unter Bildung insbesondere Folgendes zu verstehen: Wissenschaft und Technik, Alltag und
Ratgeber, Theologie und Ethik, Tiere und Natur, Gesellschaft, Kinder und Jugend, Erziehung,
Geschichte und andere Lander,

unter Kultur insbesondere Folgendes zu verstehen: Bilhnenstiicke, Musik, Fernsehspiele,
Fernsehfilme und Hdérspiele, bildende Kunst, Architektur, Philosophie und Religion, Literatur
und Kino,

unter Unterhaltung insbesondere Folgendes zu verstehen: Kabarett und Comedy, Filme, Serien,
Shows, Talk-Shows, Spiele, Musik,

unter Offentlich-rechtlichen Telemedienangeboten zu verstehen: von den in der
Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik
Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem Zweiten
Deutschen Fernsehen (ZDF) und dem Deutschlandradio jeweils nach Maf3gabe eines nach
§30a Abs. 4 durchgefilhrten Verfahrens angebotene Telemedien, die journalistisch-
redaktionell veranlasst und journalistisch-redaktionell gestaltet sind, Bild, Ton, Bewegtbild,
Text und internetspezifische Gestaltungsmittel enthalten kénnen und diese miteinander
verbinden,

ein barrierefreies Angebot ein Angebot, das fiir Menschen mit Behinderungen in der allgemein
iblichen Weise, bei Nutzung behinderungsbedingt notwendiger Hilfsmittel, nach dem



jeweiligen Stand der Technik ohne besondere Erschwernis und méglichst ohne fremde Hilfe
auffindbar, zugénglich und nutzbar ist,

31. ein Dienst, der den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglicht, ein Telemedium, das
genutzt wird, um Fernsehprogramme und fernsehdhnliche Telemedien sowie alle
bereitgestellten Funktionen, die auf die Umsetzung von Mafinahmen zuriickgehen, die
getroffen werden, um diese Angebote nach den §§ 7 und 76 zugdnglich zu machen, zu
ermitteln, auszuwahlen, Informationen darliber zu erhalten und diese Angebote anzusehen;
einschlief3lich elektronischer Programmfiihrer.

(3) Kein Rundfunk sind Angebote, die aus Sendungen bestehen, die jeweils gegen Einzelentgelt
freigeschaltet werden.

Il. Abschnitt
Allgemeine Bestimmungen

1. Unterabschnitt
Rundfunk

§3

Allgemeine Grundséatze

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio
und alle Veranstalter bundesweit ausgerichteter privater Rundfunkprogramme haben in ihren
Angeboten die Wiirde des Menschen zu achten und zu schiitzen; die sittlichen und religitsen
Uberzeugungen der Bevélkerung sind zu achten. Die Angebote sollen dazu beitragen, die Achtung
vor Leben, Freiheit und korperlicher Unversehrtheit, vor Glauben und Meinungen anderer zu
starken und diirfen dem Abbau von Diskriminierungen gegeniiber Menschen mit Behinderungen
nicht entgegenstehen. Weitergehende landesrechtliche Anforderungen an die Gestaltung der
Angebote sowie § 51 bleiben unberiihrt.

§4
Informationspflichten, Verbraucherschutz

(1)  Rundfunkveranstalter haben folgende Informationen im Rahmen ihres Gesamtangebots
leicht, unmittelbar und standig zuganglich zu machen:

1. Name und geografische Anschrift,

2. Angaben, die eine schnelle und unmittelbare Kontaktaufnahme und eine effiziente
Kommunikation ermdglichen, einschliefdlich ihrer E-Mail-Adresse oder ihrer Webseite,

3. die zusténdige Aufsicht und

4. den Mitgliedstaat, deren Rechtshoheit sie unterworfen sind.

(2) Mit Ausnahme seiner §§ 2, 9 und 12 gelten die Regelungen des EU-
Verbraucherschutzdurchfiihrungsgesetzes hinsichtlich der Bestimmungen dieses Staatsvertrages

zur Umsetzung der Artikel 9, 10, 11 und Artikel 19 bis 26 der Richtlinie 2010/13/EU, bei
innergemeinschaftlichen Verstof3en entsprechend. Satz 1 gilt auch fiir Teleshoppingkanale.



§5

Auskunftsrechte

(1) Rundfunkveranstalter haben gegeniiber Behérden ein Recht auf Auskunft. Auskiinfte kénnen
verweigert werden, soweit

1. durch die Auskunftserteilung die sachgemafle Durchfiihrung eines schwebenden Verfahrens
vereitelt, erschwert, verzégert oder gefdhrdet werden kénnte oder
2. Vorschriften liber die Geheimhaltung entgegenstehen oder

3. ein Uberwiegendes offentliches oder schutzwiirdiges privates Interesse verletzt wiirde oder
4. ihr Umfang das zumutbare Maf} (iberschreitet.

(2) Allgemeine Anordnungen, die einer Behorde Auskiinfte an Rundfunkveranstalter verbieten, sind
unzulassig.

(3) Rundfunkveranstalter kénnen von Behdrden verlangen, dass sie bei der Weitergabe von
amtlichen Bekanntmachungen im Verhdltnis zu anderen Bewerbern gleichbehandelt werden.

§6
Sorgfaltspflichten

(1)  Berichterstattung und Informationssendungen haben den anerkannten journalistischen
Grundsatzen, auch beim Einsatz virtueller Elemente, zu entsprechen. Sie miissen unabhéngig und
sachlich sein. Nachrichten sind vor ihrer Verbreitung mit der nach den Umstdnden gebotenen
Sorgfalt auf Wahrheit und Herkunft zu priifen. Kommentare sind von der Berichterstattung deutlich
zu trennen und unter Nennung des Verfassers als solche zu kennzeichnen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von Rundfunkveranstaltern durchgefiihrt
werden, ist ausdriicklich anzugeben, ob sie reprasentativ sind.

§7

Barrierefreiheit

(1) Die Veranstalter nach § 3 Satz 1 sollen (iber ihr bereits bestehendes Engagement hinaus im
Rahmen der technischen und ihrer finanziellen Moéglichkeiten barrierefreie Angebote aufnehmen
und den Umfang solcher Angebote stetig und schrittweise ausweiten, wobei den Belangen von
Menschen mit unterschiedlichen Behinderungen Rechnung zu tragen ist.

(2) Die Veranstalter bundesweit ausgerichteter privater Fernsehprogramme erstatten der jeweils
zustandigen Landesmedienanstalt, die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF sowie das Deutschlandradio ihren jeweiligen Aufsichtsgremien
mindestens alle drei Jahre gemaf Artikel 7 Abs. 2 der Richtlinie 2010/13/EU Bericht tber die
getroffenen und zukiinftigen Maflnahmen nach Absatz 1, die Verbindlichkeit der geplanten
Mafnahmen und die dabei erzielten Fortschritte (Aktionsplane). Die Berichte werden anschliefend
der Europdischen Kommission tbermittelt.



(3) Verlautbarungen, die entsprechend den landesrechtlichen Bestimmungen (ber das
Verlautbarungsrecht verbreitet werden, sind den Umstanden der Verlautbarung entsprechend
barrierefrei zu gestalten. Landesrechtliche Regelungen bleiben unberiihrt

§8

Werbegrundsatze, Kennzeichnungspflichten
(1) Werbung darf nicht
1. die Menschenwiirde verletzen,

2. Diskriminierungen aufgrund von Geschlecht, Rasse oder ethnischer Herkunft,
Staatsangehdrigkeit, Religion oder Glauben, Behinderung, Alter oder sexueller Orientierung
beinhalten oder férdern,

3. irreflihren oder den Interessen der Verbraucher schaden oder

4. Verhaltensweisen fordern, die die Gesundheit oder Sicherheit sowie in hohem Mafle den
Schutz der Umwelt gefdhrden.

(2)  Rundfunkwerbung ist Teil des Programms. Rundfunkwerbung oder Werbetreibende diirfen
das ubrige Programm inhaltlich und redaktionell nicht beeinflussen. Die Satze 1 und 2 gelten fiir
Teleshopping-Spots, Teleshopping-Fenster und deren Anbieter entsprechend.

(3) Werbung muss als solche leicht erkennbar und vom redaktionellen Inhalt unterscheidbar sein.
In der Werbung diirfen keine Techniken der unterschwelligen Beeinflussung eingesetzt werden.
Auch bei Einsatz neuer Werbetechniken miissen Rundfunkwerbung und Teleshopping dem Medium
angemessen durch optische oder akustische Mittel oder rdaumlich eindeutig von anderen
Sendungsteilen abgesetzt sein.

(4) Eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit Rundfunkwerbung ist zulassig, wenn die
Rundfunkwerbung vom (brigen Programm eindeutig optisch getrennt und als solche
gekennzeichnet ist. Diese Rundfunkwerbung wird auf die Dauer der Spotwerbung nach den §§ 38
und 70 angerechnet. § 9 Abs. 1 gilt entsprechend.

(5) Dauerwerbesendungen sind zuldssig, wenn der Werbecharakter erkennbar im Vordergrund
steht und die Werbung einen wesentlichen Bestandteil der Sendung darstellt. Sie missen zu
Beginn als Dauerwerbesendung angekiindigt und wahrend ihres gesamten Verlaufs als solche
gekennzeichnet werden.

(6) Die Einfiigung virtueller Werbung in Sendungen ist zuldssig, wenn
1. am Anfang und am Ende der betreffenden Sendung darauf hingewiesen wird und

2. durch sie eine am Ort der Ubertragung ohnehin bestehende Werbung ersetzt wird. Andere
Rechte bleiben unberiihrt.

(7) Schleichwerbung und Themenplatzierung sowie entsprechende Praktiken sind unzuldssig.
Produktplatzierung ist gestattet, aufler in Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen
Information, Verbrauchersendungen, Regionalfensterprogrammen nach § 59 Abs. 4,



Fensterprogrammen nach § 65, Sendungen religidsen Inhalts und Kindersendungen. Sendungen,
die Produktplatzierung enthalten, miissen folgende Voraussetzungen erfiillen:

1. die redaktionelle Verantwortung und Unabhangigkeit hinsichtlich Inhalt und Platzierung im
Sendeplan missen unbeeintrachtigt bleiben,

2. die Produktplatzierung darf nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder
Dienstleistungen anregen, insbesondere nicht durch spezielle verkaufsférdernde Hinweise auf
diese Waren oder Dienstleistungen, und

3. das Produkt darf nicht zu stark herausgestellt werden; dies gilt auch fiir kostenlos zur
Verfligung gestellte geringwertige Giiter.

Auf eine Produktplatzierung ist eindeutig hinzuweisen. Sie ist zu Beginn und zum Ende einer
Sendung sowie bei deren Fortsetzung nach einer Werbeunterbrechung oder im Hoérfunk durch
einen gleichwertigen Hinweis angemessen zu kennzeichnen. Die Kennzeichnungspflicht entfallt fur
Sendungen, die nicht vom Veranstalter selbst oder von einem mit dem Veranstalter verbundenen
Unternehmen produziert oder in Auftrag gegeben worden sind, wenn nicht mit zumutbarem
Aufwand ermittelbar ist, ob Produktplatzierung enthalten ist; hierauf ist hinzuweisen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und die Landesmedienanstalten legen
eine einheitliche Kennzeichnung fest.

(8) In der Fernsehwerbung und beim Teleshopping im Fernsehen dirfen keine Personen auftreten,
die regelmadflig Nachrichtensendungen oder Sendungen zum politischen Zeitgeschehen vorstellen.

(9) Werbung politischer, weltanschaulicher oder religiéser Art ist unzuldssig. Unentgeltliche
Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieflich von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken
gelten nicht als Werbung im Sinne von Satz 1. § 68 bleibt unberiihrt.

(10) Werbung fiir alkoholische Getranke darf den (ibermapigen Genuss solcher Getranke nicht
férdern.

(11) Die nichtbundesweite Verbreitung von Rundfunkwerbung oder anderen Inhalten in einem
bundesweit ausgerichteten oder zur bundesweiten Verbreitung beauftragten oder zugelassenen
Programm ist nur zulassig, wenn und soweit das Recht des Landes, in dem die nichtbundesweite
Verbreitung erfolgt, dies gestattet. Die nichtbundesweit verbreitete Rundfunkwerbung oder andere
Inhalte privater Veranstalter bediirfen einer gesonderten landesrechtlichen Zulassung; diese kann
von gesetzlich zu bestimmenden inhaltlichen Voraussetzungen abhangig gemacht werden.

(12) Die Absatze 1 bis 11 gelten auch fiir Teleshoppingkanale.
§9
Einfiigung von Rundfunkwerbung und Teleshopping

(1) Ubertragungen von Gottesdiensten sowie Sendungen fiir Kinder diirfen nicht durch
Rundfunkwerbung oder Teleshopping unterbrochen werden.

(2) Einzeln gesendete Werbe- und Teleshopping-Spots im Fernsehen miissen die Ausnahme
bleiben; dies gilt nicht bei der Ubertragung von Sportveranstaltungen. Die Einfiigung von Werbe-
oder Teleshopping-Spots im Fernsehen darf den Zusammenhang von Sendungen unter



Beriicksichtigung der natiirlichen Sendeunterbrechungen sowie der Dauer und der Art der Sendung
nicht beeintrachtigen noch die Rechte von Rechteinhabern verletzen.

(3) Filme mit Ausnahme von Serien, Reihen und Dokumentarfiimen sowie Kinofilme und
Nachrichtensendungen dirfen fiir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten
einmal fir Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbrochen werden.

(4) Richten sich Rundfunkwerbung oder Teleshopping in einem Fernsehprogramm eigens und
hiufig an Zuschauer eines anderen Staates, der das Europdische Ubereinkommen (iber das
grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert hat und nicht Mitglied der Europdischen Union ist,
dirfen die fur die Fernsehwerbung oder das Teleshopping dort geltenden Vorschriften nicht
umgangen werden. Satz 1 gilt nicht, wenn die Vorschriften dieses Staatsvertrages (ber die
Rundfunkwerbung oder das Teleshopping strenger sind als jene Vorschriften, die in dem
betreffenden Staat gelten, ferner nicht, wenn mit dem betroffenen Staat Ubereinkiinfte auf diesem
Gebiet geschlossen wurden.

§10
Sponsoring

(1) Auf das Bestehen einer Sponsoring-Vereinbarung muss eindeutig hingewiesen werden; bei
Sendungen, die ganz oder teilweise gesponsert werden, muss zu Beginn oder am Ende auf die
Finanzierung durch den Sponsor in vertretbarer Kiirze und in angemessener Weise deutlich
hingewiesen werden; der Hinweis ist in diesem Rahmen auch durch Bewegtbild méglich. Neben
oder anstelle des Namens des Sponsors kann auch dessen Firmenemblem oder eine Marke, ein
anderes Symbol des Sponsors, ein Hinweis auf seine Produkte oder Dienstleistungen oder ein
entsprechendes unterscheidungskraftiges Zeichen eingeblendet werden.

(2) Der Inhalt eines gesponserten Rundfunkprogramms oder einer gesponserten Sendung und der
Programmplatz einer Sendung diirfen vom Sponsor nicht in der Weise beeinflusst werden, dass die
redaktionelle Verantwortung und Unabhdngigkeit des Rundfunkveranstalters beeintrachtigt
werden.

(3) Gesponserte Sendungen diirfen nicht zum Verkauf, zum Kauf oder zur Miete oder Pacht von
Erzeugnissen oder Dienstleistungen des Sponsors oder eines Dritten, vor allem durch
entsprechende besondere Hinweise, anregen.

(4) Nachrichtensendungen und Sendungen zur politischen Information dirfen nicht gesponsert
werden. In Kindersendungen und Sendungen religiosen Inhalts ist das Zeigen von Sponsorenlogos
untersagt.

(5) Die Abséatze 1 bis 4 gelten auch fiir Teleshoppingkanale.

(6) § 8 Abs. 3 Satz 3 und Abs. 8 bis 10 gilt entsprechend.

§11
Gewinnspiele

(1) Gewinnspielsendungen und Gewinnspiele sind zuldssig. Sie unterliegen dem Gebot der
Transparenz und des Teilnehmerschutzes. Sie dirfen nicht irrefihren und den Interessen der
Teilnehmer nicht schaden. Insbesondere ist im Programm (ber die Kosten der Teilnahme, die



Teilnahmeberechtigung, die Spielgestaltung sowie lber die Auflésung der gestellten Aufgabe zu
informieren. Die Belange des Jugendschutzes sind zu wahren. Fiir die Teilnahme darf nur ein
Entgelt bis zu 0,50 Euro verlangt werden; § 33 Abs. 1 Satz 3 bleibt unberiihrt.

(2) Der Veranstalter hat der fiir die Aufsicht zustdndigen Stelle auf Verlangen alle Unterlagen
vorzulegen und Auskiinfte zu erteilen, die zur Uberpriifung der ordnungsgemafen Durchfiihrung
der Gewinnspielsendungen und Gewinnspiele erforderlich sind.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten auch fiir Teleshoppingkanale.

§12
Datenverarbeitung zu journalistischen Zwecken, Medienprivileg

(1) Soweit die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das
Deutschlandradio oder private Rundfunkveranstalter personenbezogene Daten zu journalistischen
Zwecken verarbeiten, ist es den hiermit befassten Personen untersagt, diese personenbezogenen
Daten zu anderen Zwecken zu verarbeiten (Datengeheimnis). Diese Personen sind bei der
Aufnahme ihrer Tatigkeit auf das Datengeheimnis zu verpflichten. Das Datengeheimnis besteht
auch nach Beendigung ihrer Tatigkeit fort. Im Ubrigen finden fiir die Datenverarbeitung zu
journalistischen Zwecken von der Verordnung (EU) 2016/679 des Europaischen Parlaments und
des Rates vom 27. April 2016 zum Schutz natiirlicher Personen bei der Verarbeitung
personenbezogener Daten, zum freien Datenverkehr und zur Aufhebung der Richtlinie 95/46/EG
(Datenschutz-Grundverordnung) (ABI. L 119 vom 4.5.2016, S. 1; L 314 vom 22.11.2016, S. 72; L 127
vom 23.5.2018, S. 2) aufer den Kapiteln I, VIIl, X und XI nur die Artikel 5 Abs. 1 Buchst. f in
Verbindung mit Abs. 2, Artikel 24 und Artikel 32 Anwendung. Artikel 82 und 83 der Verordnung (EU)
2016/679 gelten mit der Maf3gabe, dass nur fiir eine Verletzung des Datengeheimnisses gemaf
den Satzen 1 bis 3 sowie fiir unzureichende Maflnahmen nach Artikel 5 Abs. 1 Buchst. f, Artikel 24
und 32 der Verordnung (EU) 2016/679 gehaftet wird. Die Satze 1 bis 5 gelten entsprechend fiir die
zu den in Satz 1 genannten Stellen geh6renden Hilfs- und Beteiligungsunternehmen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio und andere
Rundfunkveranstalter sowie ihre Verbdnde und Vereinigungen kénnen sich Verhaltenskodizes
geben, die in einem transparenten Verfahren erlassen und veréffentlicht werden. Den betroffenen
Personen stehen nur die in den Absatzen 2 und 3 genannten Rechte zu.

(2) Fuhrt die journalistische Verarbeitung personenbezogener Daten zur Verbreitung von
Gegendarstellungen der betroffenen Person oder zu Verpflichtungserkldrungen, Beschliissen oder
Urteilen lber die Unterlassung der Verbreitung oder tiber den Widerruf des Inhalts der Daten, so
sind diese Gegendarstellungen, Verpflichtungserkldrungen und Widerrufe zu den gespeicherten
Daten zu nehmen und dort fiir dieselbe Zeitdauer aufzubewahren wie die Daten selbst sowie bei
einer Ubermittlung der Daten gemeinsam mit diesen zu (ibermitteln.

(3) Wird jemand durch eine Berichterstattung in seinem Personlichkeitsrecht beeintrachtigt, kann
die betroffene Person Auskunft (iber die der Berichterstattung zugrunde liegenden, zu ihrer Person
gespeicherten Daten verlangen. Die Auskunft kann nach Abwéagung der schutzwiirdigen Interessen
der Beteiligten verweigert werden, soweit

1. aus den Daten auf Personen, die bei der Vorbereitung, Herstellung oder Verbreitung von
Rundfunksendungen mitwirken oder mitgewirkt haben, geschlossen werden kann,



2. aus den Daten auf die Person des Einsenders oder des Gewahrstragers von Beitragen,
Unterlagen und Mitteilungen flir den redaktionellen Teil geschlossen werden kann oder

3. durch die Mitteilung der recherchierten oder sonst erlangten Daten die journalistische
Aufgabe durch Ausforschung des Informationsbestandes beeintréchtigt wiirde.

Die betroffene Person kann die unverziigliche Berichtigung unrichtiger personenbezogener Daten
im Datensatz oder die Hinzufligung einer eigenen Darstellung von angemessenem Umfang
verlangen. Die weitere Speicherung der personenbezogenen Daten ist rechtmaflig, wenn dies flr
die Auslibung des Rechts auf freie Meinungsduferung und Information oder zur Wahrnehmung
berechtigter Interessen erforderlich ist.

(4) Fur private Rundfunkveranstalter sowie zu diesen gehdrende Beteiligungs- und
Hilfsunternehmen wird die Aufsicht (ber die Einhaltung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen durch Landesrecht bestimmt. Regelungen dieses Staatsvertrages bleiben
unberihrt.

(5) Die Absatze 1 bis 4 gelten auch fiir Teleshoppingkanale.

§13
Ubertragung von Gro[3ereignissen

(1) Die Ausstrahlung im Fernsehen von Ereignissen von erheblicher gesellschaftlicher Bedeutung
(Grofereignisse) in Deutschland verschlisselt und gegen besonderes Entgelt ist nur zuldssig, wenn
der Fernsehveranstalter selbst oder ein Dritter zu angemessenen Bedingungen ermaglicht, dass
das Ereignis zumindest in einem frei empfangbaren und allgemein zugénglichen Fernsehprogramm
in Deutschland zeitgleich oder, sofern wegen parallel laufender Einzelereignisse nicht maoglich,
geringfiigig zeitversetzt ausgestrahlt werden kann. Besteht keine Einigkeit (ber die
Angemessenheit der Bedingungen, sollen die Parteien rechtzeitig vor dem Ereignis ein
schiedsrichterliches Verfahren nach den §§ 1025 ff. der Zivilprozessordnung vereinbaren; kommt
die Vereinbarung eines schiedsrichterlichen Verfahrens aus Griinden, die der Fernsehveranstalter
oder der Dritte zu vertreten haben, nicht zustande, gilt die Ubertragung nach Satz 1 als nicht zu
angemessenen Bedingungen ermoglicht. Als allgemein zugangliches Fernsehprogramm gilt nur ein
Programm, das in mehr als zwei Drittel der Haushalte tatséchlich empfangbar ist.

(2) Grofereignisse im Sinne dieser Bestimmung sind:

1. Olympische Sommer- und Winterspiele,

2. bei Fuflhall-Europa- und -Weltmeisterschaften alle Spiele mit deutscher Beteiligung sowie
unabhédngig von einer deutschen Beteiligung das Eréffnungsspiel, die Halbfinalspiele und das
Endspiel,

3. die Halbfinalspiele und das Endspiel um den Vereinspokal des Deutschen Fu[3ball - Bundes,

4, Heim-und Auswartsspiele der deutschen Fu[iballnationalmannschaft,

5. Endspiele der europdischen Vereinsmeisterschaften im FufRball (Champions League, Europa
League) bei deutscher Beteiligung.



Bei Grofereignissen, die aus mehreren Einzelereignissen bestehen, gilt jedes Einzelereignis als
Gro[3ereignis. Die Aufnahme oder Herausnahme von Ereignissen in diese Bestimmung ist nur durch
Staatsvertrag aller Lander zulassig.

(3) Teilt ein Mitgliedstaat der Europdischen Union seine Bestimmungen tiber die Ausstrahlung von
Gro[lereignissen nach Artikel 14 Abs. 2 der Richtlinie 2010/13/EU der Europdischen Kommission
mit und erhebt die Kommission nicht binnen drei Monaten seit der Mitteilung Einwénde und
werden die Bestimmungen des betreffenden Mitgliedstaates im Amtsblatt der Europdischen Union
verdffentlicht, ist die Ausstrahlung von Grofereignissen verschliisselt und gegen Entgelt fiir diesen
Mitgliedstaat nur zuldssig, wenn der Fernsehveranstalter nach den im Amtsblatt verdffentlichten
Bestimmungen des betreffenden Mitgliedstaates eine Ubertragung in einem frei zuganglichen
Programm ermaoglicht.

(4) Sind Bestimmungen eines Staates, der das Europdische Ubereinkommen iiber das
Grenziiberschreitende Fernsehen in der Fassung des Anderungsprotokolls vom 9. September 1998
ratifiziert hat, nach dem Verfahren nach Artikel 9a Abs. 3 des Ubereinkommens veroffentlicht, gilt
diese Regelung fiir Veranstalter in Deutschland nach Ma[3gabe des Satzes 4, es sei denn, die
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander versagen der Regelung innerhalb einer Frist
von sechs Monaten durch einstimmigen Beschluss die Anerkennung. Die Anerkennung kann nur
versagt werden, wenn die Bestimmungen des betreffenden Staates gegen das Grundgesetz oder
die Europdische Konvention zum Schutze der Menschenrechte und Grundfreiheiten verstof3en. Die
flir Veranstalter in Deutschland nach dem vorbezeichneten Verfahren geltenden Bestimmungen
sind in den amtlichen Verédffentlichungsblattern der Lédnder bekannt zu machen. Mit dem Tag der
letzten Bekanntmachung in den Verdffentlichungsbléttern der Lander ist die Ausstrahlung von
Grofereignissen verschliisselt und gegen Entgelt fiir diesen betreffenden Staat nur zuldssig, wenn
der Fernsehveranstalter nach den verd6ffentlichten Bestimmungen des betreffenden Staates eine
Ubertragung dort in einem frei zuganglichen Programm erméglicht.

(5) Verstofit ein Veranstalter gegen die Bestimmungen der Absatze 3 und 4, kann die Zulassung
widerrufen werden. Statt des Widerrufs kann die Zulassung mit Nebenbestimmungen versehen
werden, soweit dies ausreicht, den Versto[} zu beseitigen.

§14
Kurzberichterstattung

(1) Das Recht auf unentgeltliche Kurzberichterstattung tiber Veranstaltungen und Ereignisse, die
Offentlich zuganglich und von allgemeinem Informationsinteresse sind, steht jedem in Europa
zugelassenen Fernsehveranstalter zu eigenen Sendezwecken zu. Dieses Recht schliefit die Befugnis
zum Zugang, zur kurzzeitigen Direktiibertragung, zur Aufzeichnung, zu deren Auswertung zu einem
einzigen Beitrag und zur Weitergabe unter den Voraussetzungen der Absétze 2 bis 12 ein.

(2) Anderweitige gesetzliche Bestimmungen, insbesondere solche des Urheberrechts und des
Personlichkeitsschutzes, bleiben unberihrt.

(3) Auf die Kirchen und auf andere Religionsgemeinschaften sowie deren Einrichtungen mit
entsprechender Aufgabenstellung findet Absatz 1 keine Anwendung,.

(4) Die unentgeltliche Kurzberichterstattung ist auf eine dem Anlass entsprechende
nachrichtenmafige Kurzberichterstattung beschrankt. Die zuldssige Dauer bemisst sich nach der
Lange der Zeit, die notwendig ist, um den nachrichtenmdfigen Informationsgehalt der
Veranstaltung oder des Ereignisses zu vermitteln. Bei kurzfristig und regelmafiig wiederkehrenden
Veranstaltungen vergleichbarer Art betragt die Obergrenze der Dauer in der Regel eineinhalb



Minuten. Werden Kurzberichte liber Veranstaltungen vergleichbarer Art zusammengefasst, muss
auch in dieser Zusammenfassung der nachrichtenmafiige Charakter gewahrt bleiben.

(5) Das Recht auf Kurzberichterstattung muss so ausgeiibt werden, dass vermeidbare Stérungen
der Veranstaltung oder des Ereignisses unterbleiben. Der Veranstalter kann die Ubertragung oder
die Aufzeichnung einschranken oder ausschliefen, wenn anzunehmen ist, dass sonst die
Durchfilhrung der Veranstaltung infrage gestellt oder das sittliche Empfinden der
Veranstaltungsteilnehmer gréblich verletzt wiirde. Das Recht auf Kurzberichterstattung ist
ausgeschlossen, wenn Griinde der 6ffentlichen Sicherheit und Ordnung entgegenstehen und diese
das offentliche Interesse an der Information iiberwiegen. Unberiihrt bleibt im Ubrigen das Recht
des Veranstalters, die Ubertragung oder die Aufzeichnung der Veranstaltung insgesamt
auszuschlieen.

(6) Flr die Austibung des Rechts auf Kurzberichterstattung kann der Veranstalter das allgemein
vorgesehene Eintrittsgeld verlangen; im Ubrigen ist ihm Ersatz seiner notwendigen Aufwendungen
zu leisten, die durch die Auslibung des Rechts entstehen.

(7) Fur die Austibung des Rechts auf Kurzberichterstattung (ber berufsmafig durchgefiihrte
Veranstaltungen kann der Veranstalter ein dem Charakter der Kurzberichterstattung
entsprechendes billiges Entgelt verlangen. Wird (iber die Hohe des Entgelts keine Einigkeit erzielt,
soll ein schiedsrichterliches Verfahren nach den §§ 1025 ff. der Zivilprozessordnung vereinbart
werden. Das Fehlen einer Vereinbarung liber die Hohe des Entgelts oder (iber die Durchfiihrung
eines schiedsrichterlichen Verfahrens steht der Ausiibung des Rechts auf Kurzberichterstattung
nicht entgegen; dasselbe gilt fiir einen bereits anhdngigen Rechtsstreit liber die Hohe des Entgelts.

(8) Die Auslbung des Rechts auf Kurzberichterstattung setzt eine Anmeldung des
Fernsehveranstalters bis spatestens zehn Tage vor Beginn der Veranstaltung beim Veranstalter
voraus. Dieser hat spatestens fiinf Tage vor dem Beginn der Veranstaltung den anmeldenden
Fernsehveranstaltern mitzuteilen, ob geniigend rdumliche und technische Mdéglichkeiten fiir eine
Ubertragung oder Aufzeichnung bestehen. Bei kurzfristigen Veranstaltungen und bei Ereignissen
haben die Anmeldungen zum friihestmdglichen Zeitpunkt zu erfolgen.

(9) Reichen die raumlichen und technischen Gegebenheiten fiir eine Berlicksichtigung aller
Anmeldungen nicht aus, haben zundchst die Fernsehveranstalter Vorrang, die vertragliche
Vereinbarungen mit dem Veranstalter oder dem Trager des Ereignisses geschlossen haben. Darliber
hinaus steht dem Veranstalter oder dem Trager des Ereignisses ein Auswahlrecht zu. Dabei sind
zunachst solche Fernsehveranstalter zu beriicksichtigen, die eine umfassende Versorgung des
Landes sicherstellen, in dem die Veranstaltung oder das Ereignis stattfindet.

(10) Fernsehveranstalter, die die Kurzberichterstattung wahrnehmen, sind verpflichtet, das Signal
und die Aufzeichnung unmittelbar denjenigen Fernsehveranstaltern gegen Ersatz der
angemessenen Aufwendungen zur Verfligung zu stellen, die nicht zugelassen werden konnten.

(11) Trifft der Veranstalter oder der Trager eines Ereignisses eine vertragliche Vereinbarung mit
einem Fernsehveranstalter (ber eine Berichterstattung, hat er dafiir Sorge zu tragen, dass
mindestens ein anderer Fernsehveranstalter eine Kurzberichterstattung wahrnehmen kann.

(12) Die fiir die Kurzberichterstattung nicht verwerteten Teile sind spatestens drei Monate nach
Beendigung der Veranstaltung oder des Ereignisses zu vernichten; die Vernichtung ist dem
betreffenden Veranstalter oder Trager des Ereignisses schriftlich mitzuteilen. Die Frist wird durch
die Ausiibung berechtigter Interessen Dritter unterbrochen.



§15
Europaische Produktionen,
Eigen-, Auftrags- und Gemeinschaftsproduktionen

(1) Die Fernsehveranstalter tragen zur Sicherung von deutschen und europdischen Film- und
Fernsehproduktionen als Kulturgut sowie als Teil des audiovisuellen Erbes bei.

(2) Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen und europdischen Raum und zur Férderung
von europaischen Film- und Fernsehproduktionen sollen die Fernsehveranstalter den Hauptteil
ihrer insgesamt flir Spielfiime, Fernsehspiele, Serien, Dokumentarsendungen und vergleichbare
Produktionen vorgesehenen Sendezeit europdischen Werken entsprechend dem europadischen
Recht vorbehalten.

(3) Fernsehvollprogramme sollen einen wesentlichen Anteil an Eigenproduktionen sowie Auftrags-
und Gemeinschaftsproduktionen aus dem deutschsprachigen und europdischen Raum enthalten.
Das gleiche gilt flir Fernsehspartenprogramme, soweit dies nach ihren inhaltlichen Schwerpunkten
maoglich ist.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio sind verpflichtet, den nach § 11la zustdndigen Behdrden die zur
Berichterstattung nach Artikel 16 Abs. 3 der Richtlinie 2010/13/EU erforderlichen Informationen
und Unterlagen auf Verlangen zur Verfligung zu stellen. Gleiches gilt fiir nach den Absétzen 1 bis 3
verpflichtete private Fernsehveranstalter, die auf Verlangen die Informationen und Unterlagen der
zustandigen Landesmedienanstalt zur Verfligung zu stellen haben. Diese leitet die Informationen
und Unterlagen an die nach § 111a zustandigen Behdrden weiter.

(5) Im Rahmen seines Programmauftrages und unter Beriicksichtigung der Grundsatze von
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit ist der offentlich-rechtliche Rundfunk zur qualitativen und
quantitativen Sicherung seiner Programmbeschaffung berechtigt, sich an Filmférderungen zu
beteiligen, ohne dass unmittelbar eine Gegenleistung erfolgen muss. Weitere landesrechtliche
Regelungen bleiben unberiihrt.

§16
Auskunftspflicht und zustandige Behérden nach dem
Europdischen Ubereinkommen iiber das grenziiberschreitende Fernsehen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio sind verpflichtet, der nach Landesrecht zustandigen Behdrde gemap Artikel 6
Abs. 2 des Europdischen Ubereinkommens iiber das grenziiberschreitende Fernsehen die dort
aufgefiihrten Informationen auf Verlangen zur Verfligung zu stellen. Gleiches gilt fiir private
Fernsehveranstalter, die auf Verlangen die Informationen der zustdndigen Landesmedienanstalt zur
Verfligung zu stellen haben. Diese leitet die Informationen an ihre rechtsaufsichtsfiihrende Behérde
weiter.

(2) Die Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander bestimmen durch Beschluss eine
oder mehrere der in Absatz 1 genannten Behdrden, welche die Aufgaben nach Artikel 19 Abs. 2 und
3 des Europaischen Ubereinkommens (iber das grenziiberschreitende Fernsehen wahrnehmen.
Diesen Behdrden sind zur Durchfiihrung ihrer Aufgaben alle erforderlichen Informationen durch die
zustandigen Behdrden der einzelnen Lander zu Gibermitteln.



2. Unterabschnitt
Telemedien

§17
Allgemeine Grundsatze, Zulassungs- und Anmeldefreiheit

Telemedien sind im Rahmen der Gesetze zulassungs- und anmeldefrei. Fiir die Angebote gilt die
verfassungsmafige Ordnung. Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen
Bestimmungen zum Schutz der persénlichen Ehre sind einzuhalten.

§18
Informationspflichten und Auskunftsrechte

(1) Anbieter von Telemedien, die nicht ausschlieflich personlichen oder familidren Zwecken
dienen, haben folgende Informationen leicht erkennbar, unmittelbar erreichbar und standig
verfligbar zu halten:

1. Name und Anschrift sowie
2. beijuristischen Personen auch Name und Anschrift des Vertretungsberechtigten.

(2) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen
insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder Bild
wiedergegeben werden, haben zusatzlich zu den Angaben nach den §§ 5 und 6 des Digitale-
Dienste-Gesetzes einen Verantwortlichen mit Angabe des Namens und der Anschrift zu benennen.
Werden mehrere Verantwortliche benannt, ist kenntlich zu machen, fiir welchen Teil des Dienstes
der jeweils Benannte verantwortlich ist. Als Verantwortlicher darf nur benannt werden, wer

1. seinen standigen Aufenthalt im Inland hat,

2. die Fahigkeit, 6ffentliche Amter zu bekleiden, nicht durch Richterspruch verloren hat,
3. unbeschrankt geschaftsfahig ist und

4. unbeschrankt strafrechtlich verfolgt werden kann.

Satz 3 Nr. 3 und 4 gilt nicht flir Jugendliche, die Telemedien verantworten, die fiir Jugendliche
bestimmt sind.

(3) Anbieter von Telemedien in sozialen Netzwerken sind verpflichtet, bei mittels eines
Computerprogramms automatisiert erstellten Inhalten oder Mitteilungen den Umstand der
Automatisierung kenntlich zu machen, sofern das hierflir verwandte Nutzerkonto seinem duf3eren
Erscheinungshild nach fiir die Nutzung durch natiirliche Personen bereitgestellt wurde. Dem Inhalt
oder der Mitteilung ist der Hinweis gut lesbar bei- oder voranzustellen, dass dieser oder diese unter
Einsatz eines das Nutzerkonto steuernden Computerprogrammes automatisiert erstellt und
versandt wurde. Ein Erstellen im Sinne dieser Vorschrift liegt nicht nur vor, wenn Inhalte und
Mitteilungen unmittelbar vor dem Versenden automatisiert generiert werden, sondern auch, wenn



bei dem Versand automatisiert auf einen vorgefertigten Inhalt oder eine vorprogrammierte
Mitteilung zurlickgegriffen wird.

(4) Fur Anbieter von Telemedien nach Absatz 2 Satz 1 gilt § 5 entsprechend.

§19
Sorgfaltspflichten

(1) Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen insbesondere
vollsténdig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder Bild wiedergegeben
werden, haben den anerkannten journalistischen Grundsatzen zu entsprechen. Gleiches gilt fiir
andere geschaftsmaflig angebotene, journalistisch-redaktionell gestaltete Telemedien, in denen
regelmafig Nachrichten oder politische Informationen enthalten sind und die nicht unter Satz 1
fallen. Nachrichten sind vom Anbieter vor ihrer Verbreitung mit der nach den Umsténden
gebotenen Sorgfalt auf Inhalt, Herkunft und Wahrheit zu priifen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die von Anbietern von Telemedien durchgefiihrt
werden, ist ausdriicklich anzugeben, ob sie reprasentativ sind.

(3) Anbieter nach Absatz 1 Satz 2, die nicht der Selbstregulierung durch den Pressekodex und der
Beschwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen, kdnnen sich einer nach den Absétzen
4 bis 8 anerkannten Einrichtung der Freiwilligen Selbstkontrolle anschliefen. Anerkannte
Einrichtungen der Freiwilligen Selbstkontrolle iberpriifen die Einhaltung der Pflichten nach den
Absatzen 1 und 2 bei den ihnen angeschlossenen Anbietern. Sie sind verpflichtet, gemap ihrer
Verfahrensordnung nach Absatz 4 Nr. 4 Beschwerden (ber die ihnen angeschlossenen Anbieter
unverziiglich nachzugehen.

(4) Eine Einrichtung ist als Einrichtung der Freiwilligen Selbstkontrolle im Sinne des Absatzes 3
anzuerkennen, wenn

1. die Unabhangigkeit und Sachkunde ihrer benannten Priifer gewahrleistet ist und dabei auch
Vertreter aus gesellschaftlichen Gruppen beriicksichtigt sind, die sich in besonderer Weise mit
Fragen des Journalismus befassen,

2. eine sachgerechte Ausstattung sichergestellt ist,

3. Vorgaben fiir die Entscheidungen der Prifer bestehen, die in der Spruchpraxis die Einhaltung
der Vorgaben der Absatze 1 und 2 zu gewahrleisten geeignet sind,

4. eine Verfahrensordnung besteht, die den Umfang und Ablauf der Priifung sowie maogliche
Sanktionen regelt und die Moglichkeit der Uberpriifung von Entscheidungen vorsieht,

5. gewahrleistet ist, dass die betroffenen Anbieter vor einer Entscheidung gehért werden, die
Entscheidung schriftlich begriindet und den Beteiligten mitgeteilt wird,

6. eine Beschwerdestelle eingerichtet ist und
7. die Einrichtung fiir den Beitritt weiterer Anbieter offensteht.

(5) Die Entscheidung tiber die Anerkennung trifft die zustandige Landesmedienanstalt.



(6) Die Anerkennung kann ganz oder teilweise widerrufen oder mit Nebenbestimmungen versehen
werden, wenn die Voraussetzungen fiir die Anerkennung nachtraglich entfallen sind oder die
Spruchpraxis der Einrichtung nicht mit den Bestimmungen dieses Staatsvertrages libereinstimmt.
Eine Entschadigung flir Vermdgensnachteile durch den Widerruf der Anerkennung wird nicht
gewahrt.

(7) Die anerkannten Einrichtungen der Freiwilligen Selbstkontrolle sollen sich tiber die Anwendung
der Absatze 1 und 2 abstimmen.

(8) Die zustandige Landesmedienanstalt kann Entscheidungen einer anerkannten Einrichtung der
Freiwilligen Selbstkontrolle, die die Grenzen des Beurteilungsspielraums (berschreiten,
beanstanden und ihre Aufhebung verlangen. Kommt eine anerkannte Einrichtung der Freiwilligen
Selbstkontrolle ihren Aufgaben und Pflichten nicht nach, kann die zustédndige Landesmedienanstalt
verlangen, dass sie diese erfiillt. Eine Entschadigung fiir hierdurch entstehende
Verm@gensnachteile wird nicht gewéahrt.

§20
Gegendarstellung

(1) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen
insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder Bild
wiedergegeben werden, sind verpflichtet, unverziiglich eine Gegendarstellung der Person oder
Stelle, die durch eine in ihrem Angebot aufgestellte Tatsachenbehauptung betroffen ist, ohne
Kosten fliir den Betroffenen in ihr Angebot ohne zusétzliches Abrufentgelt aufzunehmen. Die
Gegendarstellung ist ohne Einschaltungen und Weglassungen in gleicher Aufmachung wie die
Tatsachenbehauptung anzubieten. Die Gegendarstellung ist so lange wie die Tatsachenbehauptung
in unmittelbarer Verknlipfung mit ihr anzubieten. Wird die Tatsachenbehauptung nicht mehr
angeboten oder endet das Angebot vor Aufnahme der Gegendarstellung, ist die Gegendarstellung
an vergleichbarer Stelle so lange anzubieten, wie die urspriinglich angebotene
Tatsachenbehauptung. Eine Erwiderung auf die Gegendarstellung muss sich auf tatsdchliche
Angaben beschranken und darf nicht unmittelbar mit der Gegendarstellung verkniipft werden.

(2) Eine Verpflichtung zur Aufnahme der Gegendarstellung gemaf Absatz 1 besteht nicht, wenn
1. der Betroffene kein berechtigtes Interesse an der Gegendarstellung hat,

2. der Umfang der Gegendarstellung unangemessen (ber den der beanstandeten
Tatsachenbehauptung hinausgeht,

3. die Gegendarstellung sich nicht auf tatsachliche Angaben beschrankt oder einen strafbaren
Inhalt hat oder

4. die Gegendarstellung nicht unverziiglich, spatestens sechs Wochen nach dem letzten Tage des
Angebots des beanstandeten Textes, jedenfalls jedoch drei Monate nach der erstmaligen
Einstellung des Angebots, dem in Anspruch genommenen Anbieter schriftlich und von dem
Betroffenen oder seinem gesetzlichen Vertreter unterzeichnet zugeht.

(3) Fur die Durchsetzung des vergeblich geltend gemachten Gegendarstellungsanspruchs ist der
ordentliche Rechtsweg gegeben. Auf dieses Verfahren sind die Vorschriften der Zivilprozessordnung
Uber das Verfahren auf Erlass einer einstweiligen Verfligung entsprechend anzuwenden. Eine



Gefdhrdung des Anspruchs braucht nicht glaubhaft gemacht zu werden. Ein Verfahren zur
Hauptsache findet nicht statt.

(4) Eine Verpflichtung zur Gegendarstellung besteht nicht fir wahrheitsgetreue Berichte (ber
Offentliche Sitzungen der (ibernationalen parlamentarischen Organe, der gesetzgebenden Organe
des Bundes und der Ldnder sowie derjenigen Organe und Stellen, bei denen das jeweilige
Landespressegesetz eine presserechtliche Gegendarstellung ausschlief3t.

§21
(aufgehoben)

§22
Werbung, Sponsoring, Gewinnspiele

(1) Werbung muss als solche klar erkennbar und vom (ibrigen Inhalt der Angebote eindeutig
getrennt sein. In der Werbung diirfen keine unterschwelligen Techniken eingesetzt werden. Bei
Werbung politischer, weltanschaulicher oder religioser Art muss auf den Werbetreibenden oder
Auftraggeber in angemessener Weise deutlich hingewiesen werden; § 10 Abs. 1 Satz 2 gilt
entsprechend.

(2) Fur Sponsoring bei Fernsehtext gilt § 10 entsprechend.

(3) Flr Gewinnspiele in Telemedien nach § 19 Abs. 1 gilt § 11 entsprechend.

§23
Datenverarbeitung zu journalistischen Zwecken, Medienprivileg

(1) Soweit die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das
Deutschlandradio, private Rundfunkveranstalter oder Unternehmen und Hilfsunternehmen der
Presse als Anbieter von Telemedien personenbezogene Daten zu journalistischen Zwecken
verarbeiten, ist es den hiermit befassten Personen untersagt, diese personenbezogenen Daten zu
anderen Zwecken zu verarbeiten (Datengeheimnis). Diese Personen sind bei der Aufnahme ihrer
Tatigkeit auf das Datengeheimnis zu verpflichten. Das Datengeheimnis besteht auch nach
Beendigung ihrer Tatigkeit fort. Im Ubrigen finden fiir die Datenverarbeitung zu journalistischen
Zwecken aufer den Kapiteln I, VI, X und XI der Verordnung (EU) 2016/679 nur die Artikel 5 Abs. 1
Buchst. f in Verbindung mit Abs. 2, Artikel 24 und Artikel 32 der Verordnung (EU) 2016/679
Anwendung. Artikel 82 und 83 der Verordnung (EU) 2016/679 gelten mit der Ma3gabe, dass nur fiir
eine Verletzung des Datengeheimnisses gemdfy den Satzen 1 bis 3 sowie fiir unzureichende
Mafinahmen nach Artikel 5 Abs. 1 Buchst. f, Artikel 24 und 32 der Verordnung (EU) 2016/679
gehaftet wird. Kapitel VIl der Verordnung (EU) 2016/679 findet keine Anwendung, soweit
Unternehmen, Hilfs- und Beteiligungsunternehmen der Presse der Selbstregulierung durch den
Pressekodex und der Beschwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen. Die Sétze 1 bis 6
gelten entsprechend fiir die zu den in Satz 1 genannten Stellen gehdrenden Hilfs- und
Beteiligungsunternehmen. Den betroffenen Personen stehen nur die in den Absdtzen 2 und 3
genannten Rechte zu.

(2) Werden personenbezogene Daten von einem Anbieter von Telemedien zu journalistischen
Zwecken gespeichert, verandert, Ubermittelt, gesperrt oder geléscht und wird die betroffene
Person dadurch in ihrem Persdnlichkeitsrecht beeintrachtigt, kann sie Auskunft tiber die zugrunde



liegenden, zu ihrer Person gespeicherten Daten verlangen. Die Auskunft kann nach Abwégung der
schutzwiirdigen Interessen der Beteiligten verweigert werden, soweit

1. aus den Daten auf Personen, die bei der Vorbereitung, Herstellung oder Verbreitung
mitgewirkt haben, geschlossen werden kann,

2. aus den Daten auf die Person des Einsenders oder des Gewahrstragers von Beitragen,
Unterlagen und Mitteilungen fiir den redaktionellen Teil geschlossen werden kann oder

3. durch die Mitteilung der recherchierten oder sonst erlangten Daten die journalistische
Aufgabe des Anbieters durch Ausforschung des Informationsbestandes beeintrachtigt wiirde.

Die betroffene Person kann die unverziigliche Berichtigung unrichtiger personenbezogener Daten
im Datensatz oder die Hinzufligung einer eigenen Darstellung von angemessenem Umfang
verlangen. Die weitere Speicherung der personenbezogenen Daten ist rechtmaflig, wenn dies flr
die Auslibung des Rechts auf freie Meinungsauferung und Information oder zur Wahrnehmung
berechtigter Interessen erforderlich ist. Die Satze 1 bis 3 gelten nicht fiir Angebote von
Unternehmen, Hilfs- und Beteiligungsunternehmen der Presse, soweit diese der Selbstregulierung
durch den Pressekodex und der Beschwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen.

(3) Fuhrt die journalistische Verarbeitung personenbezogener Daten zur Verbreitung von
Gegendarstellungen der betroffenen Person oder zu Verpflichtungserkldrungen, Beschliissen oder
Urteilen Gber die Unterlassung der Verbreitung oder liber den Widerruf des Inhalts der Daten, sind
diese Gegendarstellungen, Verpflichtungserkldrungen und Widerrufe zu den gespeicherten Daten
zu nehmen und dort flir dieselbe Zeitdauer aufzubewahren wie die Daten selbst sowie bei einer
Ubermittlung der Daten gemeinsam mit diesen zu {ibermitteln.

§24
Digitale-Dienste-Gesetz, Offentliche Stellen

(1) Fur Telemedien, die den Bestimmungen dieses Staatsvertrages oder den Bestimmungen der
tibrigen medienrechtlichen Staatsvertrage der Lander unterfallen, und die zugleich digitale Dienste
gemap § 1 Abs. 4 Nr. 1 des Digitale-Dienste-Gesetzes sind, gelten im Ubrigen die Bestimmungen
des Digitale-Dienste-Gesetzes in seiner jeweils geltenden Fassung. Fiir andere Telemedien, die den
Bestimmungen dieses Staatsvertrages oder den Bestimmungen der tbrigen medienrechtlichen
Staatsvertrage der Lander unterfallen, gelten im Ubrigen die Bestimmungen des Digitale-Dienste-
Gesetzes entsprechend. Absatz 2 bleibt unberiihrt.

(2) Fur die offentlichen Stellen der Lander gelten neben den vorstehenden Bestimmungen die
Bestimmungen des Digitale-Dienste-Gesetzes in seiner jeweils geltenden Fassung entsprechend.

(3) Die Aufsicht tiber die Einhaltung der Bestimmungen des Digitale-Dienste-Gesetzes richtet sich
nach Landesrecht, soweit nach dem Digitale-Dienste-Gesetz keine anderweitige Zustandigkeit
gegeben ist und dieser Staatsvertrag nichts anderes bestimmt.



§ 25
Notifizierung

Anderungen dieses Unterabschnitts sowie des V. Abschnitts unterliegen der Notifizierungspflicht
gemaf der Richtlinie (EU) 2015/1535 des Europdischen Parlaments und des Rates vom 9.
September 2015 (iber ein Informationsverfahren auf dem Gebiet der technischen Vorschriften und
der Vorschriften flir die Dienste der Informationsgesellschaft (ABI. L 241 vom 17.9.2015, S. 1).

lll. Abschnitt
Besondere Bestimmungen
fiir den o6ffentlich-rechtlichen Rundfunk

1. Unterabschnitt
Auftrag und Angebote

§ 26
Auftrag

(1) Auftrag der &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ist, durch die Herstellung und Verbreitung
ihrer Angebote als Medium und Faktor des Prozesses freier individueller und offentlicher
Meinungsbildung zu wirken und dadurch die demokratischen, sozialen und kulturellen Bediirfnisse
der Gesellschaft zu erfiillen. Die &ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten haben in ihren Angeboten
einen umfassenden Uberblick tiber das internationale, europiische, nationale und regionale
Geschehen in allen wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Sie sollen hierdurch die internationale
Verstandigung, die europdische Integration, den gesellschaftlichen Zusammenhalt sowie den
gesamtgesellschaftlichen Diskurs in Bund und Landern férdern. Die Offentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten haben die Aufgabe, ein Gesamtangebot fiir alle zu unterbreiten. Bei der
Angebotsgestaltung sollen sie dabei die Mdoglichkeiten nutzen, die ihnen aus der
Beitragsfinanzierung erwachsen, und durch eigene Impulse und Perspektiven zur medialen
Angebotsvielfalt  beitragen. Allen  Bevolkerungsgruppen soll die Teilhabe an der
Informationsgesellschaft ermdglicht werden. Dabei erfolgt eine angemessene Beriicksichtigung
aller Altersgruppen, insbesondere von Kindern, Jugendlichen und jungen Erwachsenen, der Belange
von Menschen mit Behinderungen und der Anliegen von Familien. Die 6ffentlich-rechtlichen
Angebote haben der Kultur, Bildung, Information und Beratung zu dienen. Unterhaltung, die einem
Offentlich-rechtlichen Profil entspricht, ist Teil des Auftrags. Der Auftrag im Sinne der Satze 8 und 9
soll in seiner gesamten Breite auf der ersten Auswahlebene der eigenen Portale und (ber alle
Tageszeiten hinweg in den Vollprogrammen wahrnehmbar sein.

(2) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten sind bei der Erflllung ihres Auftrags der
verfassungsmafigen Ordnung und in besonderem Ma[ie der Einhaltung journalistischer Standards,
insbesondere zur Gewahrleistung einer unabhéngigen, sachlichen, wahrheitsgemafien und
umfassenden Information und Berichterstattung wie auch zur Achtung von Persénlichkeitsrechten
verpflichtet. Ferner sollen sie die einem offentlich-rechtlichen Profil entsprechenden Grundsatze
der Objektivitdt und Unparteilichkeit achten und in ihren Angeboten eine mdglichst breite Themen-
und Meinungsvielfalt ausgewogen darstellen.



(3) Zur Erfullung der demokratischen, sozialen und kulturellen Bedirfnisse der Zielgruppen bieten
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio in ihren Angeboten zielgruppengerechte interaktive Kommunikation mit den
Nutzern an sowie verstetigte Moglichkeiten der Partizipation.

(4) Die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten machen ihre Bildungsangebote leicht nutz- und
auffindbar. Sie streben Partnerschaften insbesondere mit Bildungs- und Kultureinrichtungen an, um
das Angebot und die Bereitstellung von Bildungsinhalten, insbesondere auch solchen zur Forderung
von Medienkompetenz, zu starken.

(5) Im Rahmen der Sportberichterstattung ist entsprechend einem o6ffentlich-rechtlichen Profil
darauf hinzuwirken, dass der Sport in seiner Breite in Rundfunk und Telemedien abgebildet wird.
Insbesondere sollen auch solche Sportarten und Sportereignisse von gesellschaftlicher Bedeutung
Ausdruck finden, die keiner oder nur einer geringen kommerziellen Vermarktung unterliegen. Die in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
haben zur Verwirklichung dieser Anforderungen eine gemeinsame Strategie zur
Sportberichterstattung unter Einbeziehung ihrer jeweils zustandigen Gremien zu entwickeln und
diese fortzuentwickeln. § 35 Abs. 5 bleibt unberiihrt.

(6) Die Regelungen in den Absatzen 1 bis 5 sowie in § 30 Abs. 3 und 4 dienen allein dem
Offentlichen Interesse; subjektive Rechte Dritter werden dadurch nicht begriindet.

§ 26a
Fortentwicklung und Uberpriifung
der Angebote, Gesellschaftsdialog

(1) Zur Erfullung ihres Auftrags entwickeln die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten ihre
Angebote stetig entlang gesellschaftlicher Bedarfe und konkreter Bediirfnisse der Nutzer fort.
Hierzu setzen sie auf Innovationen, insbesondere in Technologie sowie bei Gestaltung und
Verbreitung ihrer Angebote, und entwickeln diese auch in Zusammenarbeit mit externen Partnern
gemeinwohlorientiert fort.

(2) Die Rundfunkanstalten treffen Mafnahmen, um sich in einem kontinuierlichen und
zielgruppengerechten Dialog mit der Bevdlkerung, insbesondere (ber Qualitat, Leistung und
Fortentwicklung des Angebots, auszutauschen (Gesellschaftsdialog). Die wesentlichen Erkenntnisse
dieses Dialogs sind dem Medienrat fiir seinen Bericht nach § 26b zur Verfligung zu stellen.

(3) Zum Zweck einer zielgerichteten Auftragserfillung steuern die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio die
Ausgestaltung ihrer Angebote entlang regelmafiger Angebotsiiberpriifungen (Leistungsanalyse).
Dabei sollen der Beitrag eines Angebots und seiner wesentlichen Angebotsteile zur Erfiillung des
Offentlich-rechtlichen Auftrags und zum o6ffentlich-rechtlichen Profil sowie das Erreichen der
angestrebten Zielgruppen nachvollzogen werden.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio entwickeln Kennzahlen und Verfahren, die miteinander vergleichbare
Leistungsanalysen nach Absatz 3 ermdglichen. Die Leistungsanalysen haben unter Einbeziehung



der Erkenntnisse aus dem Gesellschaftsdialog sowie der Richtlinien nach § 31 Abs. 4 und auf
Grundlage aktueller wissenschaftlicher Standards sowie unter besonderer Berlicksichtigung der
nachfolgenden Kriterien zu erfolgen:

1. Verfiigbarkeit und Zuganglichkeit der Angebote und Inhalte,
2. quantitative und qualitative Nutzung der Angebote durch die Zielgruppen,

3. Wirkung der Angebote auf die individuelle Meinungsbildung der Nutzer und den 6ffentlichen
Diskurs,

4. Ausgewogenheit sowie Themen- und Meinungsvielfalt, auch im Vergleich der Angebote der ARD,
des ZDF und des Deutschlandradios,

5. quantitativer und qualitativer Beitrag der Kultur, Bildung, Information, Beratung im
Gesamtangehot sowie der Unterhaltung zur Auftragserfiillung und

6. Innovationskraft der Angebote auch im Vergleich mit den Angeboten anderer inldndischer und
auslandischer Anbieter.

§ 26b
Einsetzung eines Medienrates,
Auftragsbericht

(1) Zur Evaluierung der Verfahren nach § 26a und der Erfiillung des Auftrags nach § 26 durch die in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio in
ihrer Gesamtheit wird ein unabhangiger Medienrat eingesetzt. Die Mitglieder sind in ihrer
Aufgabenerfiillung an Auftrage oder Weisungen nicht gebunden.

(2) Der Medienrat besteht aus sechs unabhdngigen Sachverstandigen. Zwei Sachverstandige
werden von der Gremienvertreterkonferenz der ARD (GVK), jeweils ein Sachverstandiger vom
Fernsehrat des ZDF und vom Horfunkrat des Deutschlandradios gewdahlt. Zwei Sachverstandige
werden durch die Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lénder berufen. Einmalige
Wiederwahl und Wiederberufung sind zuldssig. Ma[3geblich flir die Auswahl der Sachverstandigen
ist ihre fir die Aufgaben nach Absatz 1 ndétige nachgewiesene Sachkunde. Eine
geschlechterparitatische Besetzung soll angestrebt werden. Der Medienrat wahlit aus seiner Mitte
einen Vorsitzenden und einen Stellvertreter. Von der Mitgliedschaft ausgeschlossen sind Personen
entsprechend § 4 Abs. 3 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages; eine Wahl oder Berufung kann
friihestens 18 Monate nach dem Ausscheiden aus der jeweiligen Funktion erfolgen. Im Ubrigen
gelten § 4 Abs. 5 und 6 sowie § 6 Abs. 1 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages entsprechend.

(3) Der Medienrat erstattet alle zwei Jahre nach Mafgabe der nachfolgenden Bestimmungen
Bericht (iber seine Evaluierung nach Absatz 1 (Auftragsbericht). § 5 Abs. 2 Satz 1, 2 und 4 des
Rundfunkfinanzierungsstaatvertrages gilt entsprechend.

(4) Der Auftragsbericht erfolgt anhand der jeweils aktuellen wissenschaftlichen Standards und der
Kriterien nach § 26a Abs. 4. § 3 Abs. 7 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages gilt entsprechend.



(5) Den abschliefenden Bericht tiber das Ergebnis der Priifung teilt der Medienrat den Intendanten
und zusténdigen Gremien mit und verdffentlicht ihn anschliefend in geeigneter Weise. Stellt der
Medienrat in einem oder mehreren Bereichen Mangel in den Verfahren und ihrer Anwendung oder
bei der Auftragserfilllung fest, haben die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten sich unter
Einbeziehung ihrer Gremien hiermit zu befassen und mdégliche Mainahmen zu erdrtern. Der
Medienrat nimmt in seinem nachsten Bericht eine Bewertung der ergriffenen Maf3nahmen vor.

§ 27
Angebote

(1) Angebote des offentlich-rechtlichen Rundfunks sind Rundfunkprogramme (Ho6rfunk- und
Fernsehprogramme) und Telemedienangebote nach Mafgabe dieses Staatsvertrages und der
jeweiligen  landesrechtlichen  Regelungen. Der o&ffentlich-rechtliche  Rundfunk  kann
programmbegleitend Druckwerke mit programmbezogenem Inhalt anbieten.

(2) Rundfunkprogramme, die {iber unterschiedliche Ubertragungswege zeitgleich verbreitet
werden, gelten zahlenma[lig als ein Angebot.

§ 28
Fernsehvollprogramme,

Dritte Fernsehprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veranstalten gemeinsam das
Vollprogramm ,Erstes Deutsches Fernsehen (Das Erste)“.

(2) Die Dritten Fernsehprogramme einschlieflich regionaler Auseinanderschaltungen werden von
einzelnen oder mehreren in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten nach
Magabe ihres jeweiligen Landesrechts veranstaltet, und zwar jeweils durch

1. den Bayerischen Rundfunk (BR),

2. den Hessischen Rundfunk (HR),

3. den Mitteldeutschen Rundfunk (MDR),

4. den Norddeutschen Rundfunk (NDR),

5. Radio Bremen (RB),

6. den Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB),

7. den Suidwestrundfunk (SWR),

8. den Saarlandischen Rundfunk (SR) und

9. den Westdeutschen Rundfunk (WDR).



(3) Das ZDF veranstaltet das Vollprogramm ,Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF)“.

§ 28a
Schwerpunktangebote

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF veranstalten
gemeinsam folgende Fernsehprogramme mit kulturellem Schwerpunkt:

1. das Vollprogramm ,3sat” unter Beteiligung 6ffentlich-rechtlicher européischer Veranstalter und

2. das Vollprogramm ,arte - Der Europdische Kulturkanal“ unter Beteiligung 6ffentlich-rechtlicher
europaischer Veranstalter.

In Abstimmung mit den beteiligten &ffentlich-rechtlichen europdischen Veranstaltern sollen Inhalte
des Vollprogramms 3sat in das Vollprogramm ,arte - Der europdische Kulturkanal“ und dessen
Telemedienangebote sowie in die Programme nach § 28 Abs. 1 und 3 {iberfiihrt werden.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF veranstalten
gemeinsam zwei Angebote mit den Schwerpunkten Information, Bildung und Dokumentation.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF stellen in
folgenden gemeinsamen Angeboten die Lebenswirklichkeit und die Interessen von Kindern, jungen
Menschen und jiingeren Erwachsenen in den Mittelpunkt:

1. ein Angebot fiir Kinder,
2. ein Angebot flir junge Menschen nach Ma[3gabe des § 30c und
3. ein Angebot fiir jiingere Erwachsene.

Der Gestaltung und Verbreitung der Angebote liegt eine zwischen den Angeboten abgestimmte
Strategie zugrunde, die insbesondere die Nutzungsbediirfnisse der Zielgruppen in den jeweiligen
Altersstufen und die Besonderheiten des Ubergangs von einem Angebot in das der néchsten
Altersstufe beriicksichtigt.

(4) Werden die nach den Absatzen 2 und 3 Satz 1 Nr. 1 und 3 beauftragten Angebote als
Fernsehprogramme veranstaltet, (berfilhren die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und das ZDF diese in Angebote im Internet gleichartigen Inhalts nach
dem Verfahren nach § 30b, mit Beginn der Beitragsperiode, die auf das Jahr folgt, in dem die
Nutzung der Inhalte der Angebote in der jeweiligen Zielgruppe I(iberwiegend iber die
Telemedienangebote von ARD oder ZDF erfolgt, spatestens jedoch zum 1. Januar 2033; im Fall des
Angebots nach Absatz 3 Satz 1 Nr. 3 spatestens zum 1. Januar 2029. Fir die nach Absatz 1
beauftragten Programme soll eine Uberfiihrung in Abstimmung mit den beteiligten 6ffentlich-
rechtlichen europdischen Veranstaltern entsprechend der Mafstdbe des Satzes 1 angestrebt
werden. Die Beauftragung geht auf die jeweils tiberflihrten Angebote (ber. Bieten die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF die nach den Absdtzen 2 und 3



Satz 1 Nr. 1 und 3 beauftragten Angebote unmittelbar als Angebote im Internet an, gilt das
Verfahren nach § 30b entsprechend.

(5) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und ZDF vereinbaren fiir die
gemeinsamen Angebote nach den Absatzen 1 bis 3 jeweils eine Federfiihrung. Die Aufsicht iber die
gemeinsamen Angebote nach den Absatzen 1 bis 3 obliegt dem zustandigen Aufsichtsgremium der
jeweils federfiihrenden Anstalt. Fiir Federfiihrungen, die durch in der ARD zusammengeschlossene
Landesrundfunkanstalten wahrgenommen werden, gelten die Bestimmungen des Il. und Il
Abschnitts des ARD-Staatsvertrages entsprechend.

§ 29
Horfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten veranstalten
Horfunkprogramme einzeln oder zu mehreren fiir ihr jeweiliges Versorgungsgebiet auf Grundlage
des jeweiligen Landesrechts; bundesweit ausgerichtete Horfunkprogramme finden nicht statt. Im
Internet verbreitete lineare Audio-Angebote sind nur nach Mafigabe eines nach § 30a
durchgefiihrten Verfahrens zuldssig; § 30 Abs. 1a Satz 1 gilt entsprechend. Satz 2 gilt nicht fiir die
zeitgleiche und inhaltsgleiche Verbreitung der im Sinne des Absatzes 2 beauftragten Programme
im Internet.

(2) Die Gesamtzahl der terrestrisch verbreiteten Horfunkprogramme der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten darf vier Programme je Rundfunkanstalt nicht
Ubersteigen. Zusatzlich zu den Programmen nach Satz 1 kann das Landesrecht vorsehen, dass die
jeweilige Landesrundfunkanstalt ein Horfunkprogramm pro volle sechs Millionen Einwohner im
Sendegebiet zum 1. Januar 2025 veranstaltet, bei Landesrundfunkanstalten mit einem
Versorgungsauftrag flir mehrere Lédnder jedenfalls aber so viele Hérfunkprogramme, wie sie Lander
versorgt. Die gemeinschaftliche Veranstaltung von Hoérfunkprogrammen durch mehrere
Rundfunkanstalten (Kooperationsprogramme) sowie die Nutzung kooperativ erstellter
Programmteile (Mantelprogramme) gelten nicht als bundesweit ausgerichtete Hérfunkprogramme
im Sinne des Absatzes 1 soweit die Programme keine entsprechende inhaltliche Ausrichtung
aufweisen. Kooperations- und Mantelprogramme beriihren nicht die Eigenstandigkeit der
Programme im Sinne des jeweiligen Landesrechts. Das jeweilige Landesrecht kann vorsehen, dass
terrestrisch ~ verbreitete  HOrfunkprogramme  gegen andere  terrestrisch  verbreitete
Hérfunkprogramme, auch gegen ein Kooperationsprogramm, ausgetauscht werden, wenn dadurch
insgesamt keine Mehrkosten entstehen und sich die Gesamtzahl der Programme nicht erhoht.
Kooperationsprogramme werden jeweils als ein Programm der beteiligten Anstalten gerechnet.
Regionale Auseinanderschaltungen von Programmen bleiben unberiihrt. Abweichend von Satz 4
werden bis zu zwei Kooperationsprogramme jeweils als ein halbes Programm der beteiligten
Anstalten gerechnet. Der Austausch eines in digitaler Technik verbreiteten Programms gegen ein in
analoger Technik verbreitetes Programm ist nicht zuldssig.

(3) Das Deutschlandradio veranstaltet folgende Horfunkprogramme mit den Schwerpunkten in den
Bereichen Information, Bildung und Kultur:

1. das Programm ,Deutschlandfunk®,



2. das Programm ,Deutschlandfunk Kultur®,

3. das in digitaler Technik verbreitete Programm ,Deutschlandfunk Nova“ nach Maf3igabe des als
Anlage beigefligten Konzepts, insbesondere unter Riickgriff auf die Méglichkeiten nach § 5 Abs. 2
des  Deutschlandradio-Staatsvertrages; die in der ARD  zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten kooperieren hierzu mit dem Deutschlandradio und

4. ausschliefdlich im Internet verbreitete Horfunkprogramme mit Inhalten aus den in den Nummern
1 bis 3 aufgefiihrten Programmen nach Ma[3gabe eines nach § 32 durchgefiihrten Verfahrens.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das Deutschlandradio
verOffentlichen in geeigneter Weise eine Auflistung der von allen Anstalten insgesamt
veranstalteten Hérfunkprogramme.

§ 30
Telemedienangebote

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio bieten nach Maf3gabe der nachfolgenden Bestimmungen Telemedienangebote
nach § 2 Abs. 2 Nr. 29 unter Einbeziehung einer gemeinsamen Plattformstrategie in eigenen
Portalen auf Basis des gemeinsamen technischen Plattformsystems nach § 30f und Telemedien
auferhalb eigener Portale (Drittplattformen) an. Die gemeinsame Plattformstrategie hat das Ziel,
einen die Angebote der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF
und des Deutschlandradios umfassenden, aufeinander abgestimmten, gemeinwohlorientierten
Offentlichen Raum zu schaffen, und umfasst auch eine Strategie zur Vernetzung mit den Angeboten
externer Partner sowie zur Nutzung von Drittplattformen.

(1a) Soweit dies zur Erflllung des Auftrages und zur Erreichung der Zielgruppe erforderlich ist,
konnen Telemedienangebote iiber jeweils eigenstandige eigene Portale zugdnglich gemacht
werden. Die besondere Notwendigkeit der verschiedenen eigenstandigen Portale ist jeweils im
Rahmen der Telemedienkonzepte zu begriinden. Verschiedene eigene Portale sollen entsprechend
der Bedirfnisse der Nutzer nach § 26a Abs. 1 einheitlich auffindbar gemacht werden.

(1b) Soweit dies zur Erfiilllung des Auftrages und zur Erreichung der Zielgruppe aus journalistisch-
redaktionellen Griinden geboten ist, kdnnen Telemedien auch auf Drittplattformen angeboten
werden.

(2) Der Auftrag nach Absatz 1 umfasst insbesondere

1. Sendungen ihrer Programme auf Abruf vor und nach deren Ausstrahlung sowie eigenstandige
audiovisuelle Inhalte,

2. Sendungen ihrer Programme auf Abruf von europdischen und nicht-europdischen Werken
angekaufter Spielfilme und angekaufter Folgen von Fernsehserien, die keine Auftragsproduktionen
sind, im zeitlichen Zusammenhang mit der Ausstrahlung in ihren Programmen fiir bis zu dreifig
Tage, wobei die Abrufmdglichkeit grundsatzlich auf Deutschland zu beschranken ist; das Angebot
dieser nicht-européischen Werke ist nur zuldssig, wenn es sich um Beitrage zur Bildung im Sinne



des § 2 Abs. 2 Nr. 26 oder zur Kultur im Sinne des § 2 Abs. 2 Nr. 27 handelt und sie in besonderem
Maf3e zum Offentlich-rechtlichen Profil beitragen,

3. das Angebot auf Abruf von europédischen und nicht-europdischen Werken im Sinne der Nummer
2 als eigensténdige audiovisuelle Inhalte flir bis zu dreifig Tage, wobei die Abrufméglichkeit
grundsatzlich auf Deutschland zu beschrénken ist; eine zeitlich weitergehende Abrufmdglichkeit ist
im Einzelfall méglich, wenn dies aus redaktionellen Griinden oder Griinden der Angebotsgestaltung
geboten ist und die weitergehende Bereitstellung in besonderem Ma[le zum 6ffentlich-rechtlichen
Profil beitragt,

4. Sendungen ihrer Programme auf Abruf von Gro[lereignissen gemaf} § 13 Abs. 2 sowie von
Spielen der 1. und 2. Fu3ball-Bundesliga bis zu sieben Tage danach und

5. zeit- und kulturgeschichtliche Archive mit informierenden, bildenden und kulturellen
Telemedien.

Im Ubrigen bleiben Angebote nach MafRgabe der §§ 40 bis 44 unberiihrt.

(3) Durch die zeitgemafle Gestaltung der Telemedienangebote nach MafRgabe des § 26 soll allen
Bevdlkerungsgruppen die Teilhabe an der Informationsgesellschaft ermdglicht, Orientierungshilfe
geboten, Moglichkeiten der interaktiven Kommunikation angeboten sowie die technische und
inhaltliche Medienkompetenz aller Generationen und von Minderheiten geférdert werden. Diese
Gestaltung der Telemedienangebote soll die Belange von Menschen mit Behinderungen besonders
berlcksichtigen, insbesondere in Form von Audiodeskription, Bereitstellung von Manuskripten oder
Telemedien in leichter Sprache.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio bieten ihre Angebote in mdoglichst barrierefrei zuganglichen elektronischen
Portalen an und fassen ihre Programme unter elektronischen Programmfiihrern zusammen. Inhalte
in eigenen Portalen sowie solche auf Drittplattformen, die aus journalistisch-redaktionellen
Griinden daflir geeignet sind, sollen miteinander vernetzt werden, insbesondere durch Verlinkung.
Die gegenseitige Auffindbarkeit von Inhalten in den eigenen Portalen ist sicherzustellen. Die erste
Auswahlebene der eigenen Portale soll jeweils auch Empfehlungen zu Inhalten in anderen Portalen
enthalten und zu diesen verlinken. Die Angebote sollen auch auf Inhalte verlinken, die
Einrichtungen der Wissenschaft, Kultur sowie der Bildung anbieten und die aus journalistisch-
redaktionellen Griinden fiir die Telemedienangebote geeignet sind. Der Einsatz von
Personalisierungsmdoglichkeiten soll dem Nutzer einen unmittelbaren, portaliibergreifenden Zugriff
auf Inhalte ermdglichen.

(5) Nicht zulassig sind in Telemedienangeboten der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten:
1. Werbung mit Ausnahme von Produktplatzierung,
2. das Angebot auf Abruf von angekauften Spielfilmen und angekauften Folgen von Fernsehserien,

die keine Auftragsproduktionen sind mit Ausnahme der in Absatz 2 Satz 1 Nr. 2 und 3 genannten
Werke,



3. eine flachendeckende lokale Berichterstattung und
4. die in der Anlage zu diesem Staatsvertrag aufgefiihrten Angebotsformen.
Fiir Produktplatzierung nach Satz 1 Nr. 1 gelten § 8 Abs. 7 und § 37 entsprechend.

(6) Werden Telemedien von den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
dem ZDF oder dem Deutschlandradio auferhalb eigener Portale verbreitet, sollen sie fiir die
Einhaltung des Absatzes 5 Satz 1 Nr. 1 Sorge tragen. Durch die Nutzung des Verbreitungswegs im
Sinne des Satzes 1 diirfen sie keine Einnahmen durch Werbung und Sponsoring erzielen.

(7) Die eigenen Portale sowie Telemedien auf Drittplattformen diirfen jeweils nicht pressedhnlich
sein. Eigene Portale sind im Schwerpunkt mittels Bewegtbild oder Ton zu gestalten, die Nutzung
von Texten ist hier nur zuldssig bei

1. sendungsbegleitenden Texten nach MaRgabe der Satze 3 bis 5,

2. Angebotsibersichten,

3. Schlagzeilen zu aktuellen Ereignissen, einschliefllich begleitender Echtzeitberichterstattung,
4, Faktenchecks,

5. Informationen Gber die jeweilige Rundfunkanstalt,

6. Mafnahmen zum Zweck der Barrierefreiheit,

7. nach der Anlage zu diesem Staatsvertrag zulassigen Chats und Foren, sowie

8. Informationen, zu denen eine gesetzliche Verpflichtung besteht, diese in den Portalen in
Textform vorzuhalten.

Sendungsbegleitende Texte sind Sendungstranskripte, Zusammenfassungen der wesentlichen
Inhalte einer Sendung sowie solche, die der nachtraglichen Aufbereitung von Inhalten aus einer
konkreten, nicht langer als vier Wochen zuriickliegenden Sendung einschliefllich
Hintergrundinformationen dienen, soweit auf fiir die jeweilige Sendung genutzte Materialien und
Quellen zuriickgegriffen wird und diese Angebote thematisch und inhaltlich die Sendung
unterstiitzen, begleiten und aktualisieren, wobei der zeitliche und inhaltliche Bezug zu einer
bestimmten Sendung im jeweiligen Portal ausgewiesen werden muss. Auch bei
sendungsbegleitenden Texten nach Satz 3 hat eine Einbindung von Bewegtbild oder Ton zu
erfolgen. Bei Ereignissen von besonderer gesamtgesellschaftlicher Bedeutung sind abweichend von
Satz 3 sendungsbegleitende Texte auch zur Vorbereitung einer konkreten Sendung zulassig; die
tibrigen Mafigaben des Satzes 3 bleiben unberiihrt. Zur Anwendung der Satze 1 bis 5 soll von den
Offentlich-rechtlichen  Rundfunkanstalten und den Spitzenverbdnden der Presse eine
Schlichtungsstelle eingerichtet werden.



(8) Soweit die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF oder das
Deutschlandradio Dienste anbieten, die den Zugang =zu audiovisuellen Mediendiensten
ermdglichen, finden von den Bestimmungen des 5. Unterabschnitts des V. Abschnitts nur § 99a Abs.
1 Satz 1 und 2, Abs. 2 und Abs. 3 Satz 1 sowie § 99c Abs. 1 Anwendung.

§ 30a
Telemedienkonzepte

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio konkretisieren die inhaltliche Ausrichtung ihrer geplanten Telemedienangebote
nach § 30 jeweils in Telemedienkonzepten, die Zielgruppe, Inhalt, Ausrichtung, Verweildauer, die
Verwendung internetspezifischer Gestaltungsmittel sowie die Mafinahmen zur Einhaltung des § 30
Abs. 7 Satz 1 naher beschreiben. Die Telemedienkonzepte missen auch Ausfiihrungen zur
Einbindung in die gemeinsame Plattformstrategie im Sinne des § 30 Abs. 1 enthalten. Es sind
angebotsabhéngige differenzierte Befristungen fiir die Verweildauern vorzunehmen mit Ausnahme
der Archive nach § 30 Abs. 2 Satz 1 Nr. 5, die unbefristet zuldssig sind; redaktionelle Griinde oder
Griinde der Angebotsgestaltung, die zu einer weitergehenden Abrufmdéglichkeit nach § 30 Abs. 2
Satz 1 Nr. 3 fiihren kdnnen, sind unbeschadet der erforderlichen Einzelfallpriifung in den
Telemedienkonzepten ndher zu konkretisieren und regelmafig zu (berprifen. Sollen nicht-
europaische Werke nach § 30 Abs. 2 Satz 1 Nr. 2 oder 3 auf Abruf bereitgestellt werden, ist zu
erldutern, wie diese in besonderem Mafle zum offentlich-rechtlichen Profil beitragen. Sollen
Telemedien auch auferhalb eigener Portale angeboten werden, ist dies zu begriinden. Die insoweit
vorgesehenen Mafinahmen zur Berlicksichtigung des Jugendmedienschutzes, des Datenschutzes
sowie des § 30 Abs. 6 Satz 1 sind zu beschreiben. Die Aufgabe, Telemedienkonzepte fiir
Gemeinschaftsangebote zu erstellen, wird von den beteiligten Rundfunkanstalten gemeinschaftlich
ausgeliibt.

(2) Die Beschreibung aller Telemedienangebote muss eine Nachpriifung des Finanzbedarfs durch
die Kommission zur Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten (KEF)
ermoglichen.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio legen in den Satzungen oder Richtlinien {ibereinstimmende Kriterien fest, in
welchen Fallen auch unter Einbeziehung der Ergebnisse der Leistungsanalysen nach § 26a und des
Auftragsberichts nach § 26b ein neues oder die wesentliche Anderung eines Telemedienangebots
vorliegt, das nach dem nachstehenden Verfahren der Absétze 4 bis 7 zu priifen ist. Eine wesentliche
Anderung liegt insbesondere vor, wenn die inhaltliche Gesamtausrichtung des Telemedienangebots
oder die angestrebte Zielgruppe verandert wird. Das Verfahren der Absétze 4 bis 7 bezieht sich bei
wesentlichen Anderungen allein auf die Abweichungen von den bisher verdffentlichten
Telemedienkonzepten.

(4) Ist ein neues Telemedienangebot nach Absatz 1 oder die wesentliche Anderung eines
bestehenden Telemedienangebots nach Absatz 3 geplant, hat die Rundfunkanstalt gegeniiber
ihrem zustandigen Gremium darzulegen, dass das geplante, neue Telemedienangebot oder die
wesentliche Anderung vom Auftrag umfasst ist. Es sind Aussagen dariiber zu treffen,



1. inwieweit das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung unter Einbeziehung der
Ergebnisse der Leistungsanalysen nach § 26a und des Auftragsberichts nach § 26b den
demokratischen, sozialen und kulturellen Bediirfnissen der Gesellschaft entspricht,

2. in welchem Umfang durch das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung in
qualitativer Hinsicht zum publizistischen Wettbewerb beigetragen wird und

3. welcher finanzielle Aufwand fiir das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung
erforderlich ist.

Dabei sind Quantitdt und Qualitdt der vorhandenen frei zugénglichen Telemedienangebote, die
Auswirkungen auf alle relevanten Markte des geplanten, neuen Telemedienangebots oder der
wesentlichen Anderung sowie jeweils deren meinungsbildende Funktion angesichts bereits
vorhandener vergleichbarer frei zugénglicher Telemedienangebote, auch des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks, zu beriicksichtigen.

(5) Zu den Anforderungen des Absatzes 4 ist vor Aufnahme eines neuen Telemedienangebots oder
einer wesentlichen Anderung durch das zustindige Gremium Dritten in geeigneter Weise,
insbesondere im Internet, Gelegenheit zur Stellungnahme zu geben. Die Gelegenheit zur
Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von mindestens sechs Wochen nach Veréffentlichung
des Vorhabens. Das zustdndige Gremium der Rundfunkanstalt hat die eingegangenen
Stellungnahmen zu priifen. Das zustédndige Gremium kann zur Entscheidungsbildung gutachterliche
Beratung durch unabhéangige Sachverstdndige auf Kosten der jeweiligen Rundfunkanstalt in Auftrag
geben; zu den Auswirkungen auf alle relevanten Mérkte ist gutachterliche Beratung hinzuzuziehen.
Der Name des Gutachters ist bekanntzugeben. Der Gutachter kann weitere Auskiinfte und
Stellungnahmen einholen; ihm kénnen Stellungnahmen unmittelbar iibersandt werden.

(6) Die Entscheidung, ob die Aufnahme eines neuen Telemedienangebots oder einer wesentlichen
Anderung den Voraussetzungen des Absatzes 4 entspricht, bedarf der Mehrheit von zwei Dritteln
der anwesenden Mitglieder, mindestens der Mehrheit der gesetzlichen Mitglieder des zustandigen
Gremiums. Die Entscheidung ist zu begrinden. In den Entscheidungsgriinden muss unter
Beriicksichtigung der eingegangenen Stellungnahmen und eingeholten Gutachten dargelegt
werden, ob das neue Telemedienangebot oder die wesentliche Anderung vom Auftrag umfasst ist.
Die jeweilige Rundfunkanstalt hat das Ergebnis ihrer Priifung einschliefllich der eingeholten
Gutachten unter Wahrung von Geschaftsgeheimnissen in gleicher Weise wie die Verdffentlichung
des Vorhabens bekannt zu machen.

(7) Der fur die Rechtsaufsicht zustandigen Behorde sind vor der Veroffentlichung alle fiir eine
rechtsaufsichtliche Priifung notwendigen Auskiinfte zu erteilen und Unterlagen zu (bermitteln.
Nach Abschluss des Verfahrens nach den Absdtzen 5 und 6 und nach Priifung durch die fiir die
Rechtsaufsicht zustandige Beho6rde ist die Beschreibung des neuen Telemedienangebots oder der
wesentlichen Anderung im Internetauftritt der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios zu verdffentlichen. In den amtlichen
Verkiindungsblattern der betroffenen Lander ist zugleich auf die Verdffentlichung im Internetauftritt
der jeweiligen Rundfunkanstalt hinzuweisen.



(8) Soweit dieser Staatsvertrag flir ein neues oder wesentlich geandertes Telemedienangebot ein
Verfahren nach Ma[igabe der Absdtze 4 bis 7 vorsieht, kénnen die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio, um

1. Erkenntnisse zu gewinnen, die sie flir den Vorschlag fiir ein neues Telemedienangebot
bendtigen,

2. Aufschliisse lber den voraussichtlichen Bedarf nach dem neuen Telemedienangebot zu erhalten
oder

3. neuartige technische oder journalistische Konzepte zu erproben,

das neue oder wesentlich gednderte Angebot auch ohne Durchfiihrung des Verfahrens fiir eine
Dauer von hochstens sechs Monaten im Rahmen eines Probebetriebs veranstalten oder
bereitstellen. Um den Ubergang in ein reguldres Telemedienangebot zu ermdglichen, kann der
Probebetrieb um hdchstens weitere sechs Monate verlangert werden, wenn zeitgleich ein Verfahren
nach den Absatzen 4 bis 7 eingeleitet wird. Die Aufnahme und der Zeitpunkt des Beginns eines
solchen Probebetriebs ist von den Anstalten der jeweiligen Rechtsaufsicht anzuzeigen.

(9) Die Anstalten haben die Zahl der Nutzer des Probebetriebs insbesondere durch technische
Mafnahmen zu beschranken, um zu verhindern, dass der Probebetrieb der Einflihrung eines neuen
oder wesentlich veranderten Angebots im Sinne der Absétze 1 und 3 gleichkommt.

§ 30b
Verfahren zur Uberfiihrung
von Programmen nach § 28a Abs. 4

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF tberfiihren die
in § 28a genannten gemeinsamen Fernsehprogramme in Angebote im Internet gleichartigen Inhalts
bei Vorliegen der in § 28a Abs. 4 genannten Voraussetzungen und nach Ma[igabe der
nachfolgenden Bestimmungen; § 30 bleibt unberiihrt.

(2) Die federfilhrende Rundfunkanstalt erstellt unter Einbeziehung der anderen Rundfunkanstalten
ein Angebotskonzept, in denen sie darstellt, wie die Inhalte des betreffenden Programms
gegebenenfalls unter Beriicksichtigung internetspezifischer Gestaltungsmittel in ein Angebot im
Internet Gberflihrt werden sollen. Dabei sind darzulegen, wie der Auftrag nach den §§ 26 und 28a
auch durch das veranderte Angebot erfiillt wird. § 30a Abs. 1 Satz 2 bis 7 gilt entsprechend. Das
zustandige Gremium gibt Dritten in geeigneter Weise, insbesondere im Internet, Gelegenheit zur
Stellungnahme. Die Gelegenheit zur Stellungnahme besteht innerhalb einer Frist von mindestens
sechs Wochen nach Verdéffentlichung des Vorhabens. Das zustédndige Gremium der federflihrenden
Rundfunkanstalt hat die eingegangenen Stellungnahmen zu prifen.

(3) Die Angebotskonzepte miissen eine Nachpriifung des Finanzbedarfs durch die KEF ermdglichen.

(4) Die Entscheidung tiber das neue Angebotskonzept bediirfen der Zustimmung des zustandigen
Gremiums der federfiihrenden Rundfunkanstalt. Die Entscheidung ist zu begriinden.



(5) Nach Zustimmung des zustandigen Gremiums hat die federfiihrende Rundfunkanstalt der fiir die
Rechtsaufsicht zustdndigen Behdrde alle fiir eine rechtsaufsichtliche Prifung notwendigen
Auskiinfte zu erteilen und Unterlagen zu lbermitteln. Nach Abschluss des Verfahrens nach den
Absatzen 2 bis 4 und nach Priifung der fiir die Rechtsaufsicht zustédndigen Behérde sind die
Einstellung des Fernsehprogramms und das neue Angebotskonzept im Internetauftritt der
federflihrenden Rundfunkanstalt zu verdffentlichen. In den amtlichen Verkiindungsblattern der
Lander ist zugleich auf die Verdffentlichung im Internetauftritt der jeweiligen Rundfunkanstalt
hinzuweisen.

(6) Durch die Uberfiihrung darf kein Mehrbedarf entstehen; dabei bleiben von Nutzerzahlen
abhangige Verbreitungskosten auf3er Betracht. Im Fall darliberhinausgehender Mehrbedarfe richtet
sich die Uberfiihrung nach § 30a Abs. 4 bis 7 entsprechend; Absatz 3 bleibt unberiihrt.

§ 30c
Jugendangebot

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF bieten
gemeinsam ein Jugendangebot an, das Rundfunk und Telemedien umfasst. Das Jugendangebot soll
inhaltlich die Lebenswirklichkeit und die Interessen junger Menschen als Zielgruppe in den
Mittelpunkt stellen und dadurch einen besonderen Beitrag zur Erfiillung des &ffentlich-rechtlichen
Auftrags nach § 26 leisten. Zu diesem Zweck sollen die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und das ZDF insbesondere eigenstandige audiovisuelle Inhalte flir das
Jugendangebot herstellen oder herstellen lassen und Nutzungsrechte an Inhalten flir das
Jugendangebot erwerben. Das Jugendangebot soll journalistisch-redaktionell veranlasste und
journalistisch-redaktionell gestaltete interaktive Angebotsformen aufweisen und Inhalte anbieten,
die die Nutzer selbst zur Verfligung stellen.

(2) Zur Erfullung der demokratischen, sozialen und kulturellen Bediirfnisse der Zielgruppe ist das
Jugendangebot inhaltlich und technisch dynamisch und entwicklungsoffen zu gestalten und zu
verbreiten. Dazu soll auch durch eine zielgruppengerechte interaktive Kommunikation mit den
Nutzern sowie durch verstetigte Moglichkeiten ihrer Partizipation beigetragen werden.

(3) Andere Angebote der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und des
ZDF nach Mafigabe dieses Staatsvertrages sollen mit dem Jugendangebot inhaltlich und technisch
vernetzt werden. Wird ein eigenstandiger Inhalt des Jugendangebots auch in einem anderen
Angebot der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten oder des ZDF genutzt,
sind die fiir das andere Angebot geltenden Malgaben dieses Staatsvertrages einschlieflich eines
eventuellen Telemedienkonzepts zu beachten.

(4) Die Verweildauer der Inhalte des Jugendangebots ist von den in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und dem ZDF so zu bemessen, dass sie die
Lebenswirklichkeit und die Interessen junger Menschen abbilden und die demokratischen, sozialen
und kulturellen Bediirfnisse der jeweils zur Zielgruppe gehdrenden Generationen erfiillen. Die
Grundsétze der Bemessung der Verweildauer sind von den in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und dem ZDF regelmapig zu priifen. Die Verweildauer von angekauften
Spielfilmen und angekauften Folgen von Fernsehserien, die keine Auftragsproduktionen sind, ist
zeitlich angemessen zu begrenzen.



(5) Werbung mit Ausnahme von Produktplatzierung nach Mafgabe von § 8 Abs. 7 und § 37,
flichendeckende lokale Berichterstattung, nicht auf das Jugendangebot bezogene presseahnliche
Angebote, ein eigenstandiges Horfunkprogramm und die fiir das Jugendangebot in der Anlage zu
diesem Staatsvertrag genannten Angebotsformen sind im Jugendangebot nicht zuldssig. Ist zur
Erreichung der Zielgruppe aus journalistisch-redaktionellen Griinden die Verbreitung des
Jugendangebots auferhalb des wvon den in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten und dem ZDF fiir das Jugendangebot eingerichteten eigenen Portals
geboten, sollen die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF fiir
die Einhaltung der Bedingungen des Satzes 1 Sorge tragen. Sie haben fiir diesen Verbreitungsweg
ibereinstimmende Richtlinien, insbesondere zur Konkretisierung des Jugendmedienschutzes und
des Datenschutzes, zu erlassen. Das Jugendangebot darf nicht tiber Rundfunkfrequenzen (Kabel,
Satellit, Terrestrik) verbreitet werden.

(6) Im Auftragsbericht nach § 26b Abs. 3 sind insbesondere darzustellen:
1. der besondere Beitrag des Jugendangebots zur Erfilllung des 6ffentlich-rechtlichen Auftrags,

2. das Erreichen der Zielgruppe, die zielgruppengerechte Kommunikation sowie die verstetigten
Mdéglichkeiten der Partizipation der Zielgruppe,

3. das Ergebnis der Priifung der Verweildauer nach Absatz 4,

4. die Nutzung des Verbreitungswegs auflerhalb des flir das Jugendangebot eingerichteten
eigenen Portals nach Absatz 5 Satz 2 und 3,

5. der jeweilige Anteil der in Deutschland und in Europa flir das Jugendangebot hergestellten
Inhalte und

6. der jeweilige Anteil an Eigenproduktionen, Auftragsproduktionen und erworbenen
Nutzungsrechten fiir angekaufte Spielfilme und angekaufte Folgen von Fernsehserien fiir das
Jugendangebot.

§ 30d
Versorgungsauftrag

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio kommen ihrem gesetzlichen Auftrag durch Nutzung geeigneter
Ubertragungswege nach. Bei der Auswahl des Ubertragungswegs sind die Grundsitze der
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten. Die analoge Verbreitung bisher ausschlieflich
digital verbreiteter Programme ist unzuldssig.

(2) Zur Erfullung ihres Versorgungsauftrags sollen die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio mit privaten Veranstaltern von
Rundfunkprogrammen nach § 84 Abs. 3 S. 2 sowie mit diesen verbundenen Unternehmen
zusammenarbeiten. Kooperationen konnen insbesondere eine Verlinkung (Embedding) oder
sonstige Vernetzung offentlich-rechtlicher Inhalte oder Angebote, vereinfachte Verfahren der



Zurverfiigungstellung  offentlich-rechtlicher Inhalte oder die gemeinsame Nutzung von
Infrastrukturen beinhalten.

2. Unterabschnitt
Zusammenarbeit von ARD, ZDF
und Deutschlandradio

§ 30e
Grundsatz der Zusammenarbeit

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio arbeiten zur Erfiillung ihres Auftrages unter Wahrung ihrer journalistischen und
institutionellen Eigenstandigkeit zusammen. Die Verpflichtung nach Satz 1 umfasst grundsatzlich
alle, insbesondere administrative und technische Bereiche, und die Nutzung gemeinsamer
sachlicher, technischer und personeller Kapazitaten, einschlieflich Studios im In- und Ausland,
soweit dem nicht zwingende Griinde im Sinne des Absatzes 2 entgegenstehen. Bei der
Berichterstattung (iber Ereignisse mit (berregionaler Bedeutung arbeiten die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
arbeitsteilig zusammen.

(2) Eine Verpflichtung zur Zusammenarbeit gilt im Einzelfall nicht, sofern hierdurch
1. die Auftragserflillung der beteiligten Rundfunkanstalten gefahrdet wiirde,

2. der publizistische Wettbewerb zwischen den beteiligten Rundfunkanstalten erheblich
beeintrachtigt wirde, oder

3. eine Wirtschaftlichkeitspriifung ergeben hat, dass keine langfristige Kosteneffizienz zu erwarten
ist.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio priifen regelmafig unter Einbeziehung ihrer Gremien alle ihre Tatigkeitsbereiche
auf die Moglichkeit einer Zusammenarbeit. Eine erstmalige Priifung soll bis zum 31. Dezember
2026 vollzogen werden.

(4) Zwischen den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und dem ZDF
findet ein regelméfliger Austausch (iber die Programme nach § 28 Abs. 1 und 3 statt. Vor
Veranderung der jeweiligen Programmschemas sollen die dafiir in der ARD Verantwortlichen und
der Intendant des Zweiten Deutschen Fernsehens auf ein Einvernehmen hinwirken; dabei ist auf
Nachrichtensendungen besondere Riicksicht zu nehmen.

(5) Unbeschadet der Absatze 1 und 2 sind die 6ffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten mit der
Erbringung von Dienstleistungen von allgemeinem wirtschaftlichem Interesse im Sinne des Artikels
106 Abs. 2 des Vertrages liber die Arbeitsweise der Europdischen Union auch betraut, soweit sie zur
Erfillung ihres Auftrags gema[} § 26 bei der Herstellung und Verbreitung von Angeboten im Sinne
des § 27 zusammenarbeiten. Die Betrauung gilt insbesondere fiir die Bereiche Produktion,
Produktionsstandards, = Programmrechteerwerb, Programmaustausch,  Verbreitung  und



Weiterverbreitung von Angeboten, Beschaffungswesen, Sendernetzbetrieb, informationstechnische
und sonstige Infrastrukturen, Vereinheitlichung von Geschaftsprozessen, Beitragsservice und
allgemeine Verwaltung. Von der Betrauung nicht umfasst sind kommerzielle Tatigkeiten nach § 40
Abs. 1 Satz 2.

§ 30f
Gemeinsames technisches Plattformsystem

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio griinden zur Entwicklung und fiir den Betrieb eines gemeinsamen technischen
Plattformsystems eine rechtlich selbststandige gemeinsame Tochtergesellschaft.

(2) ziel des gemeinsamen technischen Plattformsystems ist der Aufbau einer gemeinsam genutzten
Infrastruktur. Diese soll aufeinander abgestimmte Komponenten insbesondere fiir
Telemedienangebote nach § 30 bereitstellen, die modernen und mdoglichst offenen technischen
Standards entsprechen, die Erflillung des Auftrags nach § 26 Abs. 3 unterstiitzen und
Effizienzgewinne erzielen durch die gemeinsame Entwicklung flir die beteiligten Partner. Den
jeweils besonderen Anforderungen an die Nutzung von Audio- und Videoangeboten ist hierbei
Rechnung zu tragen. Im Rahmen des gemeinsamen technischen Plattformsystems sollen
datensichere und datensparsame Personalisierungsmoglichkeiten und Empfehlungssysteme
geschaffen werden. Diese Personalisierungsmoglichkeiten und Empfehlungssysteme sollen einen
offenen Meinungsbildungsprozess und breiten inhaltlichen gemeinwohlorientierten Diskurs
ermoglichen.

(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio ermdglichen eine Mitwirkung und Vernetzung flir o6ffentlich-rechtliche
europaische Partner und priifen regelmapig eine mogliche Offnung fiir private Anbieter.

3. Unterabschnitt
Verfahren, Grundsitze der Gremienarbeit
und Compliance

§31
Satzungen, Richtlinien,
gemeinsame Ma[3stdbe und Berichtspflichten

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio erlassen jeweils Satzungen oder Richtlinien zur ndheren Durchfiihrung ihres
jeweiligen Auftrags sowie flir das Verfahren zur Erstellung von Konzepten fiir Telemedienangebote
und das Verfahren fiir neue Telemedienangebote oder wesentliche Anderungen. Die Satzungen
oder Richtlinien enthalten auch Regelungen zur Sicherstellung der Unabhangigkeit der
Gremienentscheidungen. Die Satzungen oder Richtlinien sind im Internetauftritt der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios zu
veroffentlichen.

(2) Die jeweils zustindigen Gremien der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios wachen iber die Erfiillung des



Auftrags gema} § 26 sowie (ber eine wirtschaftliche und sparsame Haushalts- und
Wirtschaftsflihrung.

(3) Die Gremien haben die Aufgabe, fiir die Angebote der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios Richtlinien aufzustellen und die
Intendanten in Programmfragen zu beraten. Die Richtlinien umfassen die Festsetzung inhaltlicher
und formaler Qualitatsstandards sowie standardisierter Prozesse zu deren UberprUfung; die
Richtlinien sind zu veréffentlichen und regelmapig zu tiberprifen.

(4) Zur besseren Uberpriifbarkeit und Kontrolle der Haushalts- und Wirtschaftsfiinrung setzen die in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
gemeinsam unter Einbeziehung ihrer zustandigen Gremien und unter Beriicksichtigung von
Empfehlungen der KEF Ma[istdbe fest, die geeignet sind, die Bewertung der Einhaltung der
Grundsatze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit sowie eine vergleichende Kontrolle der
Ressourceneffizienz zu ermdglichen.

(5) In den Geschaftsberichten der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
des ZDF und des Deutschlandradios ist auch der Umfang der Produktionen mit von diesen
gesellschaftsrechtlich abhdangigen und unabhangigen Produktionsunternehmen darzustellen. Dabei
ist auch darzustellen, in welcher Weise der Protokollerkldrung aller Lander zu § 11d Abs. 2 des
Rundfunkstaatsvertrages im Rahmen des 22. Rundfunkdnderungsstaatsvertrages Rechnung
getragen wird.

§31a
Transparenz

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio sind verpflichtet, fiir eine gréfitmogliche Transparenz gegenliber der
Offentlichkeit Sorge zu tragen. Zu diesem Zweck haben sie die Organisationsstruktur, einschlieflich
der Zusammensetzung der Gremien und ihrer eingesetzten Ausschisse, alle Satzungen, Richtlinien,
Geschaftsordnungen sowie sonstige Informationen, die von wesentlicher Bedeutung fiir die
jeweilige Rundfunkanstalt sind, in ihrem Internetauftritt zu verdffentlichen. Dabei ist der Schutz
personenbezogener Daten sowie von Betriebs- und Geschéftsgeheimnissen zu wahren. Die in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio
verdffentlichen in ihren Geschéaftsberichten und im jeweiligen Internetauftritt die fir die Tatigkeit
im Geschéftsjahr gewdhrten Beziige ihrer jeweiligen Intendanten und Direktoren unter
Namensnennung, soweit diese nicht einer Abflihrungspflicht unterliegen. Teil der zu
verOffentlichenden Beziige sind namentlich Aufwandsentschadigungen, Sitzungsgelder und
sonstige geldwerte Vorteile. Satz 4 gilt insbesondere auch fiir

1. Leistungen, die den genannten Personen fiir den Fall einer vorzeitigen Beendigung ihrer
Tatigkeit zugesagt worden sind,

2. Leistungen, die den genannten Personen fiir den Fall der reguldren Beendigung ihrer Tatigkeit
zugesagt worden sind, mit ihrem Barwert sowie den von den in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, dem ZDF und dem Deutschlandradio wahrend des Geschéftsjahres
hierfir aufgewandten oder zuriickgestellten Betrag,



3. wahrend des Geschiftsjahres vereinbarte Anderungen dieser Zusagen,

4. Leistungen, die einer der genannten Personen, die ihre Tatigkeit im Laufe des Geschaftsjahres
beendet hat, in diesem Zusammenhang zugesagt und im Laufe des Geschéftsjahres gewdhrt
worden sind,

5. Leistungen, die den genannten Personen fiir Tatigkeiten bei Tochter- und
Beteiligungsgesellschaften gewéhrt worden sind, und

6. Leistungen, die den genannten Personen fiir entgeltliche Nebentatigkeiten gewdhrt worden sind;
dies gilt nicht fiir Nebentétigkeiten, die nicht im Zusammenhang mit der Haupttatigkeit stehen und
wenn die Héhe der hierfiir jeweils vereinbarten Einkiinfte den Betrag von 1.000 Euro monatlich
nicht ibersteigt.

Die Geschéftsberichte und die Internetauftritte nach Satz 4 haben zudem Angaben (iber die
Tarifstrukturen und eine strukturierte Darstellung der auf3ertariflichen Vereinbarungen zu enthalten.

(2) Uber die Vorgaben des Absatzes 1 hinausgehende landesrechtliche Regelungen bleiben
unberihrt.

§ 31b
Compliance

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio haben jeweils ein wirksames Compliance Management System nach anerkannten
Standards zu gewahrleisten und nach dem aktuellen Stand fortzuschreiben. Sie haben jeweils eine
in Auslibung der Tatigkeit unabhdngige Compliance-Stelle oder einen Compliance-Beauftragten
einzusetzen, die oder der regelmapig an den Intendanten und an den Verwaltungsrat berichtet.
Soweit ein Aufsichtsgremium unmittelbar beriihrt ist, ist auch an dieses zu berichten. Die
Compliance-Stellen und -Beauftragten tauschen sich untereinander aus.

(2) Dartiber hinaus beauftragen die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
das ZDF und das Deutschlandradio jeweils eine Ombudsperson als externe Anlaufstelle fiir
vertrauliche und anonyme Hinweise zu Rechts- und Regelverstdffen in den jeweiligen
Rundfunkanstalten. Die Ombudsperson soll die Befahigung zum Richteramt besitzen und darf keine
wirtschaftlichen oder sonstigen Interessen haben, die geeignet sind, die neutrale und unabhangige
Vertrauensstellung zu geféhrden.

§31c
Gemeinschaftseinrichtungen und
Beteiligungsunternehmen

Bei Beteiligungsunternehmen im Sinne von § 42 Abs. 3 und Gemeinschaftseinrichtungen der in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios
stellen die Rundfunkanstalten sicher, dass die Gemeinschaftseinrichtungen und
Beteiligungsunternehmen (ber die Themen Transparenz und Compliance dem zustandigen



Aufsichtsgremium regelmafig berichten. Bei anderen Beteiligungen als solchen nach § 42 Abs. 3
sollen die Rundfunkanstalten auf eine Berichterstattung nach Satz 1 hinwirken. Die
Berichterstattung erfolgt bei Gemeinschaftseinrichtungen auch an die jeweils federfiihrende
Anstalt; bei Beteiligungsunternehmen auch an alle beteiligten Rundfunkanstalten.

§ 31d
Gremienaufsicht

(1) Die Aufsichtsgremien der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des
ZDF und des Deutschlandradios miissen personell und strukturell in der Lage sein, die ihnen jeweils
zugewiesenen Aufgaben umfassend zu erfiillen. Hierzu ist insbesondere sicherzustellen, dass

1. in den Verwaltungsraten auch ber die Mitglieder ausreichende Kenntnisse im Bereich der
Wirtschaftspriifung, der Betriebswirtschaft, des Rechts und der Medienwirtschaft oder der
Medienwissenschaft vorhanden sind,

2. die Mitglieder der jeweiligen Gremien sich zur Erflillung ihrer Aufgaben regelmapig fortbilden;
hierzu haben die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio den jeweiligen Gremien angemessene Mittel zur Verfligung zu stellen, um auch
externe Fort- und Weiterbildung zu ermdglichen und

3. flir die Gremien Geschéftsstellen eingerichtet werden, welche angemessen mit Personal- und
Sachmitteln ausgestattet sind; die Mitarbeiter der Geschéftsstellen sind in ihrer Tatigkeit fachlich
nur den Weisungen der Gremienvorsitzenden unterworfen.

(2) Uber die Vorgaben des Absatzes 1 hinausgehende landesrechtliche Regelungen bleiben
unberthrt.

§ 3le
Interessenkollision

(1) Mitglieder eines Aufsichtsgremiums dirfen keine wirtschaftlichen oder sonstigen Interessen
haben, die geeignet sind, die Erfiillung ihrer Aufgaben als Mitglied zu gefdhrden
(Interessenkollision).

(2) mitglieder eines Aufsichtsgremiums diirfen weder beratend noch entscheidend mitwirken, wenn
bei der Entscheidung einer Angelegenheit ein Grund vorliegt, der geeignet ist, Misstrauen gegen die
unparteiische Erfillung ihrer Aufgaben zu rechtfertigen.

(3) Liegen hinreichende Anhaltspunkte fiir das Vorliegen der Voraussetzungen des Absatzes 1 oder
des Absatzes 2 bei einem Mitglied vor, informieren der Vorsitzende oder dessen Stellvertreter das
Gremium. Ein betroffenes Mitglied hat Tatsachen, die die Voraussetzungen des Absatzes 1 oder des
Absatzes 2 begriinden kOnnen, unverziiglich dem Vorsitzenden des jeweiligen Gremiums und
seinem Stellvertreter anzuzeigen. Das Gremium entscheidet (ber den Ausschluss. An dieser
Entscheidung darf der Betroffene nicht mitwirken.



(4) Uber die Vorgaben der Absitze 1 bis 3 hinausgehende landesrechtliche Regelungen bleiben
unberihrt.

§ 31f
Kodex zu Standards fiir Leitung und Aufsicht

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio entwickeln jeweils Governance-Standards als anstalts- und organiibergreifende
Ordnung fiir Leitung und Aufsicht (Kodex) und schreiben diese fort. Der Kodex soll jeweils
gemeinsam durch die Intendanten und die Gremienvertreterkonferenz (GVK), die
Gremienvorsitzenden des ZDF und des Deutschlandradio unter Rickbindung an ihre Gremien
entwickelt werden und Grundsatze, Empfehlungen und Anregungen flir Leitung und Aufsicht der in
der ARD zusammengeschlossenen Rundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios zur
Konkretisierung gesetzlicher Mafgaben sowie zur Implementierung anerkannter Standards guter
und verantwortungsvoller Unternehmensfiihrung vorsehen. Uber die Vorgaben von Satz 1 und 2
hinausgehende landesrechtliche Regelungen bleiben unberiihrt.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Anstalten, das ZDF und das Deutschlandradio erklaren
jeweils, inwieweit dem Kodex entsprochen wird oder welche Standards nicht angewendet wurden
oder werden und aus welchen Griinden nicht. Die Erkldrung ist im Internetauftritt der
Rundfunkanstalt dauerhaft 6ffentlich zugénglich zu machen.

§31g
Ver6ffentlichung von Beanstandungen

Die  zustédndigen  Aufsichtsgremien der in der ARD  zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios kénnen vom Intendanten verlangen,
dass er bei Rechtsversté[3en Beanstandungen der Gremien im Programm veroffentlicht.

§ 31h
Grundsatze der aufertariflichen Vergiitung

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio sind berechtigt auflertarifliche Vertrage zu schliefen, soweit ihre Zahl auf das
unbedingt erforderliche Ma[3 beschrankt wird. Fiir die aufertarifliche Vergiitung einschliefilich der
Beziige der leitenden Angestellten in Berufungs- und Wahlamtern (Geschéftsleitung) gelten die
nachfolgenden Bestimmungen.

(2) AuRertarifvertragliche Vergiitungen, einschlieflich Versorgungsleistungen, Nebenleistungen und
Leistungen, die im Fall einer reguldren oder vorzeitigen Beendigung der Tatigkeit zugesagt werden
(Gesamtverglitung), haben in einem angemessenen Verhdltnis zu den jeweils (bertragenen
Aufgaben und erbrachten Leistungen zu stehen. Verglitungen und Versorgungsleistungen haben
insgesamt in einem angemessenen Verhdltnis zueinander zu stehen. Die Hohe der
Gesamtvergiitung hat sich an den Beziigen im 6ffentlichen Sektor einschliefllich vergleichbarer
6ffentlicher Unternehmen zu orientieren.



(3) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio legen mit Zustimmung der jeweils zustdndigen Gremien ein klares und
verstandliches Vergiitungssystem fest, welches fiir den Abschluss von Dienstvertrdgen mit
auflertariflich Beschaftigten bindend ist. Das Vergiitungssystem ist im Internetauftritt der jeweiligen
Rundfunkanstalt zu verdffentlichen.

(4) Uber die Vorgaben der Absitze 1 bis 3 hinausgehende landesrechtliche Regelungen bleiben
unberihrt.

4. Unterabschnitt
Datenschutz, Datenschutzaufsicht und
Einsatz klnstlicher Intelligenz

§ 31i
Besondere Verantwortung
bei der Datenverarbeitung

(1) Unbeschadet der Vorgaben der §§ 12 und 23 sind die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio zu einem sorgsamen Umgang mit
personenbezogenen Daten von Nutzern verpflichtet. Sie diirfen diese verarbeiten, soweit dies zum
Zwecke der Auftragserfiillung erforderlich ist. Ein Austausch personenbezogener Daten von Nutzern
zwischen den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF und dem
Deutschlandradio ist, sofern diese auf der Basis des gemeinsamen technischen Plattformsystems
zur Verwirklichung des gemeinwohlorientierten 6ffentlichen Raum nach § 30 Abs. 1 Satz 2
verarbeitet werden, Teil des Auftrags. Die Datenverarbeitung zu anderen Zwecken, insbesondere im
Rahmen kommerzieller Tatigkeiten gemd § 40, richtet sich nach den allgemeinen
datenschutzrechtlichen Vorgaben.

(2) Die datenschutzrechtlichen Bestimmungen des Rundfunkbeitragsstaatsvertrags sowie
weitergehende landesrechtliche Regelungen zu einzelnen Landesrundfunkanstalten bleiben
unberthrt.

§ 31j
Gemeinsamer Rundfunkbeauftragter
fiir den Datenschutz

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio ernennen einen gemeinsamen Rundfunkbeauftragten fiir den Datenschutz
(Rundfunkdatenschutzbeauftragter), der zustandige Aufsichtsbehdrde im Sinne des Artikels 51 der
Verordnung (EU) 2016/679 ist. Die Ernennung erfolgt durch die Rundfunkrate der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, den Fernsehrat des ZDF und den Horfunkrat
des Deutschlandradios fiir die Dauer von acht Jahren; Wiederernennungen sind zuldssig. Der
Rundfunkdatenschutzbeauftragte muss tber die fiir die Erfiillung seiner Aufgaben und Ausiibung
seiner Befugnisse erforderliche Qualifikation, nachgewiesen durch ein abgeschlossenes
Hochschulstudium, sowie (iber Erfahrung und Sachkunde inshesondere im Bereich des Schutzes
personenbezogener Daten verfligen. Das Amt des Rundfunkdatenschutzbeauftragten kann nicht



neben anderen Aufgaben innerhalb der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios und der jeweiligen Beteiligungs- und
Hilfsunternehmen wahrgenommen werden. Sonstige Aufgaben missen mit dem Amt des
Rundfunkdatenschutzbeauftragten zu vereinbaren sein und dirfen seine Unabhéngigkeit nicht
gefahrden.

(2) Das Amt endet mit Ablauf der Amtszeit, mit Ricktritt vom Amt oder mit Erreichen des
gesetzlichen Renteneintrittsalters. Tarifvertragliche Regelungen bleiben unberiihrt. Der
Rundfunkdatenschutzbeauftragte kann seines Amtes nur enthoben werden, wenn er eine schwere
Verfehlung begangen hat oder die Voraussetzungen fiir die Wahrnehmung seiner Aufgaben nicht
mehr erflllt. Dies erfolgt durch Beschluss der Rundfunkrdte der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des Fernsehrats des ZDF und des Hdérfunkrats
des Deutschlandradios. Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte ist vor der Entscheidung zu héren.

(3) Das Nahere, insbesondere die Grundsatze der Vergitung, regeln die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio in einer
gemeinsamen  Satzung (gemeinsame  Satzung (ber die  Datenschutzaufsicht der
Rundfunkanstalten). Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten legen
entsprechend der Bestimmungen des Il. und Ill. Abschnitts des ARD-Staatsvertrages eine
federfiihrende Anstalt fest.

§ 31k
Unabhangigkeit

(1) Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte ist in Ausiibung des Amtes unabhangig und nur dem
Gesetz unterworfen. Er unterliegt keiner Rechts- oder Fachaufsicht. Der Dienstaufsicht unterliegt er,
soweit die Unabhangigkeit bei der Ausiibung des Amtes dadurch nicht beeintrachtigt wird. Die
Dienstaufsicht wird durch den Verwaltungsrat der Rundfunkanstalt am Dienstsitz wahrgenommen.

(2) Dem Rundfunkdatenschutzbeauftragten ist eine Dienststelle einzurichten (Dienstsitz). Fir die
Erfillung der Aufgaben und Befugnisse sind ihm die notwendigen Personal-, Finanz- und
Sachausstattung zur Verfiigung zu stellen. Die erforderlichen Mittel sind jahrlich, 6ffentlich und
gesondert im Haushaltsplan der Rundfunkanstalt am Dienstsitz auszuweisen und dem
Rundfunkdatenschutzbeauftragten im Haushaltsvollzug zuzuweisen. Einer Finanzkontrolle des
entsprechend Absatz 1 Satz 4  zustandigen  Verwaltungsrates unterliegt der
Rundfunkdatenschutzbeauftragte nur, soweit die Unabhédngigkeit bei der Ausiibung des Amtes
dadurch nicht beeintrachtigt wird.

(3) Einzelheiten zur Ausfiihrung der Absatze 1 und 2 regeln die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio in der gemeinsamen Satzung lber
die Datenschutzaufsicht der Rundfunkanstalten.

(4) Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte ist in der Wahl der Mitarbeiter frei. Sie unterstehen allein
seiner Leitung.

§ 31l
Aufgaben und Befugnisse



(1) Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte tiberwacht die Einhaltung der Datenschutzvorschriften
dieses Staatsvertrages, der Verordnung (EU) 2016/679, der §§ 19 bis 25 des Telekommunikation-
Digitale-Dienste-Datenschutz-Gesetzes und anderer Vorschriften (iber den Datenschutz bei der
gesamten Tatigkeit der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF
und des Deutschlandradios sowie ihrer Beteiligungsunternehmen im Sinne des § 42 Abs. 3 Satz 1.
Er hat die Aufgaben und Befugnisse entsprechend den Artikeln 57 und 58 Abs. 1 bis 5 der
Verordnung (EU) 2016/679. Bei der Zusammenarbeit mit anderen Aufsichtsbehérden hat er, soweit
die Datenverarbeitung zu journalistischen Zwecken betroffen ist, den Informantenschutz zu wahren.
Er kann gegeniiber den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF
und dem Deutschlandradio keine Geldbuf3en verhangen.

(2) Stellt der Rundfunkdatenschutzbeauftragte Verstole gegen Vorschriften liber den Datenschutz
oder sonstige Mangel bei der Verarbeitung personenbezogener Daten fest, so beanstandet er dies
gegeniiber dem Intendanten der verantwortlichen Rundfunkanstalt und fordert ihn zur
Stellungnahme innerhalb einer angemessenen Frist auf. Gleichzeitig unterrichtet er den
Verwaltungsrat der verantwortlichen Rundfunkanstalt. Von einer Beanstandung und Unterrichtung
kann abgesehen werden, wenn es sich um unerhebliche Méangel handelt oder wenn ihre
unverziigliche Behebung sichergestellt ist.

(3) Die vom Intendanten nach Absatz 2 Satz 1 abzugebende Stellungnahme soll auch eine
Darstellung  der  Mafnahmen enthalten, die aufgrund der Beanstandung des
Rundfunkdatenschutzbeauftragten getroffen worden sind. Der Intendant leitet dem Verwaltungsrat
seiner Rundfunkanstalt gleichzeitig eine Abschrift der Stellungnahme gegeniiber dem
Rundfunkdatenschutzbeauftragten zu.

(4) Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte erstattet jahrlich auch den Organen der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios
schriftlichen Bericht im Sinne des Artikels 59 der Verordnung (EU) 2016/679 (iber seine Tatigkeit.
Der Bericht wird verdéffentlicht, wobei eine Veréffentlichung im Online-Angebot der in der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios
ausreichend ist.

(5) Jedermann hat das Recht, sich unmittelbar an den Rundfunkdatenschutzbeauftragten zu
wenden, wenn er der Ansicht ist, bei der Verarbeitung seiner personenbezogenen Daten durch eine
der in der ARD zusammengeschlossene Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio
oder ihre Beteiligungsunternehmen im Sinne des § 42 Abs. 3 Satz 1 in seinen schutzwirdigen
Belangen verletzt zu sein.

(6) Der Rundfunkdatenschutzbeauftragte ist sowohl wahrend als auch nach Beendigung seiner
Tatigkeit verpflichtet, (ber die ihm wahrend seiner Dienstzeit bekannt gewordenen
Angelegenheiten und vertraulichen Informationen Verschwiegenheit zu bewahren.

§ 31m
Kodex zum Einsatz kiinstlicher Intelligenz



Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio kénnen in ihren Angeboten einem 6ffentlich-rechtlichen Profil entsprechend
kiinstliche Intelligenz einsetzen. Hierzu und zur Nutzung kinstlicher Intelligenz in weiteren
Bereichen legen sie in einem gemeinsamen Kodex Grundsatze flir die Entwicklung und den Einsatz
entsprechender Systeme fest.

5. Unterabschnitt
Finanzierung sowie
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit

§ 32
Funktionsgerechte Finanzausstattung,
Grundsatz des Finanzausgleichs

(1) Die Finanzausstattung hat den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk in die Lage zu versetzen, seine
verfassungsmaigen und gesetzlichen Aufgaben zu erfiillen; sie hat insbesondere den Bestand und
die Entwicklung des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks zu gewahrleisten.

(2) Der Finanzausgleich unter den Landesrundfunkanstalten ist Bestandteil des
Finanzierungssystems der ARD; er stellt insbesondere eine funktionsgerechte Aufgabenerflllung
der Anstalten Saarldndischer Rundfunk und Radio Bremen sicher. Der Umfang der
Finanzausgleichsmasse und ihre Anpassung an den Rundfunkbeitrag bestimmen sich nach dem
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag.

§ 33
Finanzierung

(1) Der offentlich-rechtliche Rundfunk finanziert sich durch Rundfunkbeitrage, Einnahmen aus
Rundfunkwerbung und sonstige Einnahmen; vorrangige Finanzierungsquelle ist der
Rundfunkbeitrag. Programme und Angebote im Rahmen seines Auftrags gegen besonderes Entgelt
sind unzulassig; ausgenommen hiervon sind Begleitmaterialien. Einnahmen aus dem Angebot von
Telefonmehrwertdiensten diirfen nicht erzielt werden.

(2) Die Summe der Einnahmen nach Absatz 1 jeder einzelnen Anstalt der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und der Kérperschaft des éffentlichen
Rechts ,Deutschlandradio” bilden das jeweilige Gesamtbudget. Innerhalb dieses Budgets sind die
Rundfunkanstalten berechtigt, die erforderlichen Ausgaben zu tdtigen, soweit dies mit den
Grundsatzen der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu vereinbaren ist; die besonderen Bedarfe im
Sinne der §§ 1 Abs. 2 Satz 3 und 12 ff. des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages bleiben hiervon
unberthrt.

(3) Die Rundfunkanstalten entscheiden im Rahmen ihrer Finanzordnungen eigenverantwortlich tiber
die gegenseitige Deckungsfahigkeit von Aufwandsarten. Hierbei sind die Grundsatze der
Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten.

§ 34
Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfes



des offentlich-rechtlichen Rundfunks

(1) Der Finanzbedarf des offentlich-rechtlichen Rundfunks wird regelmapig entsprechend den
Grundsdtzen von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit, einschlieflich der damit verbundenen
Rationalisierungspotentiale, auf der Grundlage von Bedarfsanmeldungen der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und der Kérperschaft des dffentlichen
Rechts ,Deutschlandradio” durch die unabhdngige KEF gepriift und ermittelt.

(2) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfs sind insbesondere zugrunde zu legen

1. die wettbewerbsfahige Fortfiihrung der bestehenden Angebote, die durch Staatsvertrag aller
Lander beauftragten Fernsehprogramme sowie die nach § 30b (berfiihrten oder ausgetauschten
Angebote (bestandsbezogener Bedarf),

2. nach Landesrecht zuldssige neue Angebote, die Teilhabe an den neuen rundfunktechnischen
Mdoglichkeiten in der Herstellung und zur Verbreitung von Angeboten sowie die Moglichkeit der
Veranstaltung neuer Formen von Rundfunk (Entwicklungsbedarf),

3. die allgemeine Kostenentwicklung und die besondere Kostenentwicklung im Medienbereich,
4. die Entwicklung der Beitragsertrage, der Werbeertrage und der sonstigen Ertrage und

5. die Anlage, Verzinsung und zweckbestimmte Verwendung der Uberschiisse, die dadurch
entstehen, dass die jahrlichen Gesamtertréage der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF oder des Deutschlandradios die Gesamtaufwendungen fiir die
Erflllung ihres Auftrags tibersteigen.

(3) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanzbedarfs soll ein hoher Grad der Objektivierbarkeit
erreicht werden.

(4) Die Beitragsfestsetzung erfolgt durch Staatsvertrag.

§ 35
Kostensteuerung

(1) Bei Aufstellung und Ausfiihrung ihres Haushaltsplans haben die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio die
Grundsétze der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit zu beachten.

(2) Fur MaBnahmen von finanzieller Bedeutung fithren die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio angemessene
Wirtschaftlichkeitsuntersuchungen durch. Dabei ist auch die mit den Maflnahmen verbundene
Risikoverteilung zu beriicksichtigen.

(3) In geeigneten Bereichen ist eine Kosten- und Leistungsrechnung einzufiihren. Dieser sind
anstaltsiibergreifend einheitliche Ma[3stdbe zugrunde zu legen.



(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio erstellen Personalkonzepte zur mittel- und langfristigen Steuerung des
Personalaufwands.

(5) Die von den in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und vom ZDF fiir den
Erwerb von Ubertragungsrechten fiir Sportereignisse insgesamt aufgewendeten Mittel diirfen ein
angemessenes Verhdltnis zum Gesamtaufwand nicht Giberschreiten. Ein angemessenes Verhdltnis
ist in der Regel anzunehmen, wenn der Aufwand fiir den Erwerb von Ubertragungsrechten nach Satz
1 fiinf vom Hundert des von der KEF anerkannten Gesamtaufwandes von ARD und ZDF in einer
Beitragsperiode nicht (ibersteigt. Die exklusive Auswertung von Ubertragungsrechten ist nur
zuldssig, wenn und soweit dies zur Erflllung des 6ffentlich-rechtlichen Auftrags erforderlich ist;
beim Erwerb von Rechtepaketen sind Sublizenzen zu marktiiblichen Bedingungen anzubieten. § 26
Abs. 6 gilt fiir die Satze 1 bis 3 entsprechend.

§ 36
Berichterstattung der Rechnungshéfe

Der flir die Durchfiihrung der Priifung zustandige Rechnungshof teilt das Ergebnis der Priifung einer
Landesrundfunkanstalt, des ZDF oder des Deutschlandradios einschliefllich deren
Beteiligungsunternehmen dem jeweils zustdndigen Intendanten, den jeweils zustandigen
Aufsichtsgremien der Rundfunkanstalt und der Geschéaftsfihrung des  gepriiften
Beteiligungsunternehmens sowie der KEF mit. Er gibt dem Intendanten der jeweiligen
Rundfunkanstalt und der Geschéftsfihrung des Beteiligungsunternehmens Gelegenheit zur
Stellungnahme zu dem Ergebnis der Priifung und beriicksichtigt die Stellungnahmen. Den auf
dieser Grundlage erstellten abschliefenden Bericht (iber das Ergebnis der Priifung teilt der
zustandige Rechnungshof den Landesparlamenten und den Landesregierungen der die
Rundfunkanstalt tragenden Lénder sowie der KEF mit und veréffentlicht ihn anschlieffend. Dabei hat
der Rechnungshof darauf zu achten, dass die Wettbewerbsféhigkeit des gepriiften
Beteiligungsunternehmens nicht beeintrachtigt wird und insbesondere Betriebs- und
Geschaftsgeheimnisse gewahrt werden.

§ 37
Zulassige Produktplatzierung

Uber die Anforderungen nach § 8 Abs. 7 Satz 2 hinaus ist Produktplatzierung in Kinofilmen, Filmen
und Serien, Sportsendungen und Sendungen der leichten Unterhaltung nur dann zulassig,

1. wenn diese nicht vom Veranstalter selbst oder von einem mit dem Veranstalter verbundenen
Unternehmen produziert oder in Auftrag gegeben wurden oder

2. wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern lediglich bestimmte Waren oder Dienstleistungen, wie
Produktionshilfen und Preise, im Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine Sendung kostenlos
bereitgestellt werden.

Keine Sendungen der leichten Unterhaltung sind insbesondere Sendungen, die neben
unterhaltenden Elementen im Wesentlichen informierenden Charakter haben, und
Ratgebersendungen mit Unterhaltungselementen.



§ 38
Dauer der Rundfunkwerbung, Sponsoring

(1) Die Gesamtdauer der Rundfunkwerbung betrdgt im Ersten Fernsehprogramm der ARD und im
Programm ,Zweites Deutsches Fernsehen” jeweils hdchstens 20 Minuten werktaglich im
Jahresdurchschnitt. Nicht angerechnet werden auf die zuldssigen Werbezeiten Sendezeiten mit
Produktplatzierungen und Sponsorhinweise. Nicht vollstdndig genutzte Werbezeit darf héchstens
bis zu fiinf Minuten werktaglich nachgeholt werden. Nach 20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im
ganzen Bundesgebiet anerkannten Feiertagen diirfen Werbesendungen nicht ausgestrahlt werden.
§ 39 bleibt unberiihrt.

(2) In weiteren Fernsehprogrammen von ARD und ZDF sowie in den Dritten Fernsehprogrammen
findet Rundfunkwerbung nicht statt.

(3) Im Fernsehen darf die Dauer der Spotwerbung innerhalb eines Zeitraums von einer Stunde 20
vom Hundert nicht iiberschreiten.

(4) Hinweise der Rundfunkanstalten auf Sendungen, Rundfunkprogramme oder rundfunkéhnliche
Telemedien des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks und auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen
Programmen und Sendungen abgeleitet sind, unentgeltliche Beitrdge im Dienst der Offentlichkeit
einschliefflich von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken, gesetzliche Pflichthinweise und
neutrale Einzelbilder zwischen redaktionellen Inhalten und Fernsehwerbe- oder Teleshoppingspots
sowie zwischen einzelnen Spots gelten nicht als Werbung.

(5) Die Lander sind berechtigt, den Landesrundfunkanstalten bis zu 90 Minuten werktaglich im
Jahresdurchschnitt Werbung im Horfunk einzurdumen; ein am 1. Januar 1987 in den Ldndern
abweichender zeitlicher Umfang der Rundfunkwerbung und ihre tageszeitliche Begrenzung kann
beibehalten werden.

(6) Sponsoring findet nach 20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im ganzen Bundesgebiet
anerkannten Feiertagen im Fernsehen nicht statt; dies gilt nicht fir das Sponsoring der
Ubertragung von Grofereignissen nach § 13 Abs. 2.

§ 39
Anderung der Werbung

Die Lander konnen Anderungen der Gesamtdauer der Werbung, der tageszeitlichen Begrenzung der
Werbung und ihrer Beschrankung auf Werktage im &éffentlich-rechtlichen Rundfunk vereinbaren.

§ 39a
Ausschluss von Teleshopping

Teleshopping findet mit Ausnahme von Teleshopping-Spots im 6&ffentlich-rechtlichen Rundfunk
nicht statt.

§ 39b



Richtlinien

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF erlassen
Richtlinien zur Durchfiihrung der §§ 8 bis 11, 37 und 38. In der Richtlinie zu § 11 sind insbesondere
die Bedingungen zur Teilnahme Minderjahriger naher zu bestimmen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und das ZDF stellen hierzu das Benehmen mit
den Landesmedienanstalten her und filhren einen gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der
Anwendung dieser Richtlinien durch. In der Richtlinie zu § 8 Abs. 7 und § 37 ist ndher zu
bestimmen, unter welchen Voraussetzungen, in welchen Formaten und in welchem Umfang
unentgeltliche Produktplatzierung stattfinden kann, wie die Unabhédngigkeit der Produzenten und
Redaktionen gesichert und eine ungebiihrliche Herausstellung des Produkts vermieden wird. Die
Sétze 1 bis 4 gelten fiir die Richtlinien des Deutschlandradios zur Durchfiihrung der §§ 8, 11 und
37 entsprechend.

6. Unterabschnitt
Kommerzielle Tatigkeiten und Beteiligungen

§40
Grundsatze

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio sind berechtigt, kommerzielle Tatigkeiten auszuiiben. Kommerzielle Tatigkeiten
sind Betdtigungen, bei denen Leistungen auch fiir Dritte im Wettbewerb angeboten werden,
insbesondere  Werbung und Sponsoring im Rahmen der Vorgaben nach § 39,
Verwertungsaktivitdten, Merchandising, Produktion fiir und Lizenzierung von Inhalten an Dritte und
die Vermietung von Senderstandorten an Dritte. Kommerzielle Tatigkeiten dirfen nur unter
Marktbedingungen erbracht werden.

(2) Die kommerziellen Tatigkeiten sind durch rechtlich selbstandige Tochtergesellschaften zu
erbringen. Bei geringer Marktrelevanz kann eine kommerzielle Tatigkeit durch die Rundfunkanstalt
selbst erbracht werden; in diesem Fall ist eine getrennte Buchfiihrung vorzusehen. Die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio haben sich
bei den Beziehungen zu ihren kommerziell tatigen Tochterunternehmen marktkonform zu verhalten
und die entsprechenden Bedingungen, wie bei einer kommerziellen Tatigkeit, auch ihnen
gegeniiber einzuhalten.

(3) Die Tatigkeitsbereiche sind von den zustandigen Gremien der Rundfunkanstalten vor Aufnahme
der Tatigkeit zu genehmigen. Die Priifung umfasst folgende Punkte:

1. die Beschreibung der Tatigkeit nach Art und Umfang, die die Einhaltung der marktkonformen
Bedingungen begriindet (Marktkonformitat) einschliefllich eines Fremdvergleichs,

2. den Vergleich mit Angeboten privater Konkurrenten,
3. Vorgaben fiir eine getrennte Buchfiihrung und

4. Vorgaben flr eine effiziente Kontrolle.



§41
Beteiligung an Unternehmen

(1) An einem Unternehmen, das einen gewerblichen oder sonstigen wirtschaftlichen Zweck zum
Gegenstand hat, dirfen sich die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,

das ZDF und das Deutschlandradio unmittelbar oder mittelbar beteiligen, wenn

1. dies im sachlichen Zusammenhang mit ihren gesetzlichen Aufgaben steht,

N

. die Beteiligung zur effektiven und effizienten Auftragserfiillung beitragt,
3. das Unternehmen die Rechtsform einer juristischen Person besitzt und

4. die Satzung oder der Gesellschaftsvertrag des Unternehmens einen Aufsichtsrat oder ein
entsprechendes Organ vorsieht.

Die Voraussetzungen nach Satz 1 missen nicht erfiillt sein, wenn die Beteiligung nur
voriibergehend eingegangen wird und unmittelbaren Programmzwecken dient.

(2) Vor Beteiligung fihren die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das
ZDF und das Deutschlandradio angemessene Wirtschaftlichkeitsuntersuchungen durch.
Bestehende Beteiligungen sind regelmafig, mindestens alle zwei Jahre, auf ihre Wirtschaftlichkeit
zu Uberpriifen; die jeweils zustandigen Gremien sind (ber das Ergebnis der Prifung zu
unterrichten. Im Rahmen der Wirtschaftlichkeitsuntersuchung ist auch zu priifen, ob eine
Beteiligung zusammen mit anderen Anstalten oder Kérperschaften des &ffentlichen Rechts sinnvoll
ist.

(3) Bei Beteiligungsunternehmen haben sich die Rundfunkanstalten in geeigneter Weise den
nétigen Einfluss auf die Geschéftsleitung des Unternehmens, insbesondere eine angemessene
Vertretung im Aufsichtsgremium, zu sichern. Die Entsendung von Vertretern der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios in das
jeweilige Aufsichtsgremium erfolgt durch den Intendanten. Soweit dies nach Beteiligungsumfang
und Gesellschaftszweck mdglich und angemessen ist, soll eine angemessene Anzahl von
Mitgliedern der jeweiligen Gremien in das Aufsichtsgremium entsandt werden. Die Auswahl soll den
Geschaftszweck des Beteiligungsunternehmens, die Zustandigkeiten sowie Zusammensetzung der
Gremien berlicksichtigen. Ihre Amtszeit im Aufsichtsgremium hat spatestens drei Monate nach der
Beendigung ihrer Mitgliedschaft im Rundfunkrat oder im Verwaltungsrat beziehungsweise des
Beschaftigungsverhaltnisses bei der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalt,
beim ZDF oder beim Deutschlandradio zu enden. Eine Priifung der Betdtigung der Anstalten bei
dem Unternehmen unter Beachtung kaufménnischer Grundsatze durch einen Wirtschaftsprifer ist
auszubedingen.

(4) Die Absatze 1 bis 3 gelten entsprechend fiir juristische Personen des Privatrechts, die von den
Rundfunkanstalten gegriindet werden und deren Geschaftsanteile sich ausschlief3lich in ihrer Hand
befinden (Eigenunternehmen).



(5) Die Absatze 1 bis 3 gelten entsprechend fiir Beteiligungen der Rundfunkanstalten an
gemeinnitzigen Rundfunkunternehmen und Pensionskassen.

(6) Bei Unternehmen in der Rechtsform des privaten oder des 6ffentlichen Rechts, an denen die in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF oder das Deutschlandradio
unmittelbar oder mittelbar mehrheitlich beteiligt sind, einschlieflich Eigenunternehmen, wirken
diese darauf hin, dass die fiir die Tatigkeit im Geschaftsjahr gewahrten Beziige, Leistungszusagen
und Leistungen jedes einzelnen Mitglieds der Geschéaftsfiihrung, des Aufsichtsrates, des Beirates
oder einer dhnlichen Einrichtung angegeben werden. Das Gleiche gilt, wenn die in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF oder das Deutschlandradio
zusammen mit anderen Anstalten oder Kdrperschaften des dffentlichen Rechts unmittelbar oder
mittelbar mehrheitlich beteiligt sind. Sind die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF oder das Deutschlandradio nicht mehrheitlich, jedoch in Héhe
von mindestens 25 vom Hundert an einem Unternehmen im Sinne des Satzes 1 unmittelbar oder
mittelbar beteiligt, sollen sie auf eine Verdffentlichung entsprechend Satz 1 hinwirken. Die in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio sollen
sich an der Griindung oder an einem bestehenden Unternehmen im Sinne der Sétze 1 bis 4 nur
beteiligen, wenn gewahrleistet ist, dass die flir die Tatigkeit im Geschéftsjahr gewdhrten Beziige
und Leistungszusagen entsprechend Satz 1 angegeben werden.

(7) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio haben bei Beteiligungen an Eigenunternehmen und
Gemeinschaftseinrichtungen,

1. fir jedes Wirtschaftsjahr einen Wirtschaftsplan aufzustellen sowie
2. der Wirtschaftsfiihrung eine fiinfjahrige Finanzplanung zugrunde zu legen.

Bei Beteiligungen im Sinne von § 42 Abs. 3 sollen die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio darauf hinwirken, dass ein
Wirtschaftsplan und eine flinfjdhrige Finanzplanung im Sinne von Satz 1 aufgestellt werden. Die
Genehmigung der Wirtschaftsplane beziehungsweise der Finanzplanung erfolgt bei den
Gemeinschaftseinrichtungen durch die jeweils zustdndigen Gremien der federfiihrenden Anstalt
sowie bei den Beteiligungsunternehmen durch die beteiligten Rundfunkanstalten.

§ 42
Kontrolle der Beteiligungen an Unternehmen

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio haben ein effektives Controlling tiber ihre Eigenunternehmen und Beteiligungen
nach § 41 einzurichten. Der Intendant hat das jeweils zustdndige Aufsichtsgremium der
Rundfunkanstalt regelmapig (iber die wesentlichen Vorgdnge in den Beteiligungsunternehmen,
insbesondere (iber deren finanzielle Entwicklung, zu unterrichten.

(2) Der Intendant hat dem jeweils zustandigen Aufsichtsgremium jahrlich einen Beteiligungsbericht
vorzulegen. Dieser Bericht schlie[3t folgende Bereiche ein:



1. die Darstellung samtlicher unmittelbarer und mittelbarer Beteiligungen und ihrer
wirtschaftlichen Bedeutung fiir die Rundfunkanstalt, einschlieflich der wesentlichen
betriebswirtschaftlichen Kennzahlen in einer mdoglichst finf Jahre zurlickreichenden
Zeitreihenentwicklung, insbesondere Umsatzerldse, Jahresergebnis vor Steuern, Jahresergebnis
nach Steuern, Eigenkapitalquote, Mitarbeitende im Durchschnitt, Personalaufwendungen pro
Mitarbeitenden, Personalaufwand, Materialaufwand, Liquiditat 1. Grades und Umsatzrentabilitat der
Gesellschaft,

2. die gesonderte Darstellung der Beteiligungen mit kommerziellen Tatigkeiten und den Nachweis
der Erflillung der staatsvertraglichen Vorgaben flir kommerzielle Tatigkeiten und

3. die Darstellung der Kontrolle der Beteiligungen, einschliefilich von Vorgangen mit besonderer
Bedeutung.

Die Verpflichtung zur Darstellung auch der wesentlichen betriebswirtschaftlichen Kennzahlen nach
Satz 2 Nr. 1 Hs. 2 gilt nur fiir Beteiligungen mit insgesamt mindestens 50 Mitarbeitern oder einem
nach den Feststellungen der KEF vergleichbaren Gesamtaufwand. Der Bericht ist den jeweils
zustandigen Rechnungshéfen und der rechtsaufsichtsfiihrenden Landesregierung zu Gibermitteln.

(3) Die fur die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das
Deutschlandradio  zustdndigen  Rechnungshdfe  prifen  die  Wirtschaftsflihrung  bei
Eigenunternehmen und solchen Unternehmen des Privatrechts, an denen die Anstalten
unmittelbar, mittelbar, auch zusammen mit anderen Anstalten oder Kdrperschaften des
Offentlichen Rechts, mit Mehrheit beteiligt sind und deren Gesellschaftsvertrag oder Satzung diese
Prifungen durch die Rechnungshéfe vorsieht. Die Anstalten sind verpflichtet, fiir die Aufnahme der
erforderlichen Regelungen in den Gesellschaftsvertrag oder die Satzung des Unternehmens zu
sorgen.

(4) Sind mehrere Rechnungshdfe fiir die Priifung zustandig, kénnen sie die Priifung einem dieser
Rechnungshdfe libertragen.

§43
Kontrolle der kommerziellen Tatigkeiten

(1) Bei Eigenunternehmen und Mehrheitsbeteiligungen im Sinne von § 42 Abs. 3 der in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios oder bei
Gesellschaften, bei denen ein Priifungsrecht der zustdndigen Rechnungshéfe besteht, sind die
Rundfunkanstalten zusatzlich zu den allgemein bestehenden Prifungsrechten der Rechnungshdfe
verpflichtet darauf hinzuwirken, dass die Beteiligungsunternehmen den jahrlichen Abschlusspriifer
nur im Einvernehmen mit den zustdndigen Rechnungshéfen bestellen. Die Rundfunkanstalten
haben dafiir Sorge zu tragen, dass das Beteiligungsunternehmen vom Abschlusspriifer im Rahmen
der Priifung des Jahresabschlusses auch die Marktkonformitat seiner kommerziellen Tatigkeiten
auf der Grundlage zusatzlicher von den jeweils zustdndigen Rechnungshdfen festzulegender
Fragestellungen priifen ldsst und den Abschlusspriifer ermdchtigt, das Ergebnis der Priifung
zusammen mit dem Abschlussbericht den zustdndigen Rechnungshdéfen mitzuteilen. Diese
Fragestellungen werden von dem fiir die Priifung zustdndigen Rechnungshof festgelegt und
umfassen insbesondere den Nachweis der Einhaltung der staatsvertraglichen Vorgaben fiir



kommerzielle Aktivitditen. Die Rundfunkanstalten sind verpflichtet, fiir die Aufnahme der
erforderlichen  Regelungen in  den Gesellschaftsvertrag oder die Satzung des
Beteiligungsunternehmens zu sorgen. Die Wirtschaftsprifer testieren den Jahresabschluss der
Beteiligungsunternehmen und berichten den zustédndigen Rechnungshéfen auch hinsichtlich der in
Satz 2 und 3 genannten Fragestellungen. Sie teilen das Ergebnis und den Abschlussbericht den
zustandigen Rechnungshéfen mit. Die zustandigen Rechnungshéfe werten die Priifung aus und
kdnnen in jedem Einzelfall selbst Priifmafinahmen bei den betreffenden Beteiligungsunternehmen
ergreifen. Die durch die erganzenden Priifungen zuséatzlich entstehenden Kosten tragen die
jeweiligen Beteiligungsunternehmen.

(2) Bei kommerziellen Tatigkeiten mit geringer Marktrelevanz nach § 40 Abs. 1 Satz 5 sind die
Rundfunkanstalten auf Anforderung des zustadndigen Rechnungshofes verpflichtet, fiir ein dem
Absatz 1 Satz 2, 3 und 5 bis 8 entsprechendes Verfahren Sorge zu tragen. Werden Verstd[ie gegen
die Bestimmungen zur Marktkonformitdt bei Prifungen von Beteiligungsunternehmen oder der
Rundfunkanstalten selbst festgestellt, findet auf die Mitteilung des Ergebnisses § 36 Anwendung.

§ 44
Haftung fiir kommerziell tatige
Beteiligungsunternehmen

Fiir kommerziell tatige Beteiligungsunternehmen diirfen die in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandradio keine Haftung (ibernehmen.

§ 45
(weggefallen)

§ 46
(weggefallen)

§ 47
(weggefallen)

§ 48
(weggefallen)

§49
(weggefallen



IV. Abschnitt
Besondere Bestimmungen
fiir den privaten Rundfunk

1. Unterabschnitt
Anwendungsbereich, Programmgrundsatze

§ 50
Anwendungsbereich

Die §§ 51, 53 bis 68 gelten nur fiir bundesweit ausgerichtete Angebote. Die §§ 52 bis 55 Abs. 1 und
§ 58 gelten auch fiir Teleshoppingkanale. Eine abweichende Regelung durch Landesrecht ist nicht
zuldssig. Die Entscheidungen der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich
(KEK, § 104 Abs. 2 Satz 1 Nr. 3) sind den Zuweisungen von Ubertragungskapazititen nach diesem
Staatsvertrag und durch die zustandige Landesmedienanstalt auch bei der Entscheidung iiber die
Zuweisung von Ubertragungskapazitaten nach Landesrecht zugrunde zu legen.

§51
Programmgrundsdtze

(1) Fir die Rundfunkprogramme gilt die verfassungsmapige Ordnung. Die Rundfunkprogramme
haben die Wirde des Menschen sowie die sittlichen, religibsen und weltanschaulichen
Uberzeugungen anderer zu achten. Sie sollen die Zusammengehdrigkeit im vereinten Deutschland
sowie die internationale Versténdigung foérdern und auf ein diskriminierungsfreies Miteinander
hinwirken. Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen Bestimmungen zum
Schutz der persdnlichen Ehre sind einzuhalten.

(2)  Die Rundfunkvollprogramme sollen zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen und
europdischen Raum mit einem angemessenen Anteil an Information, Kultur und Bildung beitragen;
die Moglichkeit, Spartenprogramme anzubieten, bleibt hiervon unberiihrt.

2. Unterabschnitt
Zulassung

§ 52
Grundsatz

(1) Private Veranstalter bediirfen zur Veranstaltung von Rundfunkprogrammen einer Zulassung.
§ 54 sowie entsprechende Bestimmungen des Landesrechts fiir nicht bundesweit ausgerichtete
Rundfunkprogramme bleiben unberiihrt. Die Zulassung eines Veranstalters nicht bundesweit
ausgerichteten Rundfunks richtet sich nach Landesrecht. Fiir die Zulassung eines Veranstalters
bundesweit ausgerichteten Rundfunks gelten die Vorschriften dieses Unterabschnitts; im Ubrigen
gilt Landesrecht.

(2) Die Zulassung eines Fernsehveranstalters kann versagt oder widerrufen werden, wenn
1. sich das Programm des Veranstalters ganz oder in wesentlichen Teilen an die Bevdlkerung

eines anderen Staates richtet, der das Europdische Ubereinkommen (iber das
grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert hat und



2. derVeranstalter sich zu dem Zweck in Deutschland niedergelassen hat, die Bestimmungen des
anderen Staates zu umgehen und

3. die Bestimmungen des anderen Staates, die der Veranstalter zu umgehen bezweckt,
Gegenstand des Europdischen Ubereinkommens iiber das grenziiberschreitende Fernsehen
sind.

Statt der Versagung oder des Widerrufs der Zulassung kann diese auch mit Nebenbestimmungen
versehen werden, soweit dies ausreicht, die Umgehung nach Satz 1 auszuschliefen.

§53
Erteilung einer Zulassung fiir Veranstalter
von bundesweit ausgerichtetem Rundfunk

(1) Eine Zulassung darf nur an eine natiirliche oder juristische Person erteilt werden, die
1. unbeschrankt geschéaftsfahig ist,
2. die Fahigkeit, 6ffentliche Amter zu bekleiden, nicht durch Richterspruch verloren hat,

3. das Grundrecht der freien Meinungsauflerung nicht nach Artikel 18 des Grundgesetzes
verwirkt hat,

4. alsVereinigung nicht verboten ist,

5. ihren Wohnsitz oder Sitz in Deutschland, einem sonstigen Mitgliedstaat der Europdischen
Union oder einem anderen Vertragsstaat des Abkommens (ber den Europaischen
Wirtschaftsraum hat und gerichtlich verfolgt werden kann und

6. die Gewahr dafiir bietet, dass sie unter Beachtung der gesetzlichen Vorschriften und der auf
dieser Grundlage erlassenen Verwaltungsakte Rundfunk veranstaltet.

(2) Die Voraussetzungen nach Absatz 1 Nr. 1 bis 3 und Nr. 6 miissen bei juristischen Personen von
den gesetzlichen oder satzungsmafligen Vertretern erflillt sein. Einem Veranstalter in der
Rechtsform einer Aktiengesellschaft darf nur dann eine Zulassung erteilt werden, wenn in der
Satzung der Aktiengesellschaft bestimmt ist, dass die Aktien nur als Namensaktien oder als
Namensaktien und stimmrechtslose Vorzugsaktien ausgegeben werden diirfen.

(3) Eine Zulassung darf nicht erteilt werden an juristische Personen des oOffentlichen Rechts mit
Ausnahme von Kirchen und Hochschulen, an deren gesetzliche Vertreter und leitende Bedienstete
sowie an politische Parteien und Wahlervereinigungen. Gleiches gilt fir Unternehmen, die im
Verhaltnis eines verbundenen Unternehmens im Sinne des § 15 des Aktiengesetzes zu den in Satz
1 Genannten stehen. Die Satze 1 und 2 gelten fiir auslandische 6ffentliche oder staatliche Stellen
entsprechend.

§54
Zulassungsfreie Rundfunkprogramme

(1) Keiner Zulassung bediirfen Rundfunkprogramme,



1. die nur geringe Bedeutung fiir die individuelle und 6ffentliche Meinungsbildung entfalten, oder

2. die im Durchschnitt von sechs Monaten weniger als 20.000 gleichzeitige Nutzer erreichen oder
in ihrer prognostizierten Entwicklung erreichen werden.

Die zustdndige Landesmedienanstalt bestdtigt die Zulassungsfreiheit auf Antrag durch
Unbedenklichkeitsbescheinigung.

(2) Die Landesmedienanstalten regeln das Ndhere zur Konkretisierung der Zulassungsfreiheit
nach Absatz 1 durch Satzung.

(3) Vor dem Inkrafttreten dieses Staatsvertrages angezeigte, ausschlieflich im Internet verbreitete
Horfunkprogramme gelten als zugelassene Programme nach § 52.

(4) Auf zulassungsfreie Rundfunkprogramme finden die Vorschriften der §§ 15, 57 und 68 keine
Anwendung. § 53 findet mit Ausnahme seines Absatzes 1 Nr. 1 entsprechende Anwendung. Die
zustandige Landesmedienanstalt kann von Veranstaltern von Rundfunkprogrammen im Sinne des
Absatzes 1 die in den §§ 55 und 56 genannten Informationen und Unterlagen verlangen.

§ 55
Grundsatze fiir das Zulassungsverfahren

(1) In dem Zulassungsantrag sind Name und Anschrift des Antragstellers, Programminhalt,
Programmkategorie (Voll- oder Spartenprogramm), Programmdauer, Ubertragungstechnik und
geplantes Verbreitungsgebiet anzugeben.

(2) Sofern erforderlich, hat die zustandige Landesmedienanstalt Auskunft und die Vorlage weiterer
Unterlagen zu verlangen, die sich insbesondere erstrecken auf

1. eine Darstellung der unmittelbaren und mittelbaren Beteiligungen im Sinne des § 62 an dem
Antragsteller sowie der Kapital- und Stimmrechtsverhaltnisse bei dem Antragsteller und den
mit ihm im Sinne des Aktiengesetzes verbundenen Unternehmen,

2. die Angabe Uber Angehdrige im Sinne des § 15 der Abgabenordnung unter den Beteiligten
nach Nummer 1, gleiches gilt fiir Vertreter der Person oder Personengesellschaft oder des
Mitglieds eines Organs einer juristischen Person,

3. den Gesellschaftsvertrag und die satzungsrechtlichen Bestimmungen des Antragstellers,

4, Vereinbarungen, die zwischen an dem Antragsteller unmittelbar oder mittelbar im Sinne des §
62 Beteiligten bestehen und sich auf die gemeinsame Veranstaltung von Rundfunk sowie auf
Treuhandverhéltnisse und nach den §§ 60 und 62 erhebliche Beziehungen beziehen,

5. eine schriftliche Erklarung des Antragstellers, dass die nach den Nummern 1 bis 4 vorgelegten
Unterlagen und Angaben vollstandig sind.

(3) Ist fiir die Prifung im Rahmen des Zulassungsverfahrens ein Sachverhalt bedeutsam, der sich
auf Vorgénge auflerhalb des Geltungsbereichs dieses Staatsvertrages bezieht, hat der Antragsteller
diesen Sachverhalt aufzukldren und die erforderlichen Beweismittel zu beschaffen. Er hat dabei
alle fur ihn bestehenden rechtlichen und tatsdchlichen Mdglichkeiten auszuschdpfen. Der



Antragsteller kann sich nicht darauf berufen, dass er Sachverhalte nicht aufkldren oder
Beweismittel nicht beschaffen kann, wenn er sich nach Lage des Falles bei der Gestaltung seiner
Verhdltnisse die Moglichkeit dazu hétte beschaffen oder einrdumen lassen kénnen.

(4) Die Verpflichtungen nach den Absatzen 1 bis 3 gelten fiir natiirliche und juristische Personen
oder Personengesellschaften, die an dem Antragsteller unmittelbar oder mittelbar im Sinne von §
62 beteiligt sind oder zu ihm im Verhéltnis eines verbundenen Unternehmens stehen oder sonstige
Einfliisse im Sinne der §§ 60 und 62 auf ihn ausiiben kénnen, entsprechend.

(5) Kommt ein Auskunfts- oder Vorlagepflichtiger seinen Mitwirkungspflichten nach den Absétzen
1 bis 4 innerhalb einer von der zustandigen Landesmedienanstalt bestimmten Frist nicht nach,
kann der Zulassungsantrag abgelehnt werden.

(6) Die im Rahmen des Zulassungsverfahrens Auskunfts- und Vorlagepflichtigen sind verpflichtet,
jede Anderung der mafgeblichen Umstinde nach Antragstellung oder nach Erteilung der
Zulassung unverziglich der zustandigen Landesmedienanstalt mitzuteilen. Die Absatze 1 bis 5
finden entsprechende Anwendung. § 63 bleibt unberiihrt.

(7) Unbeschadet anderweitiger Anzeigepflichten sind der Veranstalter und die an ihm unmittelbar
oder mittelbar im Sinne von § 62 Beteiligten jeweils nach Ablauf eines Kalenderjahres verpflichtet,
unverziiglich der zustandigen Landesmedienanstalt gegeniiber eine Erklarung dariiber abzugeben,
ob und inwieweit innerhalb des abgelaufenen Kalenderjahres bei den nach § 62 ma[3geblichen
Beteiligungs- und Zurechnungstatbestanden eine Veranderung eingetreten ist.

§ 56
Auskunftsrechte und Ermittlungsbefugnisse

(1) Die zustandige Landesmedienanstalt kann alle Ermittlungen durchfilhren und alle Beweise
erheben, die zur Erfillung ihrer sich aus den §§ 60 bis 67 und 120 ergebenden Aufgaben
erforderlich sind. Sie bedient sich der Beweismittel, die sie nach pflichtgemafiem Ermessen zur
Ermittlung des Sachverhalts fiir erforderlich hélt. Sie kann insbesondere

1. Auskiinfte einholen,

2. Beteiligte im Sinne des § 13 des Verwaltungsverfahrensgesetzes anhéren, Zeugen und
Sachverstandige vernehmen oder die schriftliche Auferung von Beteiligten, Sachverstandigen
und Zeugen einholen,

3. Urkunden und Akten beiziehen,
4, den Augenschein einnehmen.

Andere Personen als die Beteiligten sollen erst dann zur Auskunft herangezogen werden, wenn die
Sachverhaltsaufklarung durch die Beteiligten nicht zum Ziel filhrt oder keinen Erfolg verspricht.

(2) Fur Zeugen und Sachverstandige besteht eine Pflicht zur Aussage oder zur Erstattung von
Gutachten. Die Vorschriften der Zivilprozessordnung iiber die Pflicht, als Zeuge auszusagen oder als
Sachversténdiger ein Gutachten zu erstatten, iber die Ablehnung von Sachverstéandigen sowie iber
die Vernehmung von Angehdrigen des offentlichen Dienstes als Zeugen oder Sachversténdige
gelten entsprechend. Die Entschadigung der Zeugen und Sachverstédndigen erfolgt in
entsprechender Anwendung des Justizvergiitungs- und -entschadigungsgesetzes.



(3) Zur Glaubhaftmachung der Vollstandigkeit und Richtigkeit der Angaben darf die zustandige
Landesmedienanstalt die Vorlage einer eidesstattlichen Versicherung von denjenigen verlangen,
die nach § 55 Abs. 1 und 4 auskunfts- und vorlagepflichtig sind. Eine Versicherung an Eides statt
soll nur gefordert werden, wenn andere Mittel zur Erforschung der Wahrheit nicht vorhanden sind,
zu keinem Ergebnis gefiihrt haben oder einen unverhadltnismafigen Aufwand erfordern.

(4) Die von der zustandigen Landesmedienanstalt mit der Durchfiihrung der sich aus den §§ 60 bis
67 und § 120 ergebenden Aufgaben betrauten Personen diirfen wéahrend der (iblichen Geschafts-
und Arbeitszeiten die Geschaftsréume und -grundstiicke der in § 55 Abs. 1, 3 und 4 genannten
Personen und Personengesellschaften betreten und die in Absatz 5 genannten Unterlagen einsehen
und prifen. Das Grundrecht des Artikels 13 des Grundgesetzes wird insoweit eingeschrankt.

(5) Die in § 55 Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen oder Personengesellschaften haben auf
Verlangen Aufzeichnungen, Blicher, Geschaftspapiere und andere Urkunden, die fiir die Anwendung
der §§ 60 bis 67 und § 120 erheblich sein kénnen, vorzulegen, Auskiinfte zu erteilen und die sonst
zur Durchfiihrung der Mafnahmen nach Absatz 4 erforderlichen Hilfsdienste zu leisten.
Vorkehrungen, die die Ma3nahmen hindern oder erschweren, sind unzuldssig.

(6) Der zur Erteilung einer Auskunft Verpflichtete kann die Auskunft auf solche Fragen verweigern,
deren Beantwortung ihn selbst oder einen der in § 383 Abs. 1 Nr. 1 bis 3 der Zivilprozessordnung
bezeichneten Angehdrigen der Gefahr strafrechtlicher Verfolgung oder eines Verfahrens nach dem
Gesetz Uber Ordnungswidrigkeiten aussetzen wiirde.

(7) Durchsuchungen diirfen nur aufgrund einer Anordnung des Amtsrichters, in dessen Bezirk die
Durchsuchung erfolgen soll, vorgenommen werden. Bei Gefahr im Verzug kénnen die in Absatz 4
bezeichneten betrauten Personen wéhrend der Geschéftszeit die erforderlichen Durchsuchungen
ohne richterliche Anordnung vornehmen. An Ort und Stelle ist eine Niederschrift (iber Grund, Zeit
und Ort der Durchsuchung und ihr wesentliches Ergebnis aufzunehmen, aus der sich, falls keine
richterliche Anordnung ergangen ist, auch die Tatsachen ergeben, die zur Annahme einer Gefahr im
Verzug gefiihrt haben.

(8) Der Inhaber der tatsachlichen Gewalt (ber die zu durchsuchenden Raume darf der
Durchsuchung beiwohnen. Ist er abwesend, soll sein Vertreter oder ein anderer Zeuge
hinzugezogen werden. Dem Inhaber der tatsdchlichen Gewalt (iber die durchsuchten Raume oder
seinem Vertreter ist auf Verlangen eine Durchschrift der in Absatz 7 Satz 3 genannten Niederschrift
zu erteilen.

§ 57
Publizitatspflicht und sonstige Vorlagepflichten

(1) Jeder Veranstalter hat unabhdngig von seiner Rechtsform jahrlich nach Mafgabe der
Vorschriften des Handelsgesetzbuches, die flir grofe Kapitalgesellschaften gelten, einen
Jahresabschluss samt Anhang und einen Lagebericht spéatestens bis zum Ende des neunten auf das
Ende des Geschaftsjahres folgenden Monats zu erstellen und bekannt zu machen. Satz 1 findet auf
an dem Veranstalter unmittelbar Beteiligte, denen das Programm des Veranstalters nach § 62 Abs.
1 Satz 1, und mittelbar Beteiligte, denen das Programm nach § 62 Abs. 1 Satz 2 zuzurechnen ist,
entsprechende Anwendung.

(2) Innerhalb derselben Frist hat der Veranstalter eine Aufstellung der



Programmbezugsquellen flir den Berichtszeitraum der zustandigen Landesmedienanstalt
vorzulegen.

§ 58
Vertraulichkeit

Jenseits des Anwendungsbereichs der Verordnung (EU) 2016/679 diirfen Angaben Uber personliche
und sachliche Verhaltnisse einer natlrlichen oder juristischen Person oder einer
Personengesellschaft sowie Betriebs- oder Geschéftsgeheimnisse, die den Landesmedienanstalten,
ihren Organen, ihren Bediensteten oder von ihnen beauftragten Dritten im Rahmen der
Durchfiihrung ihrer Aufgaben anvertraut oder sonst bekannt geworden sind, nicht unbefugt
offenbart werden.

3. Unterabschnitt
Sicherung der Meinungsvielfalt

§59
Meinungsvielfalt, regionale Fenster

(1) Im privaten Rundfunk ist inhaltlich die Vielfalt der Meinungen im Wesentlichen zum Ausdruck zu
bringen. Die bedeutsamen politischen, weltanschaulichen und gesellschaftlichen Krafte und
Gruppen missen in den Vollprogrammen angemessen zu Wort kommen; Auffassungen von
Minderheiten sind zu berlicksichtigen. Die Mdoglichkeit, Spartenprogramme anzubieten, bleibt
hiervon unberthrt.

(2) Ein einzelnes Programm darf die Bildung der offentlichen Meinung nicht in hohem Mafe
ungleichgewichtig beeinflussen.

(3) Im Rahmen des Zulassungsverfahrens soll die Landesmedienanstalt darauf hinwirken, dass an
dem Veranstalter auch Interessenten mit kulturellen Programmbeitrdgen beteiligt werden. Ein
Rechtsanspruch auf Beteiligung besteht nicht.

(4) In den beiden jeweils unterschiedlichen Unternehmen nach § 62 zuzurechnenden
bundesweit verbreiteten nach Zuschaueranteilen reichweitenstarksten Fernsehvollprogrammen
sind mindestens im zeitlichen und regional differenzierten Umfang der Programmaktivitdten zum 1.
Juli 2002 nach Mafigabe des jeweiligen Landesrechts Fensterprogramme zur aktuellen und
authentischen Darstellung der Ereignisse des politischen, wirtschaftlichen, sozialen und kulturellen
Lebens in dem jeweiligen Land aufzunehmen. Der Hauptprogrammveranstalter hat organisatorisch
sicherzustellen, dass die redaktionelle Unabhdngigkeit des Fensterprogrammveranstalters
gewadhrleistet ist. Dem Fensterprogrammveranstalter ist eine gesonderte Zulassung zu erteilen.
Fensterprogrammveranstalter und Hauptprogrammveranstalter sollen zueinander nicht im
Verhdltnis eines verbundenen Unternehmens nach § 62 stehen, es sei denn, zum 31. Dezember
2009 bestehende landesrechtliche Regelungen stellen die Unabhangigkeit in anderer Weise sicher.
Zum 31. Dezember 2009 bestehende Zulassungen bleiben unberiihrt. Eine Verlangerung ist
zuldssig. Mit der Organisation der Fensterprogramme ist zugleich deren Finanzierung durch den
Hauptprogrammveranstalter sicherzustellen. Die Verpflichtung nach Satz 1 gilt mindestens fiir die
Dauer der nach Ma[igabe des jeweiligen Landesrechts flir das jeweilige Regionalfensterprogramm
erteilten Zulassung. Die Landesmedienanstalten stimmen die Organisation der Fensterprogramme
in zeitlicher und technischer Hinsicht unter Beriicksichtigung der Interessen der betroffenen
Veranstalter ab.



§ 60
Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen

(1) Ein Unternehmen (natlrliche oder juristische Person oder Personenvereinigung) darf in
Deutschland selbst oder durch ihm zurechenbare Unternehmen bundesweit im Fernsehen eine
unbegrenzte Anzahl von Programmen veranstalten, es sei denn, es erlangt dadurch vorherrschende
Meinungsmacht nach Mafigabe der nachfolgenden Bestimmungen.

(2) Erreichen die einem Unternehmen zurechenbaren Programme im Durchschnitt eines Jahres
einen Zuschaueranteil von 30 vom Hundert, so wird vermutet, dass vorherrschende Meinungsmacht
gegeben ist. Gleiches gilt bei Erreichen eines Zuschaueranteils von 25 vom Hundert, sofern das
Unternehmen auf einem medienrelevanten verwandten Markt eine marktbeherrschende Stellung
hat oder eine

Gesamtbeurteilung seiner Aktivitaten im Fernsehen und auf medienrelevanten verwandten Markten
ergibt, dass der dadurch erzielte Meinungseinfluss dem eines Unternehmens mit einem
Zuschaueranteil von 30 vom Hundert im Fernsehen entspricht. Bei der Berechnung des nach Satz 2
mafgeblichen Zuschaueranteils kommen vom tatsadchlichen Zuschaueranteil zwei Prozentpunkte in
Abzug, wenn in dem dem Unternehmen zurechenbaren Vollprogramm mit dem hdchsten
Zuschaueranteil Fensterprogramme gemdafl § 59 Abs. 4 aufgenommen sind; bei gleichzeitiger
Aufnahme von Sendezeit fiir Dritte nach Ma[3gabe des Absatzes 5 kommen vom tatsachlichen
Zuschaueranteil weitere drei Prozentpunkte in Abzug.

(3) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren Programmen vorherrschende
Meinungsmacht erlangt, darf fiir weitere diesem Unternehmen zurechenbare Programme keine
Zulassung erteilt oder der Erwerb weiterer zurechenbarer Beteiligungen an Veranstaltern nicht als
unbedenklich bestatigt werden.

(4) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenbaren Programmen vorherrschende
Meinungsmacht erlangt, schladgt die zustandige Landesmedienanstalt durch die KEK dem
Unternehmen folgende Mafinahmen vor:

1. das Unternehmen kann ihm zurechenbare Beteiligungen an Veranstaltern aufgeben, bis der
zurechenbare Zuschaueranteil des Unternehmens hierdurch unter die Grenze nach Absatz 2
Satz 1 fallt, oder

2. es kann im Falle des Absatzes 2 Satz 2 seine Marktstellung auf medienrelevanten verwandten
Markten vermindern oder ihm zurechenbare Beteiligungen an Veranstaltern aufgeben, bis
keine vorherrschende Meinungsmacht nach Absatz 2 Satz 2 mehr gegeben ist, oder

3. es kann bei ihm zurechenbaren Veranstaltern vielfaltssichernde Ma[inahmen im Sinne der
§§ 64 bis 66 ergreifen.

Die KEK erdrtert mit dem Unternehmen die in Betracht kommenden Maf3inahmen mit dem Ziel, eine
einvernehmliche Regelung herbeizufiihren. Kommt keine Einigung zustande oder werden die
einvernehmlich zwischen dem Unternehmen und der KEK vereinbarten Mafinahmen nicht in
angemessener Frist durchgefiihrt, sind von der zustandigen Landesmedienanstalt nach Feststellung
durch die KEK die Zulassungen von so vielen dem Unternehmen zurechenbaren Programmen zu
widerrufen, bis keine vorherrschende Meinungsmacht durch das Unternehmen mehr gegeben ist.
Die Auswahl trifft die KEK unter Berlicksichtigung der Besonderheiten des Einzelfalles. Eine
Entschadigung fiir Vermdgensnachteile durch den Widerruf der Zulassung wird nicht gewahrt.



(5) Erreicht ein Veranstalter mit einem Vollprogramm oder einem Spartenprogramm mit
Schwerpunkt Information im Durchschnitt eines Jahres einen Zuschaueranteil von 10 vom Hundert,
hat er binnen sechs Monaten nach Feststellung und Mitteilung durch die zustandige
Landesmedienanstalt Sendezeit fiir unabhdngige Dritte nach Ma[igabe von § 65 einzurdumen.
Erreicht ein Unternehmen mit ihm zurechenbaren Programmen im Durchschnitt eines Jahres einen
Zuschaueranteil von 20 vom Hundert, ohne dass eines der Vollprogramme oder Spartenprogramme
mit Schwerpunkt Information einen Zuschaueranteil von zehn vom Hundert erreicht, trifft die
Verpflichtung nach Satz 1 den Veranstalter des dem Unternehmen zurechenbaren Programms mit
dem hdchsten Zuschaueranteil. Trifft der Veranstalter die danach erforderlichen Maf3nahmen nicht,
ist von der zustandigen Landesmedienanstalt nach Feststellung durch die KEK die Zulassung zu
widerrufen. Absatz 4 Satz 5 gilt entsprechend.

(6) Die Landesmedienanstalten veroffentlichen gemeinsam alle drei Jahre oder auf Anforderung
der Lander einen Bericht der KEK (iber die Entwicklung der Konzentration und {iber Mainahmen zur
Sicherung der Meinungsvielfalt im privaten Rundfunk unter Beriicksichtigung von

1. Verflechtungen zwischen Fernsehen und medienrelevanten verwandten Markten,

2. horizontalen  Verflechtungen  zwischen  Rundfunkveranstaltern in  verschiedenen
Verbreitungsgebieten und

3. internationalen Verflechtungen im Medienbereich.

Der Bericht soll auch zur Anwendung der §§ 60 bis 66 und zu erforderlichen Anderungen dieser
Bestimmungen Stellung nehmen.

(7) Die Landesmedienanstalten verd6ffentlichen jahrlich eine von der KEK zu erstellende
Programmliste. In die Programmliste sind alle Programme, ihre Veranstalter und deren Beteiligte
aufzunehmen.

§61
Bestimmung der Zuschaueranteile

(1) Die Landesmedienanstalten ermitteln durch die KEK den Zuschaueranteil der jeweiligen
Programme unter Einbeziehung aller deutschsprachigen Programme des o6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks und des bundesweit empfangbaren privaten Rundfunks. Fir Entscheidungen
ma[3geblich ist der bei Einleitung des Verfahrens im Durchschnitt der letzten zwdlf Monate
erreichte Zuschaueranteil der einzubeziehenden Programme.

(2) Die Landesmedienanstalten beauftragen nach Mafigabe einer Entscheidung der KEK ein
Unternehmen zur Ermittlung der Zuschaueranteile; die Vergabe des Auftrags erfolgt nach den
Grundsatzen von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit. Die Ermittlung muss aufgrund repréasentativer
Erhebungen bei Zuschauern ab Vollendung des dritten Lebensjahres nach allgemein anerkannten
wissenschaftlichen Methoden durchgefiihrt werden. Die Landesmedienanstalten sollen mit dem
Unternehmen vereinbaren, dass die anlasslich der Ermittlung der Zuschaueranteile nach Absatz 1
Satz 1 erhobenen Daten vertraglich auch von Dritten genutzt werden kdnnen. In diesem Fall sind
die auf die Landesmedienanstalten entfallenden Kosten entsprechend zu mindern.

(3) Die Veranstalter sind bei der Ermittlung der Zuschaueranteile zur Mitwirkung verpflichtet.
Kommt ein Veranstalter seiner Mitwirkungspflicht nicht nach, kann die Zulassung widerrufen
werden.



§ 62
Zurechnung von Programmen

(1) Einem Unternehmen sind samtliche Programme zuzurechnen, die es selbst veranstaltet oder
die von einem anderen Unternehmen veranstaltet werden, an dem es unmittelbar mit 25 vom
Hundert oder mehr an dem Kapital oder an den Stimmrechten beteiligt ist. Ihm sind ferner alle
Programme von Unternehmen zuzurechnen, an denen es mittelbar beteiligt ist, sofern diese
Unternehmen zu ihm im Verhaltnis eines verbundenen Unternehmens im Sinne von § 15 des
Aktiengesetzes stehen und diese Unternehmen am Kapital oder an den Stimmrechten eines
Veranstalters mit 25 vom Hundert oder mehr beteiligt sind. Die im Sinne der Satze 1 und 2
verbundenen Unternehmen sind als einheitliche Unternehmen anzusehen, und deren Anteile am
Kapital oder an den Stimmrechten sind zusammenzufassen. Wirken mehrere Unternehmen
aufgrund einer Vereinbarung oder in sonstiger Weise derart zusammen, dass sie gemeinsam einen
beherrschenden Einfluss auf ein beteiligtes Unternehmen ausiiben kdnnen, so gilt jedes von ihnen
als herrschendes Unternehmen.

(2) Einer Beteiligung nach Absatz 1 steht gleich, wenn ein Unternehmen allein oder gemeinsam
mit anderen auf einen Veranstalter einen vergleichbaren Einfluss ausiiben kann. Als vergleichbarer
Einfluss gilt auch, wenn ein Unternehmen oder ein ihm bereits aus anderen Griinden nach Absatz 1
oder Absatz 2 Satz 1 zurechenbares Unternehmen

1. regelmdfig einen wesentlichen Teil der Sendezeit eines Veranstalters mit von ihm
zugelieferten Programmteilen gestaltet oder

2. aufgrund vertraglicher Vereinbarungen, satzungsrechtlicher Bestimmungen oder in sonstiger
Weise eine Stellung innehat, die wesentliche Entscheidungen eines Veranstalters ber die
Programmgestaltung, den Programmeinkauf oder die Programmproduktion von seiner
Zustimmung abhangig macht.

(3) Bei der Zurechnung nach den Absatzen 1 und 2 sind auch Unternehmen einzubeziehen, die
ihren Sitz auferhalb des Geltungsbereichs dieses Staatsvertrages haben.

(4) Bei der Priifung und Bewertung vergleichbarer Einfliisse auf einen Veranstalter sind auch
bestehende Angehdrigenverhaltnisse einzubeziehen. Hierbei finden die Grundsatze des Wirtschafts-
und Steuerrechts Anwendung.

§63
Veranderung von Beteiligungsverhdltnissen

Jede geplante Verdnderung von Beteiligungsverhdltnissen oder sonstigen Einfliissen ist bei der
zustandigen Landesmedienanstalt vor ihrem Vollzug schriftlich anzumelden. Anmeldepflichtig sind
der Veranstalter und die an dem Veranstalter unmittelbar oder mittelbar im Sinne von § 62
Beteiligten. Die Verdnderungen diirfen nur dann von der zustdndigen Landesmedienanstalt als
unbedenklich bestatigt werden, wenn unter den veranderten Voraussetzungen eine Zulassung
erteilt werden konnte. Wird eine geplante Veranderung vollzogen, die nicht nach Satz 3 als
unbedenklich bestatigt werden kann, ist die Zulassung zu widerrufen. Fiir den Widerruf gilt § 108
Abs. 2 und 3. Fiir geringfligige Veranderungen von Beteiligungsverhdltnissen oder sonstigen
Einfliissen kann die KEK durch Richtlinien Ausnahmen fiir die Anmeldepflicht vorsehen.



64
Vielfaltssichernde Mafinahmen

Stellen die vorgenannten Vorschriften auf vielfaltssichernde Mainahmen bei einem
Veranstalter oder Unternehmen ab, gelten als solche Ma3nahmen:

1. die Einrdumung von Sendezeit fiir unabhéngige Dritte (§ 65),

2. die Einrichtung eines Programmbeirats (§ 66).

§ 65
Sendezeit fiir unabhéngige Dritte

(1) Ein Fensterprogramm, das aufgrund der Verpflichtung zur Einraumung von Sendezeit nach den
vorstehenden Bestimmungen ausgestrahlt wird, muss unter Wahrung der Programmautonomie des
Hauptveranstalters einen zusatzlichen Beitrag zur Vielfalt in dessen Programm, insbesondere in den
Bereichen Kultur, Bildung und Information, leisten. Die Gestaltung des Fensterprogramms hat in
redaktioneller Unabh&ngigkeit vom Hauptprogramm zu erfolgen.

(2) Die Dauer des Fensterprogramms muss wochentlich mindestens 260 Minuten, davon
mindestens 75 Minuten in der Sendezeit von 19.00 Uhr bis 23.30 Uhr betragen. Auf die
wochentliche Sendezeit werden Regionalfensterprogramme bis héchstens 150 Minuten pro Woche
mit héchstens 80 Minuten pro Woche auf die Drittsendezeit auf8erhalb der in Satz 1 genannten
Sendezeit angerechnet; bei einer geringeren wochentlichen Sendezeit fiir das Regionalfenster
vermindert sich die anrechenbare Sendezeit von 80 Minuten entsprechend. Die Anrechnung ist nur
zuldssig, wenn die Regionalfensterprogramme in redaktioneller Unabh&ngigkeit veranstaltet
werden und insgesamt bundesweit mindestens 50 vom Hundert der Fernsehhaushalte erreichen.
Eine Unterschreitung dieser Reichweite ist im Zuge der Digitalisierung der Ubertragungswege
zuldssig.

(3) Der Fensterprogrammanbieter nach Absatz 1 darf nicht in einem rechtlichen
Abhangigkeitsverhaltnis zum Hauptprogrammveranstalter stehen. Rechtliche Abhangigkeit im
Sinne von Satz 1 liegt vor, wenn das Hauptprogramm und das Fensterprogramm nach § 62
demselben Unternehmen zugerechnet werden kdnnen.

(4) Ist ein Hauptprogrammveranstalter zur Einraumung von Sendezeit fiir unabhdngige Dritte
verpflichtet, schreibt die zustdndige Landesmedienanstalt nach Erdrterung mit dem
Hauptprogrammveranstalter das Fensterprogramm zur Erteilung einer Zulassung aus. Die
zustandige Landesmedienanstalt (iberpriift die eingehenden Antrdge auf ihre Vereinbarkeit mit den
Bestimmungen dieses Staatsvertrages sowie der sonstigen landesrechtlichen Bestimmungen und
teilt dem Hauptprogrammveranstalter die zulassungsfahigen Antrédge mit. Sie erértert mit dem
Hauptprogrammveranstalter die Antrdge mit dem Ziel, eine einvernehmliche Auswahl zu treffen.
Kommt eine Einigung nicht zustande und liegen der zustédndigen Landesmedienanstalt mehr als
drei zulassungsfahige Antrdge vor, unterbreitet der Hauptprogrammveranstalter der zustandigen
Landesmedienanstalt einen Dreiervorschlag. Die zustéandige Landesmedienanstalt kann unter
Vielfaltsgesichtspunkten bis zu zwei weitere Vorschlage hinzufiigen, die sie erneut mit dem
Hauptprogrammveranstalter mit dem Ziel, eine einvernehmliche Auswahl zu treffen, erdrtert.
Kommt eine Einigung nicht zustande, wahlt sie aus den Vorschldgen denjenigen Bewerber aus,
dessen Programm den grotmoéglichen Beitrag zur Vielfalt im  Programm des
Hauptprogrammveranstalters erwarten Iasst und erteilt ihm die Zulassung. Bei drei oder weniger
Antragen trifft die zustédndige Landesmedienanstalt die Entscheidung unmittelbar.



(5) Ist ein Bewerber fiir das Fensterprogramm nach Absatz 4 ausgewahlt, schliefen der
Hauptprogrammveranstalter und der Bewerber eine Vereinbarung (ber die Ausstrahlung des
Fensterprogramms im Rahmen des Hauptprogramms. In diese Vereinbarung ist insbesondere die
Verpflichtung des Hauptprogrammveranstalters aufzunehmen, dem Fensterprogrammveranstalter
eine ausreichende Finanzierung seines Programms zu ermdéglichen. Die Vereinbarung muss ferner
vorsehen, dass eine Kiindigung wahrend der Dauer der Zulassung nach Absatz 6 nur wegen
schwerwiegender Vertragsverletzungen oder aus einem wichtigen Grund mit einer Frist von sechs
Monaten zulassig ist.

(6) Auf der Grundlage einer Vereinbarung zu angemessenen Bedingungen nach Absatz 5 ist dem
Fensterprogrammveranstalter durch die zustandige Landesmedienanstalt die Zulassung zur
Veranstaltung des Fensterprogramms zu erteilen. In die Zulassung des Haupt- und des
Fensterprogrammveranstalters sind die wesentlichen Verpflichtungen aus der Vereinbarung nach
Absatz 5 als Bestandteil der Zulassungen aufzunehmen. Eine Entschadigung flr
Vermdgensnachteile durch den teilweisen Widerruf der Zulassung des
Hauptprogrammveranstalters wird nicht gewahrt. Die Zulassung fur den
Fensterprogrammveranstalter ist auf die Dauer von fiinf Jahren zu erteilen; sie erlischt, wenn die
Zulassung des Hauptprogrammveranstalters endet, nicht verlangert oder nicht neu erteilt wird.

§ 66
Programmbeirat

(1) Der Programmbeirat hat die Programmverantwortlichen, die Geschéaftsfilhrung des
Programmveranstalters und die Gesellschafter bei der Gestaltung des Programms zu beraten. Der
Programmbeirat soll durch Vorschldge und Anregungen zur Sicherung der Meinungsvielfalt und
Pluralitat des Programms (§ 59) beitragen. Mit der Einrichtung eines Programmbeirats durch den
Veranstalter ist dessen wirksamer Einfluss auf das Fernsehprogramm durch Vertrag oder Satzung
zu gewdhrleisten.

(2) Die Mitglieder des Programmbeirats werden vom Veranstalter berufen. Sie missen aufgrund
ihrer Zugehorigkeit zu gesellschaftlichen Gruppen in ihrer Gesamtheit die Gewahr daflir bieten,
dass die wesentlichen Meinungen in der Gesellschaft vertreten sind.

(3) Der Programmbeirat ist tiber alle Fragen, die das veranstaltete Programm betreffen, durch die
Geschaftsfiihrung zu unterrichten. Er ist bei wesentlichen Anderungen der Programmstruktur, der
Programminhalte, des Programmschemas sowie bei programmbezogenen Anhdrungen durch die
zustandige Landesmedienanstalt und bei Programmbeschwerden zu héren.

(4) Der Programmbeirat kann zur Erflllung seiner Aufgaben Auskiinfte von der Geschaftsfihrung
verlangen und hinsichtlich des Programms oder einzelner Beitrdge Beanstandungen gegeniiber der
Geschaftsflihrung aussprechen. Zu Anfragen und Beanstandungen hat die Geschaftsfiihrung
innerhalb angemessener Frist Stellung zu nehmen. Trégt sie den Anfragen und Beanstandungen
zum Programm nach Auffassung des Programmbeirats nicht ausreichend Rechnung, kann er in
dieser Angelegenheit einen Beschluss des Kontrollorgans lber die Geschaftsfiihrung, sofern ein
solches nicht vorhanden ist der Gesellschafterversammlung, verlangen. Eine Ablehnung der Vorlage
des Programmbeirats durch die Gesellschafterversammlung oder durch das Kontrollorgan tber die
Geschaftsfliihrung bedarf einer Mehrheit von 75 vom Hundert der abgegebenen Stimmen.

(5) Bei Anderungen der Programmstruktur, der Programminhalte oder des Programmschemas
oder bei der Entscheidung Uber Programmbeschwerden ist vor der Entscheidung der



Geschaftsfliihrung die Zustimmung des Programmbeirats einzuholen. Wird diese verweigert oder
kommt eine Stellungnahme binnen angemessener Frist nicht zustande, kann die Geschaftsfiihrung
die betreffende Mafinahme nur mit Zustimmung des Kontrollorgans tber die Geschaftsfiihrung,
sofern ein solches nicht vorhanden ist, der Gesellschafterversammlung, fiir die eine Mehrheit von
75 vom Hundert der abgegebenen Stimmen erforderlich ist, treffen. Der Veranstalter hat das
Ergebnis der Befassung des Programmbeirats oder der Entscheidung nach Satz 2 der zusténdigen
Landesmedienanstalt mitzuteilen.

(6) Handelt es sich bei dem Veranstalter, bei dem ein Programmbeirat eingerichtet werden soll,
um ein einzelkaufménnisch betriebenes Unternehmen, gelten die Absdtze 4 und 5 mit der
Mafigabe, dass der Programmbeirat statt der Gesellschafterversammlung oder des Kontrollorgans
Uber die Geschéftsfiihrung die zustdndige Landesmedienanstalt anrufen kann, die Uber die
Mafinahme entscheidet.

§ 67
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Richtlinien zur ndheren Ausgestaltung der
§§ 59, 65 und 66. In den Richtlinien zu § 66 sind insbesondere Vorgaben (ber Berufung und
Zusammensetzung des Programmbeirats zu machen.

§68
Sendezeit fiir Dritte

(1) Den Evangelischen Kirchen, der Katholischen Kirche und den Jiidischen Gemeinden sind auf
Wunsch angemessene Sendezeiten zur Ubertragung religivser Sendungen einzurdumen; die
Veranstalter konnen die Erstattung ihrer Selbstkosten verlangen.

(2) Parteien ist wahrend ihrer Beteiligung an den Wahlen zum Deutschen Bundestag gegen
Erstattung der Selbstkosten angemessene Sendezeit einzurdumen, wenn mindestens eine
Landesliste fiir sie zugelassen wurde. Ferner haben Parteien und sonstige politische Vereinigungen
wdahrend ihrer Beteiligung an den Wahlen der Abgeordneten aus der Bundesrepublik Deutschland
flir das Europdische Parlament gegen Erstattung der Selbstkosten Anspruch auf angemessene
Sendezeit, wenn mindestens ein Wahlvorschlag fiir sie zugelassen wurde.

4. Unterabschnitt
Finanzierung, Werbung

§ 69
Finanzierung

Private Veranstalter kdnnen ihre Rundfunkprogramme durch Einnahmen aus Werbung, durch
sonstige Einnahmen, insbesondere durch Entgelte der Teilnehmer (Abonnements oder
Einzelentgelte), sowie aus eigenen Mitteln finanzieren. Eine Finanzierung privater Veranstalter aus
dem Rundfunkbeitrag ist unzuldssig. § 112 bleibt unberiihrt.



§70
Dauer der Fernsehwerbung

(1) Der Anteil an Sendezeit fiir Fernsehwerbespots und Teleshopping-Spots darf in den Zeitraumen
von 6.00 Uhr bis 18.00 Uhr, von 18.00 Uhr bis 23.00 Uhr sowie von 23.00 Uhr bis 24.00 Uhr jeweils
20 vom Hundert dieses Zeitraums nicht (iberschreiten. Satz 1 gilt nicht fiir Produktplatzierungen
und Sponsorhinweise.

(2) Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene Sendungen und auf Begleitmaterialien, die
direkt von diesen Sendungen abgeleitet sind, oder auf Sendungen, Rundfunkprogramme oder
rundfunkdhnliche Telemedien anderer Teile derselben Sendergruppe, unentgeltliche Beitrdge im
Dienst der Offentlichkeit einschlieflich von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken, gesetzliche
Pflichthinweise und neutrale Einzelbilder zwischen redaktionellen Inhalten und Fernsehwerbe- oder
Teleshoppingspots sowie zwischen einzelnen Spots gelten nicht als Werbung.

(3) Die Absatze 1 und 2 sowie § 9 gelten nicht fiir reine Werbekanale.

§71
Teleshopping-Fenster und Eigenwerbekanale

(1) Teleshopping-Fenster, die in einem Programm gesendet werden, das nicht ausschlieflich fir
Teleshopping bestimmt ist, missen eine Mindestdauer von 15 Minuten ohne Unterbrechung haben.
Sie miissen optisch und akustisch klar als Teleshopping-Fenster gekennzeichnet sein.

(2) Fur Eigenwerbekanale gelten die §§ 8 und 10 entsprechend. Die §§ 9 und 70 gelten nicht fiir
Eigenwerbekanadle.

§72
Satzungen und Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame Satzungen oder Richtlinien zur Durchfiihrung
der §§ 8 bis 11, 70 und 71; in der Satzung oder Richtlinie zu § 11 sind insbesondere die Ahndung
von Verstdlen und die Bedingungen zur Teilnahme Minderjahriger naher zu bestimmen. Die
Landesmedienanstalten  stellen  hierbei das Benehmen mit den in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und dem ZDF her und flihren einen
gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der Anwendung dieser Richtlinien durch.

§73
Ausnahmen fiir regionale und lokale Fernsehprogramme
Flr regionale und lokale Fernsehprogramme kdnnen von § 8 Absatz 4 Satz 2, § 9 Absatz 3 und § 70

Absatz 1 nach Landesrecht abweichende Regelungen getroffen werden.

V. Abschnitt
Besondere Bestimmungen fiir einzelne Telemedien



1. Unterabschnitt
Rundfunkahnliche Telemedien

§74
Werbung, Gewinnspiele

Fir rundfunkahnliche Telemedien gelten die §§ 8, 10, 11 und 72 entsprechend. Flir Angebote nach
§ 2 Abs. 3 und sonstige linear verbreitete fernsehdhnliche Telemedien gelten die §§ 3 bis 16 und §
72 entsprechend.

§75
Kurzberichterstattung

Fiir fernsehdhnliche Telemedien gilt § 14 entsprechend, wenn die gleiche Sendung von demselben
Fernsehveranstalter zeitversetzt angeboten wird.

§76
Barrierefreiheit

Fiir fernsehdhnliche Telemedien gilt § 7 entsprechend.

§77
Europadische Produktionen

Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachigen und europdischen Raum und zur Férderung von
europaischen Film- und Fernsehproduktionen stellen Anbieter fernsehdhnlicher Telemedien sicher,
dass der Anteil europaischer Werke in ihren Katalogen mindestens 30 vom Hundert entspricht. Satz
1 gilt nicht flir Anbieter fernsehdhnlicher Telemedien mit geringen Umséatzen oder geringen
Zuschauerzahlen oder wenn dies wegen der Art oder des Themas des fernsehdhnlichen
Telemediums undurchfiihrbar oder ungerechtfertigt ist. Werke nach Satz 1 sind in den Katalogen
herauszustellen. Die Landesmedienanstalten regeln die Einzelheiten zur Durchfiihrung der Sétze 1
bis 3 durch eine gemeinsame Satzung. Zur Vorbereitung der Berichterstattung nach Artikel 13
Abs. 4 der Richtlinie2010/13/EU gilt § 15 Abs. 4 entsprechend.

2. Unterabschnitt
Medienplattformen und Benutzeroberflachen

§78
Anwendungsbereich

Die nachstehenden Regelungen gelten fiir alle Medienplattformen und Benutzeroberfldchen. Mit
Ausnahme der §§ 79, 80, 86 Abs. 1 und § 109 gelten sie nicht fir

1. infrastrukturgebundene Medienplattformen mit in der Regel weniger als 10.000
angeschlossenen Wohneinheiten und deren Benutzeroberflachen oder



2. nicht infrastrukturgebundene Medienplattformen und Benutzeroberflichen, die keine
Benutzeroberflachen von Medienplattformen nach Nummer 1 sind, mit in der Regel weniger
als 20.000 tatsachlichen téglichen Nutzern im Monatsdurchschnitt.

Die Landesmedienanstalten legen in den Satzungen und Richtlinien nach § 88 unter
Beriicksichtigung der regionalen und lokalen Verhdltnisse Kriterien fiir die Ermittlung der
Schwellenwerte fest.

§79
Allgemeine Bestimmungen

(1) Eine infrastrukturgebundene Medienplattform darf nur betreiben, wer den Anforderungen des
§ 53 Abs. 1 und 2 Satz 1 geniigt. Im Ubrigen hat ein Anbieter einer Medienplattform oder ein
Anbieter einer Benutzeroberflache oder ein von diesem jeweils benannter Bevollmachtigter die
Anforderungen des § 53 Abs. 1 und 2 Satz 1 zu erfillen.

(2) Anbieter, die eine Medienplattform oder Benutzeroberfliche anbieten wollen, miissen dies
mindestens einen Monat vor Inbetriebnahme der zusténdigen Landesmedienanstalt anzeigen. Die
Anzeige hat zu enthalten:

1. Angaben nach Absatz 1,

2. Angaben zur technischen und voraussichtlichen Nutzungsreichweite. Bei wesentlichen
Anderungen gelten die Satze 1 und 2 entsprechend.

(3) Fir die Angebote in Medienplattformen und Benutzeroberflachen gilt die verfassungsmapige
Ordnung. Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen Bestimmungen zum
Schutz der personlichen Ehre sind einzuhalten.

(4) Anbieter von Medienplattformen und Benutzeroberflichen sind fiir eigene Angebote
verantwortlich. Bei Verfligungen der Aufsichtsbehdrden gegen Angebote oder Inhalte Dritter, die
iber die Medienplattform verbreitet werden oder in Benutzeroberfldchen enthalten sind, sind diese
zur Umsetzung dieser Verfligung verpflichtet. Sind Mafinahmen gegeniiber dem Verantwortlichen
von Angeboten oder Inhalten nach Satz 2 nicht durchfiihrbar oder nicht Erfolg versprechend,
kdnnen Maflnahmen zur Verhinderung des Zugangs von Angeboten oder Inhalten auch gegen den
Anbieter der Medienplattform oder Benutzeroberflache gerichtet werden, sofern eine Verhinderung
technisch maéglich und zumutbar ist.

§ 80
Signalintegritat, Uberlagerungen und Skalierungen

(1) Ohne Einwilligung des jeweiligen Rundfunkveranstalters oder Anbieters rundfunkahnlicher
Telemedien diirfen  dessen  Rundfunkprogramme, einschlieflich des HbbTV-Signals,
rundfunkdhnliche Telemedien oder Teile davon

1. inhaltlich und technisch nicht verandert,

2. im Zuge ihrer Abbildung oder akustischen Wiedergabe nicht vollsténdig oder teilweise mit
Werbung, Inhalten aus Rundfunkprogrammen oder rundfunkdhnlichen Telemedien,



einschliefflich Empfehlungen oder Hinweisen hierauf, (iberlagert oder ihre Abbildung zu
diesem Zweck skaliert oder

3. nicht in Angebotspakete aufgenommen oder in anderer Weise entgeltlich oder unentgeltlich
vermarktet oder 6ffentlich zuganglich gemacht werden.

(2) Abweichend von Absatz 1 Nr. 1 sind technische Veranderungen, die ausschlieflich einer
effizienten Kapazitédtsnutzung dienen und die Einhaltung des vereinbarten oder, im Fall, dass keine
Vereinbarung getroffen wurde, marktiiblichen Qualitatsstandards nicht beeintrachtigen, zuldssig.
Abweichend von Absatz 1 Nr. 2 sind Uberlagerungen oder Skalierungen zuldssig zum Zweck der
Inanspruchnahme von Diensten der Individualkommunikation oder wenn sie durch den Nutzer im
Einzelfall veranlasst sind. Satz 2 gilt nicht fiir Uberlagerung oder Skalierungen zum Zweck der
Werbung, es sei denn, es handelt sich um Empfehlungen oder Hinweise auf Inhalte von
Rundfunkprogrammen oder rundfunkéhnliche Telemedien.

(3) Bei einer Uberlagerung oder Skalierung zum Zweck der Werbung finden aufer in den Fillen des
Absatzes 2 Satz 2 die fiir das Uberlagerte oder skalierte Angebot geltenden Beschrankungen
entsprechende Anwendung.

§81
Belegung von Medienplattformen

(1) Fur infrastrukturgebundene Medienplattformen gelten die nachfolgenden Bestimmungen.
(2) Der Anbieter einer Medienplattform

1. hat sicherzustellen, dass innerhalb einer technischen Kapazitdt im Umfang von héchstens
einem Drittel der fiir die digitale Verbreitung von Fernsehprogrammen zur Verfligung
stehenden Gesamtkapazitat

a) die erforderlichen Kapazitaten fiir die bundesweiten gesetzlich bestimmten
beitragsfinanzierten Programme sowie flir die Dritten Programme des Offentlich-
rechtlichen Rundfunks einschliefSlich programmbegleitender Dienste zur Verfiigung
stehen; fiir die im Rahmen der Dritten Programme verbreiteten Landesfenster gilt dies nur
innerhalb der Lander, fiir die sie gesetzlich bestimmt sind,

b) die Kapazitaten fiir die privaten Fernsehprogramme, die Regionalfenster gema} § 59
enthalten, einschliefllich programmbegleitender Dienste, zur Verfligung stehen; die
Fernsehprogramme sind einschliefflich der fiir die jeweilige Region gesetzlich
bestimmten Regionalfenster zu verbreiten,

c) die Kapazititen fiir die im jeweiligen Land zugelassenen regionalen und lokalen
Fernsehprogramme sowie die Offenen Kandle zur Verfligung stehen; dies gilt nur
innerhalb des Gebiets, fiir das sie jeweils bestimmt sind; die landesrechtlichen
Sondervorschriften fiir Offene Kandle und vergleichbare Angebote bleiben unberiihrt,

d) die technischen Kapazititen nach den Buchstaben a bis ¢ im Verhaltnis zu anderen
digitalen Kapazitéten technisch gleichwertig sind,

2. trifft selbst innerhalb einer weiteren technischen Kapazitdt im Umfang der Kapazitdt nach
Nummer 1 die Entscheidung U(ber die Belegung mit in digitaler Technik verbreiteten



Fernsehprogrammen einschliefllich programmbegleitender Dienste, soweit er darin unter
Einbeziehung der Interessen der angeschlossenen Teilnehmer eine Vielzahl von
Programmveranstaltern sowie ein vielfaltiges Programmangebot an Vollprogrammen, nicht
entgeltfinanzierten Programmen, Spartenprogrammen mit Schwerpunkt Nachrichten,
sonstigen  Spartenprogrammen und Fremdsprachenprogrammen einbezieht sowie
Teleshoppingkandle angemessen beriicksichtigt,

trifft innerhalb der dariiber hinausgehenden technischen Kapazitdten die Entscheidung (iber
die Belegung nach Maf3gabe des § 82 Abs. 2 und der allgemeinen Gesetze.

Reicht die Kapazitat zur Belegung nach Satz 1 Nr. 1 nicht aus, sind die Grundsatze des Satzes 1
entsprechend der zur Verfligung stehenden Gesamtkapazitdt anzuwenden; dabei haben die flir das
jeweilige Verbreitungsgebiet gesetzlich bestimmten beitragsfinanzierten Programme und
programmbegleitende Dienste des offentlich-rechtlichen Rundfunks Vorrang unbeschadet der
angemessenen Beriicksichtigung der Angebote nach Satz 1 Nr. 1 Buchst. b und c.

(3) Der Anbieter einer Medienplattform

1.

hat sicherzustellen, dass innerhalb einer technischen Kapazitat im Umfang von héchstens
einem Drittel der fiir die digitale Verbreitung von Horfunk zur Verfligung stehenden
Gesamtkapazitat

a) die erforderlichen Kapazitaten fiir die in dem jeweiligen Verbreitungsgebiet gesetzlich
bestimmten beitragsfinanzierten Programme und programmbegleitenden Dienste des
Offentlich-rechtlichen Rundfunks zur Verfiigung stehen,

b) die Kapazitaten fiir die im jeweiligen Land zugelassenen Horfunkprogramme sowie die
Offenen Kandle zur Verfligung stehen; die landesrechtlichen Sondervorschriften fiir Offene
Kandle und vergleichbare Angebote bleiben unberiihrt,

trifft selbst innerhalb einer weiteren technischen Ubertragungskapazitit im Umfang der
Kapazitét nach Nummer 1 die Entscheidung (ber die Belegung mit in digitaler Technik
verbreiteten Horfunkprogrammen und programmbegleitenden Diensten, soweit er darin unter
Einbeziehung der Interessen der angeschlossenen Teilnehmer ein vielféltiges Angebot und
insbesondere eine Vielfalt der fiir das jeweilige Verbreitungsgebiet bestimmten Angebote
angemessen bertcksichtigt,

trifft innerhalb der dariiber hinausgehenden technischen Kapazitaten die Entscheidung tber
die Belegung nach Maf3gabe des § 82 Abs. 2 und der allgemeinen Gesetze.

Absatz 2 Satz 2 gilt entsprechend.

(4)

Der Anbieter einer Medienplattform ist von den Anforderungen nach den Absétzen 2 und 3

befreit, soweit

der Anbieter der zustandigen Landesmedienanstalt nachweist, dass er selbst oder ein Dritter
den Empfang der entsprechenden Angebote auf einem gleichartigen Ubertragungsweg und
demselben Endgerat unmittelbar und ohne zuséatzlichen Aufwand ermdglicht, oder

das Gebot der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt bereits im Rahmen der Zuordnungs- oder
Zuweisungsentscheidung nach den §§ 101 oder 102 berticksichtigt wurde.



(5) Programme, die dem Anbieter einer Medienplattform gemap § 62 zugerechnet werden kénnen
oder von ihm exklusiv vermarktet werden, bleiben bei der Erflillung der Anforderungen nach Absatz
2 Satz 1 Nr. 1 und 2 und Absatz 3 Satz 1 Nr. 1 und 2 aufer Betracht. Der Anbieter einer
Medienplattform  hat die Belegung von  Rundfunkprogrammen der  zustdndigen
Landesmedienanstalt auf deren Verlangen unverziiglich mitzuteilen. Werden die Voraussetzungen
der Absatze 2 bis 4 nicht erfiillt, erfolgt die Auswahl der zu verbreitenden Rundfunkprogramme
nach Ma[igabe dieses Staatsvertrages und des Landesrechts durch die zustandige
Landesmedienanstalt. Zuvor ist dem Anbieter einer Medienplattform eine angemessene Frist zur
Erflllung der gesetzlichen Voraussetzungen zu setzen.

(6) Fur regionale und lokale Medienplattformen, die HOrfunk- und Fernsehprogramme
ausschlieflich terrestrisch verbreiten, kann das Landesrecht abweichende Regelungen vorsehen.

§ 82
Zugang zu Medienplattformen

(1) Anbieter von Medienplattformen haben zu gewahrleisten, dass die eingesetzte Technik ein
vielfaltiges Angebot ermdglicht.

(2) Zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt diirfen Rundfunk, rundfunkadhnliche
Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 beim Zugang zu Medienplattformen nicht unmittelbar
oder mittelbar unbillig behindert und gegeniiber gleichartigen Angeboten nicht ohne sachlich
gerechtfertigten Grund unterschiedlich behandelt werden; dies gilt insbesondere in Bezug auf

1. Zugangsberechtigungssysteme,
2. Schnittstellen flir Anwendungsprogramme,

3. sonstige technische Vorgaben zu den Nummern 1 und 2 auch gegeniiber Herstellern digitaler
Rundfunkempfangsgerate,

4. die Ausgestaltung von Zugangshedingungen, insbesondere Entgelte und Tarife.

(3) Die Verwendung eines Zugangsberechtigungssystems oder einer Schnittstelle flr
Anwendungsprogramme und die Entgelte hierfiir sind der zustandigen Landesmedienanstalt
unverziiglich anzuzeigen. Satz 1 gilt fiir Anderungen entsprechend. Der zustindigen
Landesmedienanstalt sind auf Verlangen die erforderlichen Auskiinfte zu erteilen.

§83
Zugangsbedingungen zu Medienplattformen

(1) Die Zugangsbedingungen, inshesondere Entgelte und Tarife, sind gegeniiber der zustandigen
Landesmedienanstalt offenzulegen.

(2) Entgelte und Tarife sind im Rahmen des Telekommunikationsgesetzes so zu gestalten, dass
auch regionale und lokale Angebote zu angemessenen Bedingungen verbreitet werden kdnnen. Die
landesrechtlichen Sondervorschriften fiir Offene Kandle und vergleichbare Angebote bleiben
unberthrt.



(3) Konnen sich die betroffenen Anbieter nicht Uber die Aufnahme eines Angebots in eine
Medienplattform oder die Bedingungen der Aufnahme einigen, kann jeder der Beteiligten die
zustandige Landesmedienanstalt anrufen. Die zustdndige Landesmedienanstalt wirkt unter den
Beteiligten auf eine sachgerechte Lésung hin.

§ 84
Auffindbarkeit in Benutzeroberflachen

(1) Die nachstehenden Regelungen gelten, soweit Benutzeroberflichen  Rundfunk,
rundfunkahnliche Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1, Teile davon oder softwarebasierte
Anwendungen, die im Wesentlichen der unmittelbaren Ansteuerung von Rundfunk,
rundfunkdhnlichen Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 dienen, hierzu abbilden oder
akustisch vermitteln.

(2) Gleichartige Angebote oder Inhalte diirfen bei der Auffindbarkeit, insbesondere der Sortierung,
Anordnung oder Prasentation in Benutzeroberflachen, nicht ohne sachlich gerechtfertigten Grund
unterschiedlich behandelt werden; die Auffindbarkeit darf nicht unbillig behindert werden.
Zuldssige Kriterien fur eine Sortierung oder Anordnung sind insbesondere Alphabet, Genres oder
Nutzungsreichweite. Alle Angebote miissen mittels einer Suchfunktion diskriminierungsfrei
auffindbar sein.

(3) Der in einer Benutzeroberflache vermittelte Rundfunk hat in seiner Gesamtheit auf der ersten
Auswahlebene unmittelbar erreichbar und leicht auffindbar zu sein. Innerhalb des Rundfunks haben
die gesetzlich bestimmten beitragsfinanzierten Programme, die Rundfunkprogramme, die
Fensterprogramme (§ 59 Abs. 4) aufzunehmen haben, sowie die privaten Programme, die in
besonderem Ma[} einen Beitrag zur Meinungs- und Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leisten, leicht
auffindbar zu sein. Werden Rundfunkprogramme abgebildet oder akustisch vermittelt, die
Fensterprogramme (§ 59 Abs. 4) aufzunehmen haben, sind in dem Gebiet, fir das die
Fensterprogramme zugelassen oder gesetzlich bestimmt sind, die Hauptprogramme mit
Fensterprogramm gegeniiber dem ohne Fensterprogramm ausgestrahlten Hauptprogramm und
gegeniiber den Fensterprogrammen, die fiir andere Gebiete zugelassen oder gesetzlich bestimmt
sind, vorrangig darzustellen.

(4) Die in einer Benutzeroberflache vermittelten gemeinsamen Telemedienangebote der in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, die Telemedienangebote des ZDF sowie
des Deutschlandradios oder vergleichbare rundfunkdhnliche Telemedienangebote oder Angebote
nach § 2 Abs. 2 Nr. 14 Buchst. b privater Anbieter, die in besonderem Ma[} einen Beitrag zur
Meinungs- und Angebotsvielfalt im Bundesgebiet leisten, oder softwarebasierte Anwendungen, die
ihrer unmittelbaren Ansteuerung dienen, haben im Rahmen der Prasentation rundfunkdhnlicher
Telemedien oder der softwarebasierten Anwendungen, die ihrer unmittelbaren Ansteuerung dienen,
leicht auffindbar zu sein.

(5) Die privaten Angebote im Sinne des Absatzes 3 Satz 2 und des Absatzes 4 werden durch die
Landesmedienanstalten fiir die Dauer von jeweils drei Jahren bestimmt und in einer Liste im
Onlineauftritt der Landesmedienanstalten veréffentlicht. In die Entscheidung sind folgende
Kriterien einzubeziehen:

1. der zeitliche Anteil an nachrichtlicher Berichterstattung (ber politisches und
zeitgeschichtliches Geschehen,

2. der zeitliche Anteil an regionalen und lokalen Informationen,



3. das Verhaltnis zwischen eigen- und fremdproduzierten Programminhalten,

4. der Anteil an barrierefreien Angeboten,

5. das Verhdltnis zwischen ausgebildeten und auszubildenden Mitarbeitern, die an der
Programmerstellung beteiligt sind,

6. die Quote europaischer Werke und
7. der Anteil an Angeboten fiir junge Zielgruppen.

Die Landesmedienanstalten bestimmen unverzlglich Beginn und Ende einer Ausschlussfrist,
innerhalb derer Anbieter schriftliche Antrdge auf Aufnahme in die Liste stellen kénnen. Beginn und
Ende der Antragsfrist, das Verfahren und die wesentlichen Anforderungen an die Antragsstellung
sind von den Landesmedienanstalten im Rahmen der Ausschreibung festzulegen; die
Ausschreibung ist in geeigneter Weise zu verdéffentlichen.

(6) Die Sortierung oder Anordnung von Angeboten oder Inhalten muss auf einfache Weise und
dauerhaft durch den Nutzer individualisiert werden kdnnen.

(7) Absatz 2 Satz 3 sowie die Absatze 3, 4 und 6 gelten fiir Benutzeroberflachen nicht, soweit der
Anbieter nachweist, dass eine auch nachtragliche Umsetzung technisch nicht oder nur mit
unverhaltnismafigem Aufwand maoglich ist.

(8) Die Einzelheiten der Absatze 2 bis 7 regeln die Landesmedienanstalten durch gemeinsame
Satzungen und Richtlinien.

§ 85
Transparenz

Die einer Medienplattform oder Benutzeroberfldche zugrunde liegenden Grundsatze fiir die
Auswahl von Rundfunk, rundfunkahnlichen Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 und fiir
ihre Organisation sind vom Anbieter transparent zu machen. Dies umfasst die Kriterien, nach denen
Inhalte sortiert, angeordnet und prasentiert werden, wie die Sortierung oder Anordnung von
Inhalten durch den Nutzer individualisiert werden kann und nach welchen grundlegenden Kriterien
Empfehlungen erfolgen und unter welchen Bedingungen Rundfunk oder rundfunkahnliche
Telemedien nach § 80 nicht in ihrer urspriinglichen Form dargestellt werden. Informationen hierzu
sind den Nutzern in leicht wahrnehmbarer, unmittelbar erreichbarer und sténdig verfiigbarer Weise
zur Verfligung zu stellen.

§ 86
Vorlage von Unterlagen, Zusammenarbeit
mit der Regulierungsbehdrde fiir Telekommunikation

(1) Anbieter von Medienplattformen und Benutzeroberflaichen sind verpflichtet, die erforderlichen
Informationen und Unterlagen der zustandigen Landesmedienanstalt auf Verlangen unverziiglich
vorzulegen. Die §§ 55, 56 und 58 gelten entsprechend.

(2) Ob ein Verstof} gegen § 82 Abs. 2 Nr. 1, 2 oder 4 oder § 83 Abs. 2 vorliegt, entscheidet bei
Anbietern von Medienplattformen, die zugleich Anbieter der Telekommunikationsdienstleistung



sind, die zustdndige Landesmedienanstalt im Benehmen mit der Regulierungsbehérde fir
Telekommunikation.

(3) Anbieter von Medienplattformen oder Benutzeroberflachen haben auf Nachfrage gegeniiber
Anbietern von Rundfunk, rundfunkdhnlichen Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs. 1 die
tatsachliche Sortierung, Anordnung und Abbildung von Angeboten und Inhalten, die Verwendung
ihrer Metadaten sowie im Rahmen eines berechtigten Interesses Zugangsbedingungen nach § 83
Abs. 1 mitzuteilen.

§ 87
Bestadtigung der Unbedenklichkeit

Im Hinblick auf die Anforderungen der §§ 81 bis 85 sind Anbieter von Medienplattformen oder
Benutzeroberflachen berechtigt, bei der zustdndigen Landesmedienanstalt einen Antrag auf
Unbedenklichkeit zu stellen. Die Bestatigung der Unbedenklichkeit kann mit Nebenbestimmungen
versehen werden.

§ 88
Satzungen, Richtlinien

Die Landesmedienanstalten regeln durch gemeinsame Satzungen und Richtlinien Einzelheiten zur
Konkretisierung der sie betreffenden Bestimmungen dieses Unterabschnitts. Dabei ist die
Bedeutung fiir die 6ffentliche Meinungsbildung fiir den Empfangerkreis in Bezug auf den jeweiligen
Ubertragungsweg, die jeweilige Medienplattform oder die jeweilige Benutzeroberfliche zu
berlicksichtigen.

§ 89
Uberpriifungsklausel

Die Bestimmungen dieses Unterabschnitts sowie die ergdanzenden landesrechtlichen Regelungen
werden regelmafig alle fiinf Jahre, erstmals zum 1. Oktober 2025, entsprechend Artikel 114 Abs. 2
der Richtlinie (EU) 2018/1972 des Europaischen Parlaments und des Rates vom 11. Dezember
2018 Uber den europdischen Kodex fiir die elektronische Kommunikation (ABl. L 321 vom
17.12.2018, S.36) Uberpriift.

§90
Bestehende Zulassungen, Zuordnungen, Zuweisungen,
Anzeige von bestehenden Medienplattformen oder Benutzeroberflachen

(1) Bestehende Zulassungen, Zuordnungen und Zuweisungen fiir bundesweite Anbieter gelten bis
zu deren Ablauf fort. Bestehende Zulassungen und Zuweisungen fiir Fensterprogrammveranstalter
sollen bis zum 31. Dezember 2009 unbeschadet von Vorgaben des § 59 Abs. 4 Satz 4 verlangert
werden.

(2) Anbieter von Medienplattformen und Benutzeroberflichen, die bei Inkrafttreten dieses
Staatsvertrages bereits in Betrieb aber nicht angezeigt sind, miissen die Anzeige nach § 79 Abs. 2
spatestens sechs Monate nach Inkrafttreten dieses Staatsvertrages vornehmen.



3. Unterabschnitt
Medienintermediare

§91
Anwendungsbereich

(1) Die nachstehenden Regelungen gelten auch dann, wenn die intermedidre Funktion in die
Angebote Dritter eingebunden wird (integrierter Medienintermediar).

(2) Mit Ausnahme des § 95 gelten sie nicht fiir Medienintermediare, die

1. im Durchschnitt von sechs Monaten in Deutschland weniger als eine Million Nutzer pro Monat
erreichen oder in ihrer prognostizierten Entwicklung erreichen werden,

2. auf die Aggregation, Selektion und Prasentation von Inhalten mit Bezug zu Waren oder
Dienstleistungen spezialisiert sind oder

3. ausschlieflich privaten oder familidaren Zwecken dienen.

§92
Inldndischer Zustellungsbevollmachtigter

Anbieter von Medienintermediaren haben im Inland einen Zustellungsbevolimdachtigten zu
benennen und in ihrem Angebot in leicht erkennbarer und unmittelbar erreichbarer Weise auf ihn
aufmerksam zu machen. An diese Person kénnen Zustellungen in Verfahren nach § 115 bewirkt
werden. Das gilt auch fiir die Zustellung von Schriftstiicken, die solche Verfahren einleiten oder
vorbereiten.

§93
Transparenz

(1) Anbieter von Medienintermedidren haben zur Sicherung der Meinungsvielfalt nachfolgende
Informationen leicht wahrnehmbar, unmittelbar erreichbar und standig verfiighar zu halten:

1. die Kriterien, die liber den Zugang eines Inhalts zu einem Medienintermedidr und tber den
Verbleib entscheiden,

2. die zentralen Kriterien einer Aggregation, Selektion und Prasentation von Inhalten und ihre
Gewichtung einschliefllich Informationen (iber die Funktionsweise der eingesetzten
Algorithmen in verstandlicher Sprache.

(2) Anbieter von Medienintermediaren, die eine thematische Spezialisierung aufweisen, sind
dazu verpflichtet, diese Spezialisierung durch die Gestaltung ihres Angebots wahrnehmbar zu
machen. § 91 Abs. 2 Nr. 2 bleibt unbertihrt.

(3) Anderungen der in Absatz 1 genannten Kriterien sowie der Ausrichtung nach Absatz 2 sind
unverziiglich in derselben Weise wahrnehmbar zu machen.



(4) Anbieter von Medienintermediaren, die soziale Netzwerke anbieten, haben dafiir Sorge zu
tragen, dass Telemedien im Sinne von § 18 Abs. 3 gekennzeichnet werden.

§94
Diskriminierungsfreiheit

(1) Zur Sicherung der Meinungsvielfalt dirfen Medienintermedidre journalistisch - redaktionell
gestaltete Angebote, auf deren Wahrnehmbarkeit sie besonders hohen Einfluss haben, nicht
diskriminieren.

(2) Eine Diskriminierung im Sinne des Absatzes 1 liegt vor, wenn ohne sachlich gerechtfertigten
Grund von den nach § 93 Abs. 1 bis 3 zu verdffentlichenden Kriterien zugunsten oder zulasten eines
bestimmten Angebots systematisch abgewichen wird oder diese Kriterien Angebote unmittelbar
oder mittelbar unbillig systematisch behindern.

(3) Ein Verstof kann nur von dem betroffenen Anbieter journalistisch-redaktioneller Inhalte bei der
zustandigen Landesmedienanstalt geltend gemacht werden. In offensichtlichen Féllen kann der
Verstof3 von der zustandigen Landesmedienanstalt auch von Amts wegen verfolgt werden.

§95
Vorlage von Unterlagen

Anbieter von Medienintermedidren sind verpflichtet, die erforderlichen Unterlagen der zusténdigen
Landesmedienanstalt auf Verlangen vorzulegen. Die §§ 56 und 58 gelten entsprechend.

§ 96
Satzungen und Richtlinien

Die Landesmedienanstalten regeln durch gemeinsame Satzungen und Richtlinien Einzelheiten zur
Konkretisierung der sie betreffenden Bestimmungen dieses Unterabschnitts. Dabei ist die
Orientierungsfunktion der Medienintermedidre flir die jeweiligen Nutzerkreise zu beriicksichtigen.

4. Unterabschnitt
Video-Sharing-Dienste

§ 97
Anwendungsbereich

Dieser Unterabschnitt gilt fir Video-Sharing-Dienste im Sinne von § 2 Abs. 2 Nr. 22. Weitere
Anforderungen nach dem V. Abschnitt bleiben unberiihrt.
§98

Werbung

(1) Fur Werbung in Video-Sharing-Diensten gelten § 8 Abs. 1, Abs. 3 Satz 1 und 2, Abs. 7 und 10
dieses Staatsvertrages sowie § 6 Abs. 2 und 7 des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages.



(2) Der Anbieter eines Video-Sharing-Dienstes hat sicherzustellen, dass Werbung, die von ihm
vermarktet, verkauft oder zusammengestellt wird, den Vorgaben des Absatzes 1 entspricht.

(3) Der Anbieter eines Video-Sharing-Dienstes hat nachfolgende Mafinahmen zu ergreifen, um
sicherzustellen, dass Werbung die nicht von ihm selbst vermarktet, verkauft oder zusammengestellt
wird, die Vorgaben des Absatzes 1 erfillt:

1. Aufnahme und Umsetzung von Bestimmungen in seinen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen,
die zur Einhaltung der Vorgaben des Absatzes 1 verpflichten,

2. Bereitstellung einer Funktion zur Kennzeichnung von Werbung nach § 6 Abs. 3 des Digitale-
Dienste-Gesetzes.

§99
Schlichtungsstelle

(1) Die Landesmedienanstalten richten eine gemeinsame Stelle ein fiir die Schlichtung von
Streitigkeiten zwischen den Beschwerdefiihrern oder von der Beschwerde betroffenen Nutzern und
Anbietern von Video-Sharing-Diensten iiber Mainahmen, die Anbieter von Video-Sharing-Diensten
im Verfahren nach § 5b des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages getroffen oder unterlassen
haben.

(2) Die Landesmedienanstalten regeln die weiteren Einzelheiten (ber die Organisation, das
Schlichtungsverfahren und die Kostentragung in einer im Internet zu verdffentlichenden
gemeinsamen Satzung.

5. Unterabschnitt
Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten erméglichen

§99a
Barrierefreiheitsanforderungen, grundlegende Verdnderungen
und unverhaltnismafige Belastungen

(1) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdoglichen,
gewahrleisten den barrierefreien Zugang, gestalten die Auswahl der Angebote barrierefrei aus und
unterstiitzen die barrierefreie Nutzung, sofern es sie nicht nach Mafigabe des Anhanges VI der
Richtlinie (EU) 2019/882 des Europdischen Parlaments und des Rates vom 17. April 2019 (iber die
Barrierefreiheitsanforderungen fiir Produkte und Dienstleistungen (ABI. L 151 vom 7.6.2019, S. 70)
unverhaltnismafig belastet oder es keine wesentliche Anderung des Dienstes, der den Zugang zu
audiovisuellen Mediendiensten ermdglicht, erfordert, die zu einer grundlegenden Veranderung
seiner Wesensmerkmale fiihrt. Die Gewahrleistung der Barrierefreiheit gemaf} Satz 1 umfasst die
Anforderungen gemafl Anhang | Abschnitt Il sowie Abschnitt IV Buchst. b der Richtlinie (EU)
2019/882. Das Berufen auf eine unverhaltnismafige Belastung ist ausgeschlossen, wenn Anbieter
nichteigene offentliche oder private Mittel zur Verbesserung der Barrierefreiheit erhalten.

(2) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermoglichen, nehmen
eine Beurteilung vor, ob die Einhaltung der Barrierefreiheitsanforderungen nach Absatz 1 eine
grundlegende Verdnderung mit sich bringen oder zu einer unverhdltnismafigen Belastung fiihren
wiirde.



(3) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglichen,
dokumentieren die Beurteilung nach Absatz 2 und bewahren alle einschldgigen Ergebnisse fiir
einen Zeitraum von fiinf Jahren nach der letzten Erbringung des jeweiligen Dienstes, der den
Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglicht, auf. Sie (bermitteln der zustédndigen
Landesmedienanstalt auf Verlangen eine Kopie der Beurteilung nach Absatz 2.

(4) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglichen, die sich
auf eine unverhaltnismapige Belastung berufen, nehmen die Beurteilung nach Absatz 2 erneut vor,
wenn der Dienst verandert wird oder sie von der zustdndigen Landesmedienanstalt dazu
aufgefordert werden, mindestens aber alle fiinf Jahre.

(5) Die Absatze 1 bis 4 finden auf Kleinstunternehmen gemap Artikel 3 Nr. 23 der Richtlinie (EU)
2019/882 keine Anwendung.

§99b
Konformitatsvermutung, Mitteilungspflichten

(1) Bei Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglichen, wird vermutet,

dass sie den Barrierefreiheitsanforderungen nach § 99a Abs. 1 sowie den von den

Landesmedienanstalten nach § 99e Abs. 1 erlassenen Satzungen und Richtlinien entsprechen,

wenn sie

1. harmonisierten Normen oder Teilen davon entsprechen, deren Fundstellen im Amtsblatt der
Europdischen Union veréffentlicht worden sind, oder

2. den technischen Spezifikationen im Sinne von Artikel 15 Abs. 3 der Richtlinie (EU) 2019/882
oder Teilen davon entsprechen.

(2) Bei Nichtkonformitat ergreifen die Anbieter die erforderlichen Korrekturmaflnahmen, um die
Konformitét der Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdéglichen, mit den
geltenden  Barrierefreiheitsanforderungen  herzustellen. Wenn diese den  geltenden
Barrierefreiheitsanforderungen nicht geniigen, unterrichten die Anbieter unverziiglich die
zustdndige Landesmedienanstalt und die zustédndigen Behdrden der Mitgliedstaaten der
Europaischen Union, in denen der Dienst erbracht wird, dariiber. Dabei machen sie ausfiihrliche
Angaben, insbesondere iiber die Nichtkonformitdt und die ergriffenen Korrekturmafinahmen.

(3) Berufen sich Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten
ermdglichen, auf eine unverhdltnismafige Belastung oder eine grundlegende Verdnderung im
Sinne des § 99a Abs. 1 Satz 1, iibermitteln sie Informationen hierzu an die fiir die Uberpriifung der
Konformitét der Dienstleistung zusténdigen Behdrden des Mitgliedstaats, in dem der betreffende
Dienst erbracht wird.

(4) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Medien ermdglichen, erteilen der
zustandigen Landesmedienanstalt auf deren Verlangen alle Auskiinfte, die erforderlich sind, um die
Konformitét dieser Dienste mit den Barrierefreiheitsanforderungen nachzuweisen.

§ 99c
Informationspflichten

(1) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglichen, haben in
barrierefreier Form flir die Aligemeinheit in ihren Aligemeinen Geschéaftsbedingungen oder auf
andere deutlich wahrnehmbare Weise anzugeben, wie sie die Barrierefreiheitsanforderungen nach
§ 99a Abs. 1 erfiillen.



(2) Die Angaben enthalten eine allgemeine Beschreibung dieser Dienste, eine Beschreibung und
Erlduterung, die zur Nutzung dieser Dienste erforderlich sind, sowie die Angabe der zusténdigen
Landesmedienanstalt. Die Anbieter bewahren die Informationen so lange auf, wie sie diese Dienste
anbieten.

§99d
Verbraucherschutz

(1) Ein Verbraucher, der einen Dienst, der den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten
ermdoglicht, wegen einer Verletzung der Anforderungen aus den §§ 99a und 99c nicht oder nur
eingeschrankt nutzen kann, kann bei der zustdndigen Landesmedienanstalt beantragen,
Mafnahmen zu ergreifen, um die Einhaltung der §§ 99a und 99c sicherzustellen. Die
Landesmedienanstalt entscheidet durch Bescheid.

(2) Der Verbraucher hat das Recht, gegen einen solchen Bescheid oder ein Unterlassen
Rechtsbehelfe nach der Verwaltungsgerichtsordnung einzulegen.

(3) Der Verbraucher kann einen nach § 15 Abs. 3 des Behindertengleichstellungsgesetzes
anerkannten Verband oder eine qualifizierte Einrichtung im Sinne des § 3 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 des
Unterlassungsklagengesetzes beauftragen, in seinem Namen oder an seiner Stelle die
Landesmedienanstalten anzurufen oder einen Rechtsbehelf einzulegen.

§ 99
Satzungen und Richtlinien, Berichtspflichten

(1) Die Landesmedienanstalten konnen Ubereinstimmende Satzungen oder Richtlinien zur
Durchfiihrung oder Umsetzung delegierter Rechtsakte der Europdischen Kommission, die auf
Grund der Richtlinie (EU) 2019/882 ergehen, erlassen.

(2) Zur Berichterstattung nach Artikel 33 Abs. 2 und 3 der Richtlinie (EU) 2019/882 (ibermitteln die
Landesmedienanstalten den nach § 11la zustdndigen Behdrden rechtzeitig alle notwendigen
Informationen und Unterlagen.

VI. Abschnitt
Ubertragungskapazititen, Freie Verbreitung

§ 100
Grundsatz

Die Entscheidung (iber die Zuordnung, Zuweisung und Nutzung der Ubertragungskapazitaten, die
zur Verbreitung von Rundfunk und rundfunkdhnlichen Telemedien dienen, erfolgt nach Maf3gabe
dieses Staatsvertrages und des jeweiligen Landesrechts.

§ 101
Zuordnung von drahtlosen Ubertragungskapazititen



(1)  Uber die Anmeldung bei der fiir Telekommunikation zustdndigen Regulierungsbehdrde fiir
bundesweite Versorgungsbedarfe an nicht leitungsgebundenen (drahtlosen)
Ubertragungskapazititen entscheiden die Linder einstimmig. Fir landeriibergreifende
Bedarfsanmeldungen gilt Satz 1 hinsichtlich der betroffenen Lander entsprechend.

(2)  Uber die Zuordnung von Ubertragungskapazititen fiir bundesweite Versorgungsbedarfe an
die in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das ZDF, das Deutschlandradio
oder die Landesmedienanstalten entscheiden die Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Lander durch einstimmigen Beschluss.

(3) Fur die Zuordnung gelten insbesondere die folgenden Grundsétze:

1. zur Verfigung stehende freie Ubertragungskapazititen sind den in der ARD
zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, dem ZDF oder dem Deutschlandradio und
den Landesmedienanstalten bekannt zu machen;

2. reichen die Ubertragungskapazititen fiir den geltend gemachten Bedarf aus, sind diese
entsprechend zuzuordnen;

3. reichen die Ubertragungskapazititen fiir den geltend gemachten Bedarf nicht aus, wirken die
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander auf eine Verstédndigung zwischen den
Beteiligten hin; Beteiligte sind fiir private Anbieter die Landesmedienanstalten;

4, kommt eine Verstandigung zwischen den Beteiligten nicht zu Stande, entscheiden die
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander, welche Zuordnung unter
Beriicksichtigung der Besonderheiten der  Ubertragungskapazitit sowie unter
Berlicksichtigung des Gesamtangebots die gréfitmdgliche Vielfalt des Angebotes sichert;
dabei sind insbesondere folgende Kriterien zu beriicksichtigen:

a) Sicherung der Grundversorgung mit Rundfunk und Teilhabe des offentlich-rechtlichen
Rundfunks an neuen Techniken und Programmformen,

b) Belange des privaten Rundfunks und der Anbieter von Telemedien.
Die Zuordnung der Ubertragungskapazitat erfolgt fiir die Dauer von langstens 20 Jahren.

(4) Der oder die Vorsitzende der Konferenz der Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Lander ordnet die Ubertragungskapazitit gemap der Entscheidung der Regierungschefinnen und
Regierungschefs der Lander nach Absatz 2 zu.

(5) wird eine zugeordnete Ubertragungskapazitit nach Ablauf von 18 Monaten nach Zugang der
Zuordnungsentscheidung nicht fiir die Realisierung des Versorgungsbedarfs genutzt, kann die
Zuordnungsentscheidung durch Beschluss der Regierungschefinnen und Regierungschefs der
Lander widerrufen werden; eine Entschadigung wird nicht gewahrt. Auf Antrag des
Zuordnungsempfangers kann die Frist durch Entscheidung der Regierungschefinnen und
Regierungschefs der Lander verlangert werden.

(6) Die Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander vereinbaren zur Durchfiihrung der
Absatze 2 bis 5 Verfahrensregelungen.



§ 102
Zuweisung von drahtlosen Ubertragungskapazititen an private Anbieter durch die
zustandige Landesmedienanstalt

(1) Ubertragungskapazitaten fiir drahtlose bundesweite Versorgungsbedarfe privater Anbieter
kdnnen Rundfunkveranstaltern, Anbietern von Telemedien oder Anbietern von Medienplattformen
durch die zustandige Landesmedienanstalt zugewiesen werden.

(2) Werden den Landesmedienanstalten Ubertragungskapazititen zugeordnet, bestimmen sie
unverziiglich Beginn und Ende einer Ausschlussfrist, innerhalb der schriftliche Antrdge auf
Zuweisung von Ubertragungskapazititen gestellt werden konnen. Beginn und Ende der Antragsfrist,
das Verfahren und die wesentlichen Anforderungen an die Antragstellung, insbesondere wie den
Anforderungen dieses Staatsvertrages zur Sicherung der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt
geniigt werden kann, sind von den Landesmedienanstalten zu bestimmen und in geeigneter Weise
zu veroffentlichen (Ausschreibung).

(3) Kann nicht allen Antragen auf Zuweisung von Ubertragungskapazitat en entsprochen werden,
wirkt die zustandige Landesmedienanstalt auf eine Verstandigung zwischen den Antragstellern hin.
Kommt eine Verstédndigung zustande, legt sie diese ihrer Entscheidung lber die Aufteilung der
Ubertragungskapazititen zu Grunde, wenn nach den vorgelegten Unterlagen erwartet werden kann,
dass in der Gesamtheit der Angebote die Vielfalt der Meinungen und Angebotsvielfalt zum Ausdruck
kommt.

(4) Lasst sich innerhalb der von der zustandigen Landesmedienanstalt zu bestimmenden
angemessenen Frist keine Einigung erzielen oder entspricht die vorgesehene Aufteilung
voraussichtlich nicht dem Gebot der Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt, weist die zustandige
Landesmedienanstalt dem Antragsteller die Ubertragungskapazitit zu, der am ehesten erwarten
lasst, dass sein Angebot

1. die Meinungsvielfalt und Angebotsvielfalt férdert,

2. auch das offentliche Geschehen, die politischen Ereignisse sowie das kulturelle Leben
darstellt und

3. bedeutsame politische, weltanschauliche und gesellschaftliche Gruppen zu Wort kommen
lasst.

In die Auswahlentscheidung ist ferner einzubeziehen, ob das Angebot wirtschaftlich tragféhig
erscheint sowie Nutzerinteressen und -akzeptanz hinreichend berlicksichtigt. Fiir den Fall, dass die
Ubertragungskapazitat einem Anbieter einer Medienplattform zugewiesen werden soll, ist des
Weiteren zu berlicksichtigen, inwieweit sichergestellt ist, dass das Angebot den Vorgaben der §§
82 und 83 geniigt.

(5) Die Zuweisung von Ubertragungskapazitaten erfolgt fiir die Dauer von zehn Jahren. Eine
einmalige Verlangerung um zehn Jahre ist zuldssig. Die Zuweisung ist sofort vollziehbar. Wird eine
zugewiesene Ubertragungskapazitdt nach Ablauf von zw6If Monaten nach Zugang der
Zuweisungsentscheidung nicht genutzt, kann die zustdndige Landesmedienanstalt die
Zuweisungsentscheidung nach § 108 Abs. 2 Nr. 2 Buchst. b widerrufen. Auf Antrag des
Zuweisungsempfangers kann die Frist verlangert werden.



§103
Freie Verbreitung

(1) Die Verbreitung bundesweit empfangbarer Fernsehprogramme, die in rechtlich zuldssiger
Weise in einem anderen Mitgliedstaat der Europaischen Union in Ubereinstimmung mit Artikel 2
der Richtlinie 2010/13/EU oder in einem Staat, der das Europiische Ubereinkommen iiber das
grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert hat, und nicht Mitglied der Europdischen Union ist, in
Ubereinstimmung mit den Bestimmungen des Europdischen Ubereinkommens iiber das
grenziiberschreitende Fernsehen veranstaltet werden, ist zuldssig. Die Verbreitung der in Satz 1
genannten Fernsehprogramme aus einem anderen Mitgliedstaat der Europdischen Union kann nur
in Ubereinstimmung mit Artikel 3 der Richtlinie 2010/13/EU, die Verbreitung der in Satz 1
genannten Fernsehprogramme aus einem Staat, der das Europaische Ubereinkommen (iber das
grenziiberschreitende Fernsehen ratifiziert hat, und nicht Mitglied der Europdischen Union ist, nur
in Obereinstimmung mit den Bestimmungen des Europdischen Ubereinkommens (iber das
grenziiberschreitende Fernsehen ausgesetzt werden.

(2) Veranstalter anderer als der in Absatz 1 genannten Fernsehprogramme haben die
Weiterverbreitung mindestens einen Monat vor Beginn bei der Landesmedienanstalt anzuzeigen, in
deren Geltungsbereich die Programme verbreitet werden sollen. Die Anzeige kann auch der
Anbieter einer Medienplattform vornehmen. Die Anzeige muss die Nennung eines
Programmverantwortlichen, eine Beschreibung des Programms und die Vorlage einer Zulassung
oder eines vergleichbaren Dokuments beinhalten. Die Weiterverbreitung ist dem Anbieter einer
Medienplattform zu untersagen, wenn das Rundfunkprogramm nicht den Anforderungen des § 3,
des § 53 Abs. 1 Nr. 1 bis 4, Abs. 2 und 3 oder des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages entspricht
oder wenn der Veranstalter nach dem geltenden Recht des Ursprungslandes zur Veranstaltung von
Rundfunk nicht befugt ist oder wenn das Programm nicht inhaltlich unverdndert verbreitet wird.

(3) Landesrechtliche Regelungen zur analogen Kanalbelegung fiir Rundfunk sind zuldssig, soweit
sie zur Erreichung klar umrissener Ziele von allgemeinem Interesse erforderlich sind. Sie kénnen
insbesondere zur Sicherung einer pluralistischen, am Angebot der Meinungsvielfalt und
Angebotsvielfalt orientierten Medienordnung getroffen werden. Einzelheiten, insbesondere die
Rangfolge bei der Belegung der Kabelkandle, regelt das Landesrecht.

(4) Ferner konnen angemessene Mafnahmen in Ubereinstimmung mit Artikel 4 Abs. 3 der
Richtlinie 2010/13/EU unter Wahrung der sonstigen Regelungen ihres Artikels 4 gegen den
Mediendiensteanbieter ergriffen werden, der der Rechtshoheit eines anderen Mitgliedstaats
unterworfen ist und einen audiovisuellen Mediendienst erbringt, der ganz oder vorwiegend auf
Deutschland ausgerichtet ist, soweit die Bundesrepublik Deutschland im offentlichen Interesse
liegende ausfiihrlichere oder strengere Bestimmungen nach Artikel 4 Absatz 1 der Richtlinie
2010/13/EU erlassen hat.

VII. Abschnitt
Medienaufsicht

§104
Organisation

(1) Soweit nichts anderes bestimmt ist, Uberprift die zustindige Landesmedienanstalt die
Einhaltung der Bestimmungen nach diesem Staatsvertrag. Im Anwendungsbereich der §§ 99a bis
99e nehmen die Landesmedienanstalten die Aufgaben der zustédndigen Behdrde nach Artikel 23
Abs. 2 der Richtlinie (EU) 2019/882 wahr und informieren hieriiber die Offentlichkeit in geeigneter



und barrierefreier Form. Sie trifft entsprechend den Bestimmungen dieses Staatsvertrages die
jeweiligen Entscheidungen. Satz 1 bis 3 gelten nicht fiir Angebote sowie Dienste, die den Zugang zu
audiovisuellen Mediendiensten ermdoglichen, der in der ARD zusammengeschlossenen
Landesrundfunkanstalten, des ZDF und des Deutschlandradios.

(2) Zur Erfullung der Aufgaben nach § 105 und nach den Bestimmungen des
Jugendmedienschutz-Staatsvertrages bestehen:

1. die Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK),

2. die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK),

3. die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich (KEK) und
4. die Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM).

Diese dienen der jeweils zustandigen Landesmedienanstalt als Organe bei der Erflillung ihrer
Aufgaben nach § 105.

(3) Die Landesmedienanstalten entsenden jeweils den nach Landesrecht bestimmten gesetzlichen
Vertreter in die ZAK; eine Vertretung im Fall der Verhinderung ist durch den stédndigen Vertreter
zuldssig. Die Tatigkeit der Mitglieder der ZAK ist unentgeltlich.

(4) Die GVK setzt sich zusammen aus dem jeweiligen Vorsitzenden des plural besetzten
Beschlussgremiums der Landesmedienanstalten; eine Vertretung im Fall der Verhinderung durch
den stellvertretenden Vorsitzenden ist zuldssig. Die Tatigkeit der Mitglieder der GVK ist
unentgeltlich.

(5) Die KEK besteht aus

1. sechs Sachverstdndigen des Rundfunk- und des Wirtschaftsrechts, von denen drei die
Befahigung zum Richteramt haben missen, und

2. sechsnach Landesrecht bestimmten gesetzlichen Vertretern der Landesmedienanstalten.

Die Mitglieder nach Satz 1 Nr. 1 der KEK und zwei Ersatzmitglieder fiir den Fall der Verhinderung
eines dieser Mitglieder werden von den Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander fiir
die Dauer von fiinf Jahren einvernehmlich berufen. Von der Mitgliedschaft nach Satz 2
ausgeschlossen sind Mitglieder und Bedienstete der Institutionen der Europdischen Union, der
Verfassungsorgane des Bundes und der L&nder, Gremienmitglieder und Bedienstete von
Landesrundfunkanstalten der ARD, des ZDF, des Deutschlandradios, des Europaischen
Fernsehkulturkanals ,arte“, der Landesmedienanstalten, der privaten Rundfunkveranstalter und
Anbieter einer Medienplattform sowie Bedienstete von an ihnen unmittelbar oder mittelbar im
Sinne von § 62 beteiligten Unternehmen. Scheidet ein Mitglied nach Satz 2 aus, berufen die
Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander einvernehmlich ein Ersatzmitglied oder
einen anderen Sachverstandigen fiir den Rest der Amtsdauer als Mitglied; Entsprechendes gilt,
wenn ein Ersatzmitglied ausscheidet. Die Mitglieder nach Satz 2 erhalten fiir ihre Tatigkeit eine
angemessene Vergltung und Ersatz ihrer notwendigen Auslagen. Das Vorsitzland der
Rundfunkkommission schlie[3t die Vertrdge mit diesen Mitgliedern. Der Vorsitzende der KEK und
sein Stellvertreter sind aus der Gruppe der Mitglieder nach Satz 1 Nr. 1 zu wahlen. Die sechs
Vertreter der Landesmedienanstalten und zwei Ersatzmitglieder fiir den Fall der Verhinderung eines
dieser Vertreter werden durch die Landesmedienanstalten fiir die Amtszeit der KEK gewahlt.



(6) Ein Vertreter der Landesmedienanstalten darf nicht zugleich der KEK und der KJM angehoren;
Ersatzmitgliedschaft oder stellvertretende Mitgliedschaft sind zulassig.

(7) Die Landesmedienanstalten bilden fiir die Organe nach Absatz 2 Satz 1 eine gemeinsame
Geschaftsstelle.

(8) Die Mitglieder der ZAK, der GVK und der KEK sind bei der Erflillung ihrer Aufgaben nach diesem
Staatsvertrag an Weisungen nicht gebunden. § 58 gilt fiir die Mitglieder der ZAK und GVK
entsprechend. Die Verschwiegenheitspflicht nach § 58 gilt auch im Verhéltnis der Mitglieder der
Organe nach Absatz 2 Satz 1 zu anderen Organen der Landesmedienanstalten.

(9) Die Organe nach Absatz 2 Satz 1 fassen ihre Beschliisse mit der Mehrheit ihrer gesetzlichen
Mitglieder. Bei Beschliissen der KEK entscheidet im Fall der Stimmengleichheit die Stimme des
Vorsitzenden, bei seiner Verhinderung die Stimme des stellvertretenden Vorsitzenden. Die
Beschliisse sind zu begriinden. In der Begriindung sind die wesentlichen tatsachlichen und
rechtlichen Griinde mitzuteilen. Die Beschliisse sind gegeniiber den anderen Organen der
zustandigen Landesmedienanstalt bindend. Die zustidndige Landesmedienanstalt hat die
Beschliisse im Rahmen der von den Organen nach Absatz 2 Satz 1 gesetzten Fristen zu vollziehen.

(10) Die Landesmedienanstalten stellen den Organen nach Absatz 2 Satz 1 die notwendigen
personellen und sachlichen Mittel zur Verfiigung. Die Organe erstellen jeweils einen Wirtschaftsplan
nach den Grundsatzen der Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit. Die Kosten fiir die Organe nach
Absatz 2 Satz 1 werden aus dem Anteil der Landesmedienanstalten nach § 10 des
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages gedeckt. Ndheres regeln die Landesmedienanstalten durch
Ubereinstimmende Satzungen.

(11) Von den Verfahrensbeteiligten sind durch die zustandigen Landesmedienanstalten Kosten in
angemessenem Umfang zu erheben. Néaheres regeln die Landesmedienanstalten durch
Ubereinstimmende Satzungen.

(12) Den Organen nach Absatz 2 Satz 1 stehen die Verfahrensrechte nach den §§ 55 und 56 zu.
§ 105
Aufgaben
(1) Die ZAK ist fiir folgende Aufgaben zustandig:

1. Aufsichtsmaflnahmen gegeniiber privaten bundesweiten Veranstaltern, soweit nicht die KEK
nach Absatz 3 zustdndig ist,

2. Aufsichtsmainahmen gegeniiber privaten bundesweiten Anbietern nach den §§ 18 bis 22
sowie nach den §§ 74 bis 77,

3. Anerkennung von Einrichtungen der Freiwilligen Selbstkontrolle nach § 19 Abs. 4 sowie
Riicknahme oder Widerruf der Anerkennung nach § 19 Abs. 6,

4. Aufsicht liber Entscheidungen der Einrichtungen der Freiwilligen Selbstkontrolle nach § 19
Abs. 8,



5. Zulassung, Riicknahme oder Widerruf der Zulassung bundesweiter Veranstalter nach §§ 53,
108 Abs. 1 Nr. 1 und Abs. 2 Nr. 1,

6. Entscheidungen (ber ein Zulassungserfordernis im Falle des § 54 Abs. 1,

7. Feststellung des Vorliegens der Voraussetzungen fiir Regionalfensterprogramme nach § 59
Abs. 4 Satz 1 und fiir Sendezeit fiir Dritte nach § 65 Abs. 2 Satz 4,

8. Anzeige des Betriebs einer Medienplattform oder Benutzeroberfliche nach § 79 Abs. 2 mit
Ausnahme von Medienplattformen nach § 81 Abs. 6,

9. Aufsicht iber Medienplattformen mit Ausnahme von Medienplattformen nach § 81 Abs. 6, und
Benutzeroberfladchen nach den §§ 79 bis 87 sowie § 103 Abs. 1 und 2, soweit nicht die GVK
nach Absatz 2 zusténdig ist,

10. Aufsicht iber Medienintermedidre nach den §§ 92 bis 94,

11. Aufsicht liber Video-Sharing-Dienste nach § 98,

11a. Aufsicht Uber bundesweit angebotene Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen
Mediendiensten ermdglichen, (iber die Einhaltung der Anforderungen nach den §§ 99a bis 994,

12. Wahrnehmung der Aufgaben nach § 101 Abs. 3 Satz 1 Nr. 1 und 3,

13. Zuweisung von Ubertragungskapazitaten fiir bundesweite Versorgungsbedarf e und deren
Riicknahme oder Widerruf nach §§ 102 und 108 Abs. 1 Nr. 2 und Abs. 2 Nr. 2, soweit die GVK
nicht nach Absatz 2 zusténdig ist,

14. Befassung mit Mitteilungen nach § 109 Abs. 5.

Die ZAK kann Priifausschiisse flir die Aufgaben nach Satz 1 Nr. 1 und 2 einrichten. Die
Prifausschiisse entscheiden jeweils bei Einstimmigkeit anstelle der ZAK. Zu Beginn der
Amtsperiode der ZAK wird die Verteilung der Verfahren von der ZAK festgelegt. Das N&here ist in der
Geschaftsordnung der ZAK festzulegen.

(2) Die GVK ist zustandig fir Auswahlentscheidungen bei den Zuweisungen von
Ubertragungskapazitdten nach § 102 Abs. 4 und fiir die Entscheidung iiber die Belegung von
Medienplattformen nach § 81 Abs. 5 Satz 3 mit Ausnahme von Medienplattformen nach § 81 Abs. 6.
Die ZAK unterrichtet die GVK fortlaufend (iber ihre Tatigkeit. Sie bezieht die GVK in grundsatzlichen
Angelegenheiten, insbesondere bei der Erstellung von Satzungen und Richtlinienentwdirfen, ein.

(3) Die KEK ist zustandig fiir die abschliefende Beurteilung von Fragestellungen der Sicherung von
Meinungsvielfalt im Zusammenhang mit der bundesweiten Veranstaltung von Fernsehprogrammen.
Sie ist im Rahmen des Satzes 1 insbesondere zustdndig fir die Priifung solcher Fragen bei der
Entscheidung (ber eine Zulassung oder Anderung einer Zulassung, bei der Bestatigung von
Veranderungen von Beteiligungsverhdltnissen als unbedenklich und bei Ma3nahmen nach § 60 Abs.
4. Fur Félle, die fir die Sicherung von Meinungsvielfalt nur geringe Bedeutung entfalten kénnen, legt
die KEK fest, unter welchen Voraussetzungen auf eine Vorlage nach § 107 Abs. 1 verzichtet werden
kann. Auf Anforderung einer Landesmedienanstalt ist sie zur Priifung von Einzelfallen verpflichtet.
Die KEK ermittelt die den Unternehmen jeweils zurechenbaren Zuschaueranteile.



(4) Die Auswahl und Zulassung von Regionalfensterprogrammveranstaltern nach § 59 Abs. 4 und
Fensterprogrammveranstaltern nach § 65 Abs. 4 sowie die Aufsicht iber diese Programme obliegen
dem fiir die Zulassung nicht bundesweiter Angebote zustdndigen Organ der zusténdigen
Landesmedienanstalt. Bei Auswahl und Zulassung der Veranstalter nach Satz 1 ist zuvor das
Benehmen mit der KEK herzustellen.

§ 106
Zusténdige Landesmedienanstalt

(1) Soweit nachfolgend nichts anderes bestimmt ist, ist fiir bundesweit ausgerichtete Angebote die
Landesmedienanstalt des Landes zustidndig, in dem der betroffene Veranstalter, Anbieter,
Bevollméachtigte nach § 79 Abs. 1 Satz 2 oder Verantwortliche nach § 18 Abs. 2 seinen Sitz,
Wohnsitz oder in Ermangelung dessen seinen standigen Aufenthalt hat. Sind nach Satz 1 mehrere
Landesmedienanstalten zustédndig oder hat der Veranstalter oder Anbieter seinen Sitz im Ausland,
entscheidet die Landesmedienanstalt, die zuerst mit der Sache befasst worden ist.

(2) Zustandig in den Fallen des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1, 7, 9 und 14 sowie in den Fallen der
Riicknahme oder des Widerrufs der Zulassung oder der Zuweisung ist die Landesmedienanstalt, die
dem Veranstalter die Zulassung erteilt, die Zuweisung vorgenommen oder die Anzeige
entgegengenommen hat; im Ubrigen gilt Absatz 1. Zustandig im Fall des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 10
ist die Landesmedienanstalt des Landes, in dem der Zustellungsbevollmachtigte nach § 92 seinen
Sitz hat. Solange kein Zustellungsbevollmdachtigter benannt worden ist, gilt Absatz 1. Die zustandige
Landesmedienanstalt legt die Sache unverziiglich zur Prifung und Entscheidung der ZAK vor.
Zustandig ist in den Fallen des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 3 und 4 die Landesmedienanstalt des Landes,
in dem die Einrichtung der Freiwilligen Selbstkontrolle ihren Sitz hat. Ergibt sich danach keine
Zustandigkeit, ist diejenige Landesmedienanstalt zusténdig, bei der der Antrag auf Anerkennung
gestellt wurde.

(3) Im Ubrigen richtet sich die Zustandigkeit nach Landesrecht.

§ 107
Verfahren bei Zulassung, Zuweisung und Anzeige

(1) Geht ein Antrag oder eine Anzeige nach § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 5, 6, 8 oder 13 bei der
zustandigen Landesmedienanstalt ein, legt der nach Landesrecht bestimmte gesetzliche Vertreter
unverziiglich den Antrag oder die Anzeige sowie die vorhandenen Unterlagen der ZAK und in den
Féllen des § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 5 zusatzlich der KEK vor.

(2) Kann nicht allen Antragen nach § 105 Abs. 1 Satz 1 Nr. 13 entsprochen werden, entscheidet die
GVK.

(3) Absatz 1 gilt entsprechend fiir die Beurteilung von Fragestellungen der Sicherung von
Meinungsvielfalt durch die KEK im Rahmen ihrer Zustandigkeit in anderen Fallen als dem der
Zulassung eines bundesweiten privaten Veranstalters.



§ 108
Riicknahme, Widerruf von Zulassungen und Zuweisungen

(1) Die Zulassung nach § 53 oder die Zuweisung nach § 102 werden jeweils zuriickgenommen,
wenn

1. bei der Zulassung eine Zulassungsvoraussetzung gemaf § 53 Abs. 1 oder 2 nicht gegeben war
oder eine Zulassungsbeschrdankung gemaf § 53 Abs. 3 nicht berlicksichtigt wurde oder

2. beider Zuweisung die Vorgaben gemd[} § 102 Abs. 4 nicht beriicksichtigt wurden

und innerhalb eines von der zustdndigen Landesmedienanstalt bestimmten Zeitraums keine
Abhilfe erfolgt.

(2) Zulassung und Zuweisung werden jeweils widerrufen, wenn
1. im Fall der Zulassung

a) nachtraglich eine Zulassungsvoraussetzung gemaf § 53 Abs. 1 oder 2 entfallt oder eine
Zulassungsbeschrankung gemdf} § 53 Abs. 3 eintritt und innerhalb des von der
zustandigen Landesmedienanstalt bestimmten angemessenen Zeitraums keine Abhilfe
erfolgt oder

b) der Rundfunkveranstalter gegen seine Verpflichtungen aufgrund dieses Staatsvertrages
oder des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages wiederholt schwerwiegend verstofen und
die Anweisungen der zustandigen Landesmedienanstalt innerhalb des von ihr bestimmten
Zeitraums nicht befolgt hat;

2. im Fall der Zuweisung

a) nachtraglich wesentliche Veranderungen des Angebots eingetreten und vom Anbieter zu
vertreten sind, nach denen das Angebot den Anforderungen des § 102 Abs. 4 nicht mehr
geniigt und innerhalb des von der zustdndigen Landesmedienanstalt bestimmten
Zeitraums keine Abhilfe erfolgt oder

b) das Angebot aus Griinden, die vom Anbieter zu vertreten sind, innerhalb des dafiir
vorgesehenen Zeitraums nicht oder nicht mit der festgesetzten Dauer begonnen oder
fortgesetzt wird.

(3) Der Anbieter wird flir einen Vermégensnachteil, der durch die Riicknahme oder den Widerruf
nach den Absétzen 1 oder 2 eintritt, nicht entschadigt. Im Ubrigen gilt fiir die Riicknahme und den
Widerruf das Verwaltungsverfahrensgesetz des Sitzlandes der jeweils zustandigen
Landesmedienanstalt.

§ 109
Mafnahmen bei Rechtsverstofien

(1) Stellt die zustandige Landesmedienanstalt einen Verstod gegen die Bestimmungen dieses
Staatsvertrages mit Ausnahme von § 17, § 18 Abs. 2 und 4, § 20 und § 23 Abs. 2 fest, trifft sie die
erforderlichen Mafinahmen. Maf3nahmen sind insbesondere Beanstandung, Untersagung, Sperrung,



Riicknahme und Widerruf. Die Bestimmungen des Jugendmedienschutz-Staatsvertrages bleiben
unbertihrt. Satz 1 gilt nicht fiir Verstd[3e gegen § 19 Abs. 1 und 2 von Anbietern,

1. imSinne des § 19 Abs. 1 Satz 1,

2. die der Selbstregulierung durch den Pressekodex und der Beschwerdeordnung des deutschen
Presserates unterliegen oder

3. die einer anerkannten Einrichtung der Freiwilligen Selbstkontrolle im Sinne des § 19 Abs. 3
angeschlossen sind.

(2) Eine Untersagung darf nicht erfolgen, wenn die Mainahme aufer Verhaltnis zur Bedeutung des
Angebots fiir den Anbieter und die Allgemeinheit steht. Eine Untersagung darf nur erfolgen, wenn
ihr Zweck nicht in anderer Weise erreicht werden kann. Die Untersagung ist, soweit ihr Zweck
dadurch erreicht werden kann, auf bestimmte Arten und Teile von Angeboten oder zeitlich zu
beschranken. Bei journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen ausschlieflich
vollsténdig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder Bild wiedergegeben
werden, ist eine Sperrung nur unter den Voraussetzungen des § 97 Abs. 5 Satz 2 und des § 98 der
Strafprozessordnung zuldssig. Die Befugnisse der Aufsichtsbehérden zur Durchsetzung der
Vorschriften der allgemeinen Gesetze und der gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der
personlichen Ehre bleiben unberihrt.

(3) Erweisen sich Mafinahmen gegeniiber dem Veranstalter oder Anbieter als nicht durchfiihrbar
oder nicht Erfolg versprechend, kénnen Maf3nahmen zur Entfernung oder Sperrung von Angeboten
nach Absatz 1 auch gegen Dritte unter Beachtung der Vorgaben des Digitale-Dienste-Gesetzes und
der Verordnung (EU) 2022/2065 gerichtet werden, sofern eine Sperrung technisch moglich und
zumutbar ist. § 7 Abs. 2 des Telemediengesetzes bleibt unberiihrt. Artikel 8 der Verordnung (EU)
2022/2065 bleibt unberiihrt.

(4) Der Abruf von Angeboten im Rahmen der Aufsicht ist unentgeltlich. Diensteanbieter haben dies
sicherzustellen. Der Anbieter darf seine Angebote nicht gegen den Abruf durch die zusténdige
Aufsichtsbehdrde sperren.

(5) Jede Landesmedienanstalt kann der zustandigen Landesmedienanstalt mitteilen, dass ein
bundesweit ausgerichtetes Angebot gegen die Bestimmungen dieses Staatsvertrages verstoft.
Geht eine Mitteilung nach Satz 1 bei der zustédndigen Landesmedienanstalt ein, legt der nach
Landesrecht bestimmte gesetzliche Vertreter unverziiglich die Mitteilung sowie die vorhandenen
Unterlagen dem nach den §§ 104 und 105 zustandigen Organ vor.

(6) Die Landesmedienanstalten entwickeln, flihren ein und aktualisieren regelmafig geeignete
Verfahren,

1. um die Ubereinstimmung der Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten
ermoglichen, mit den Anforderungen der §§ 99a bis 99d sowie den hierzu erlassenen
Satzungen oder Richtlinien der Landesmedienanstalten zu kontrollieren,

2. um Beschwerden oder Berichten (iber diese Dienste nachzugehen, wonach diese den
Anforderungen der §§ 99a bis 99d sowie den hierzu erlassenen Satzungen oder Richtlinien der
Landesmedienanstalten nicht entsprechen,

3. um zu kontrollieren, dass die notwendigen Korrekturmafinahmen von dem Anbieter
durchgefiihrt worden sind.



§ 110
Vorverfahren

Bei Rechtsmitteln gegen Entscheidungen nach § 104 Abs. 2 und § 105 findet ein Vorverfahren nach
§ 68 Abs. 1 der Verwaltungsgerichtsordnung nicht statt.

§111
Zusammenarbeit mit anderen Beh6rden

(1) Die Landesmedienanstalten arbeiten im Rahmen der Erfiillung ihrer Aufgaben mit der
Bundesnetzagentur und mit dem Bundeskartellamt zusammen. Die Landesmedienanstalten haben
auf Anfrage der Bundensnetzagentur oder des Bundeskartellamtes Erkenntnisse zu tibermitteln, die
fiir die Erfiillung von deren Aufgaben erforderlich sind.

(2) Absatz 1 gilt fiir die Zusammenarbeit der Landesmedienanstalten mit den
Landeskartellbehérden und den Gliicksspielaufsichtsbehérden entsprechend.

(3) Zustandige Behdrde nach § 12 Abs. 2 Satz 2 des Digitale-Dienste-Gesetzes ist die nach § 106
zustandige Landesmedienanstalt. Die Landesmedienanstalten benennen fiir die Zusammenarbeit
mit der Koordinierungsstelle fiir digitale Dienste, den weiteren zustédndigen Behdrden nach dem
Digitale-Dienste-Gesetz, der Europdischen Kommission und anderen BehOrden im
Anwendungsbereich der Verordnung (EU) 2022/2065 einen gemeinsamen Beauftragten. Soweit der
Offentlich-rechtliche Rundfunk von Mafinahmen nach § 12 Abs. 2 Satz 2 des Digitale-Dienste-
Gesetzes betroffen ist, bezieht der nach Satz 2 benannte Beauftragte die jeweils betroffene
Rundfunkanstalt in das Verfahren ein.

§1l1la
Berichtspflichten

Die Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lander bestimmen durch Beschluss eine oder
mehrere Behdrden zur Koordinierung rechtsverbindlicher Berichtspflichten gegeniiber Stellen der
Europdischen Union, zwischenstaatlichen Einrichtungen oder internationalen Organisationen im
Anwendungsbereich dieses Staatsvertrages. Die Behtrden im Sinne des Satzes 1 arbeiten zur
Erfillung der Berichtspflichten mit den jeweils zustédndigen Stellen des Bundes zusammen und
ibermitteln diesen alle zur Erflillung der Berichtspflichten erforderlichen Informationen und
Unterlagen. Solange keine Behdrden nach Satz 1 bestimmt sind, sind die nach § 16 Abs. 2
bestimmten Behdrden zustandig.

§112
Finanzierung besonderer Aufgaben

(1) Der in § 10 des Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrages bestimmte Anteil kann fiir die
Finanzierung folgender Aufgaben verwendet werden:

1. Zulassungs- und Aufsichtsfunktionen der Landesmedienanstalten einschlieflich hierfiir
notwendiger planerischer, insbesondere technischer Vorarbeiten,



2. die Forderung offener Kanadle.

Mittel aus dem Anteil nach Satz 1 kdénnen aufgrund besonderer Ermachtigung durch den
Landesgesetzgeber auch fiir die Finanzierung folgender Aufgaben verwendet werden:

1. Férderung von landesrechtlich gebotener technischer Infrastruktur zur Versorgung des Landes
und zur Férderung von Projekten fiir neuartige Rundfunkiibertragungstechniken und

2. Formen der nichtkommerziellen Veranstaltung von lokalem und regionalem Rundfunk und
Projekte zur Forderung der Medienkompetenz.

(2) Das Recht des Landesgesetzgebers, der Landesmedienanstalt nur einen Teil des Anteils nach
Absatz 1 zuzuweisen, bleibt unberihrt.

(3) Soweit der Anteil nach Absatz 1 nicht in Anspruch genommen wird, steht er den jeweiligen
Landesrundfunkanstalten zu. Eine landesgesetzliche Zweckbestimmung ist zuldssig.

§113
Datenschutzaufsicht bei Telemedien

Die nach den allgemeinen Datenschutzgesetzen des Bundes und der Lander zusténdigen
Aufsichtshehdrden (iberwachen fiir ihren Bereich die Einhaltung der allgemeinen
Datenschutzbestimmungen und des § 23. Die fiir den Datenschutz im journalistischen Bereich
beim offentlich-rechtlichen Rundfunk und bei den privaten Rundfunkveranstaltern zusténdigen
Stellen (berwachen fiir ihren Bereich auch die Einhaltung der Datenschutzbestimmungen fir
journalistisch-redaktionell gestaltete Angebote bei Telemedien. Eine Aufsicht erfolgt, soweit
Unternehmen, Hilfs- und Beteiligungsunternehmen der Presse nicht der Selbstregulierung durch
den Pressekodex und der Beschwerdeordnung des Deutschen Presserates unterliegen.

VIIl. Abschnitt
Revision, Ordnungswidrigkeiten

§114
Revision zum Bundesverwaltungsgericht

In einem gerichtlichen Verfahren kann die Revision zum Bundesverwaltungsgericht auch darauf
gestiitzt werden, dass das angefochtene Urteil auf der Verletzung der Bestimmungen dieses
Staatsvertrages beruhe.

§ 115
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt, wer als Veranstalter von bundesweit ausgerichtetem privatem
Rundfunk vorsatzlich oder fahrlassig

1. entgegen § 1 Abs. 10 die nach Landesrecht zustindige Stelle nicht iiber alle Anderungen
informiert, die die Feststellung der Rechtshoheit nach § 1 Abs. 3 und 4 berlihren kdnnten,



2a.

10.

11.

12.

13.

14,

15,

16.

entgegen § 4 Abs. 1 die dort genannten Informationen im Rahmen des Gesamtangebots nicht
leicht, unmittelbar und standig zuganglich macht,

entgegen § 7 Abs. 2 Satz 1 seiner Berichtspflicht nicht nachkommt,

entgegen § 8 Abs. 3 Satz 2 in der Werbung Techniken zur unterschwelligen Beeinflussung
einsetzt,

entgegen § 8 Abs. 3 Satz 3 Rundfunkwerbung oder Teleshopping nicht dem Medium
angemessen durch optische oder akustische Mittel oder raumlich eindeutig von anderen
Sendungsteilen absetzt,

entgegen § 8 Abs. 4 Satz 1 eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit Rundfunkwerbung
vornimmt, ohne die Werbung vom (brigen Programm eindeutig optisch zu trennen und als
solche zu kennzeichnen,

entgegen § 8 Abs. 5 Satz 2 eine Dauerwerbesendung nicht zu Beginn als Dauerwerbesendung
anklindigt oder wahrend ihres gesamten Verlaufs als solche kennzeichnet,

entgegen § 8 Abs. 6 Satz 1 virtuelle Werbung in Sendungen einfiigt,

entgegen § 8 Abs. 7 Satz 1 Schleichwerbung, Themenplatzierung oder entsprechende
Praktiken betreibt,

entgegen § 8 Abs. 7 Satz 2 Produktplatzierung in Nachrichtensendungen, Sendungen zur
politischen Information, Verbrauchersendungen, Regionalfensterprogrammen nach § 59 Abs.
4, Fensterprogrammen nach § 65, Sendungen religidsen Inhalts oder Kindersendungen
betreibt,

entgegen § 8 Abs. 7 Satz 4 oder 5 auf eine Produktplatzierung nicht eindeutig hinweist oder
sie nicht zu Beginn und zum Ende einer Sendung oder bei deren Fortsetzung nach einer
Werbeunterbrechung oder im Hérfunk durch einen gleichwertigen Hinweis angemessen
kennzeichnet,

entgegen § 8 Abs. 9 Werbung politischer, weltanschaulicher oder religidser Art verbreitet,

entgegen § 9 Abs. 1 Ubertragungen von Gottesdiensten oder Sendungen fiir Kinder durch
Rundfunkwerbung oder Teleshopping unterbricht,

entgegen den in § 9 Abs. 3 genannten Voraussetzungen Filme mit Ausnahme von
Serien, Reihen und Dokumentarfilmen sowie Kinofilme und Nachrichtensendungen durch
Fernsehwerbung oder Teleshopping unterbricht,

entgegen § 10 Abs. 1 Satz 1 nicht eindeutig auf das Bestehen einer Sponsoring - Vereinbarung
hinweist oder nicht eindeutig zu Beginn oder am Ende der gesponserten Sendung auf den
Sponsor hinweist,

entgegen § 10 Abs. 3 und 4 unzuléssig gesponserte Sendungen verbreitet,

entgegen § 13 Abs. 1 oder 3 Grofereignisse verschliisselt und gegen besonderes Entgelt
ausstrahlt,



17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

entgegen § 16 Abs. 1 Satz 2 der Informationspflicht nicht nachkommt,
entgegen § 52 Abs. 1 Satz 1 ohne Zulassung ein Rundfunkprogramm veranstaltet,

entgegen § 52 Abs. 1 Satz 1 in Verbindung mit § 53 ein zulassungspflichtiges, aber nicht
zulassungsfahiges Rundfunkprogramm veranstaltet,

entgegen § 54 Abs. 4 Satz 2 in Verbindung mit § 53 ein Rundfunkprogramm veranstaltet,
entgegen § 57 Abs. 2 in Verbindung mit Abs. 1 nicht fristgemaf die Aufstellung der

Programmbezugsquellen flir den Berichtszeitraum der zustdndigen Landesmedienanstalt
vorlegt,

entgegen § 70 Abs. 1 Satz 1 die zulassige Dauer der Werbung tiberschreitet,

entgegen § 71 Abs. 1 Satz 1 Teleshopping-Fenster verbreitet, die keine Mindestdauer von 15
Minuten ohne Unterbrechung haben oder entgegen § 71 Abs. 1 Satz 2 Teleshopping-Fenster
verbreitet, die nicht optisch und akustisch klar als solche gekennzeichnet sind oder

entgegen § 120 Absatz 1 Satz 2 die bei ihm vorhandenen Daten liber Zuschaueranteile auf
Anforderung der KEK nicht zur Verfligung stellt.

Ordnungswidrig handelt auch, wer

1.

entgegen § 18 Abs. 1 bei Telemedien den Namen oder die Anschrift oder bei juristischen
Personen den Namen oder die Anschrift des Vertretungsberechtigten nicht oder nicht richtig
verflighar halt,

entgegen § 18 Abs. 3 bei Telemedien die erforderliche Kenntlichmachung nicht vornimmt,

entgegen § 22 Abs. 1 Satz 1 Werbung nicht als solche klar erkennbar macht oder nicht
eindeutig vom (brigen Inhalt der Angebote trennt,

entgegen § 22 Abs. 1 Satz 2 in der Werbung unterschwellige Techniken einsetzt,

entgegen § 22 Abs. 1 Satz 3 bei Werbung politischer, weltanschaulicher oder religidser Art auf
den Werbetreibenden oder Auftraggeber nicht in angemessener Weise deutlich hinweist,

entgegen § 55 Abs. 6 eine Anderung der mapgeblichen Umstande nach Antragstellung oder
nach Erteilung der Zulassung nicht unverziiglich der zustandigen Landesmedienanstalt
mitteilt,

entgegen § 55 Abs. 7 nicht unverziiglich nach Ablauf eines Kalenderjahres der zustandigen
Landesmedienanstalt gegeniiber eine Erkldrung dariiber abgibt, ob und inwieweit innerhalb
des abgelaufenen Kalenderjahres bei den nach § 62 mafgeblichen Beteiligungs- und
Zurechnungstatbestanden eine Verdnderung eingetreten ist,

entgegen § 57 Abs. 1 seinen Jahresabschluss samt Anhang und Lagebericht nicht fristgemap
erstellt oder bekannt macht,



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

entgegen § 63 Satz 1 es unterldsst, eine geplante Verdnderung von Beteiligungsverhaltnissen
oder sonstigen Einflissen bei der zustdndigen Landesmedienanstalt vor ihrem Vollzug
schriftlich anzumelden,

einer Satzung nach § 72 Satz 1 in Verbindung mit § 11 zuwiderhandelt, soweit die Satzung fiir
einen bestimmten Tatbestand auf diese Bufigeldvorschrift verweist,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 3 Satz 2 in der Werbung Techniken zur
unterschwelligen Beeinflussung einsetzt,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 3 Satz 3 Rundfunkwerbung
entsprechende Werbung oder Teleshopping nicht dem Medium angemessen durch optische
oder akustische Mittel oder raumlich eindeutig von anderen Angebotsteilen absetzt,

entgegen § 74 in Verbindung mit § 8 Abs. 4 das verbreitete Bewegtbildangebot durch die
Einblendung von Rundfunkwerbung entsprechender Werbung ergénzt, ohne die Werbung
eindeutig optisch zu trennen und als solche zu kennzeichnen,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 5 Satz 2 ein Bewegtbildangebot nicht
zu Beginn als Dauerwerbesendung ankiindigt oder wéhrend ihres gesamten Verlaufs als solche
kennzeichnet,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 6 Satz 1 virtuelle Werbung in seine
Angebote einfligt,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 7 Satz 1 Schleichwerbung,
Themenplatzierung oder entsprechende Praktiken betreibt,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 7 Satz 2 Produktplatzierung in
Nachrichtensendungen, Sendungen zur politischen Information, Verbrauchersendungen,
Regionalfensterprogrammen nach § 59 Abs. 4, Fensterprogrammen nach § 65, Sendungen
religiésen Inhalts oder Kindersendungen betreibt,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 7 Satz 4 oder 5 auf eine
Produktplatzierung nicht eindeutig hinweist oder sie nicht zu Beginn und zum Ende einer
Sendung oder bei deren Fortsetzung nach einer Werbeunterbrechung oder im Hoérfunk durch
einen gleichwertigen Hinweis angemessen kennzeichnet,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 8 Abs. 9 Werbung politischer,
weltanschaulicher oder religidser Art verbreitet,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 9 Abs. 1 das Bewegtbildangebot eines
Gottesdienstes oder ein Bewegtbildangebot fiir Kinder durch Rundfunkwerbung entsprechende
Werbung oder durch Teleshopping unterbricht,

entgegen den in § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 9 Abs. 3 genannten Voraussetzungen
Filme mit Ausnahme von Serien, Reihen und Dokumentarfilmen sowie Kinofilme und
Nachrichtensendungen durch Fernsehwerbung entsprechende Werbung oder durch
Teleshopping unterbricht,

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 10 Abs. 1 Satz 1 bei einem gesponserten
Bewegtbildangebot nicht eindeutig auf das Bestehen einer Sponsoring-Vereinbarung hinweist
oder nicht eindeutig zu Beginn oder am Ende der gesponserten Sendung auf den Sponsor
hinweist,



23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31

32.

33.

entgegen § 74 Satz 1 oder 2 in Verbindung mit § 10 Abs. 3 und 4 unzuldssig gesponserte
Bewegthildangebote verbreitet,

entgegen § 79 Abs. 2 Satz 1 oder 2 den Betrieb einer Medienplattform oder
Benutzeroberflache nicht, nicht rechtzeitig oder nicht vollstédndig anzeigt oder entgegen § 79
Abs. 2 Satz 3 in Verbindung mit Satz 1 oder 2 eine wesentliche Anderung nicht, nicht
rechtzeitig oder nicht vollsténdig anzeigt,

entgegen § 80 Abs. 1 in Verbindung mit Abs. 2 Rundfunkprogramme, einschliefilich des HbbTV-
Signals, rundfunkdhnliche Telemedien oder Teile davon inhaltlich oder technisch verandert, im
Zuge ihrer Abbildung oder akustischen Wiedergabe vollsténdig oder teilweise mit Werbung,
Inhalten aus Rundfunkprogrammen oder rundfunkdhnlichen Telemedien, einschlieflich
Empfehlungen oder Hinweisen hierauf, (berlagert oder ihre Abbildung zu diesem Zweck
skaliert oder einzelne Rundfunkprogramme oder Inhalte in Angebotspakete aufnimmt oder in
anderer Weise entgeltlich oder unentgeltlich vermarktet oder 6ffentlich zugénglich macht,

entgegen § 81 Abs. 2 bis 4 die erforderlichen Ubertragungskapazititen fiir die zu
verbreitenden Programme nicht oder in nicht ausreichendem Umfang oder nicht zu den
vorgesehenen Bedingungen zur Verfligung stellt oder entgegen § 81 Abs. 5 Satz 2 auf
Verlangen der zustdndigen Landesmedienanstalt die Belegung nicht, nicht rechtzeitig oder
nicht vollstandig anzeigt,

entgegen § 82 Abs. 2 Rundfunk, rundfunkdhnliche Telemedien und Telemedien nach § 19 Abs.
1 beim Zugang zu Medienplattformen unmittelbar oder mittelbar unbillig behindert oder
gegeniiber gleichartigen Angeboten ohne sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich
behandelt,

entgegen § 82 Abs. 3 Satz 1 oder 2 die Verwendung oder Anderung eines
Zugangsherechtigungssystems oder einer Schnittstelle fiir Anwendungsprogramme und die
Entgelte hierfiir der zustdndigen Landesmedienanstalt nicht unverziiglich anzeigt oder
entgegen §82 Abs. 3 Satz 3 der zustdndigen Landesmedienanstalt auf Verlangen die
erforderlichen Auskiinfte nicht erteilt,

entgegen § 83 Abs. 1 Zugangsbedingungen nicht oder nicht vollstandig gegeniiber der
zustandigen Landesmedienanstalt offenlegt,

entgegen § 83 Abs. 2 Entgelte oder Tarife nicht so gestaltet, dass auch regionale und lokale
Angebote zu angemessenen Bedingungen verbreitet werden kdnnen,

entgegen § 84 Abs. 2 Satz 1 und 2 gleichartige Angebote oder Inhalte bei der Auffindbarkeit,
insbesondere der Sortierung, Anordnung oder Prdsentation in Benutzeroberflachen, ohne
sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich behandelt oder ihre Auffindbarkeit unbillig
behindert oder entgegen § 84 Abs. 2 Satz 3 nicht alle Angebote mittels einer Suchfunktion
diskriminierungsfrei auffindbar macht, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht
ist,

entgegen § 84 Abs. 3 Satz 1 den in einer Benutzeroberfldche vermittelten Rundfunk nicht in
seiner Gesamtheit auf der ersten Auswahlebene unmittelbar erreichbar und leicht auffindbar
macht, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen § 84 Abs. 3 Satz 2 die gesetzlich bestimmten beitragsfinanzierten Programme, die
Rundfunkprogramme, die Fensterprogramme (§ 59 Abs. 4) aufzunehmen haben sowie die



34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

privaten Programme, die in besonderem Ma[} einen Beitrag zur Meinungs- und Angebotsvielfalt
im Bundesgebiet leisten, nicht leicht auffindbar macht, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7
nicht erbracht ist,

entgegen § 84 Abs. 3 Satz 3 Hauptprogramme mit Fensterprogramm nicht gegeniiber dem
ohne  Fensterprogramm  ausgestrahlten  Hauptprogramm  und  gegeniiber den
Fensterprogrammen, die fiir andere Gebiete zugelassen oder gesetzlich bestimmt sind,
vorrangig darstellt, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen § 84 Abs. 4 in einer Benutzeroberfliche vermittelte gemeinsame
Telemedienangebote der in der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkanstalten,
Telemedienangebote des ZDF sowie des Deutschlandradios oder vergleichbare
rundfunkdhnliche Telemedienangebote oder Angebote nach § 2 Abs. 2 Nr. 14 Buchst. b
privater Anbieter, die in besonderem Maf} einen Beitrag zur Meinungs- und Angebotsvielfalt im
Bundesgebiet leisten, oder softwarebasierte Anwendungen, die ihrer unmittelbaren
Ansteuerung dienen, im Rahmen der Prasentation rundfunkdhnlicher Telemedien oder der
softwarebasierten Anwendungen, die ihrer mittelbaren Ansteuerung dienen, nicht leicht
auffindbar macht, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen § 84 Abs. 6 nicht dafiir Sorge trégt, dass die Sortierung oder Anordnung von
Angeboten oder Inhalten auf einfache Weise und dauerhaft durch den Nutzer individualisiert
werden kann, soweit der Nachweis nach § 84 Abs. 7 nicht erbracht ist,

entgegen § 85 Satz 1 die einer Medienplattform oder Benutzeroberfldche zugrunde liegenden
Grundsatze fiir die Auswahl von Rundfunk, rundfunkahnlichen Telemedien und Telemedien
nach § 19 Abs. 1 und fiir ihre Organisation nicht transparent macht oder entgegen § 85 Satz 3
Informationen hierzu den Nutzern nicht in leicht wahrnehmbarer, unmittelbar erreichbarer
und standig verfiigbarer Weise zur Verfligung stellt,

entgegen § 86 Abs. 1 Satz 1 der zustdndigen Landesmedienanstalt auf Verlangen die
erforderlichen Unterlagen nicht unverziiglich vorlegt,

entgegen § 86 Abs. 3 auf Nachfrage gegeniiber Anbietern von Rundfunk, rundfunkdhnlichen
Telemedien oder Telemedien nach § 19 Abs. 1 die tatsachliche Sortierung, Anordnung und
Abbildung von Angeboten und Inhalten, die Verwendung ihrer Metadaten sowie im Rahmen
eines berechtigten Interesses Zugangsbedingungen nach § 83 Abs. 1 nicht mitteilt,

entgegen § 90 Abs. 2 nicht spatestens sechs Monate nach Inkrafttreten dieses Staatsvertrags
die Anzeige nach § 79 Abs. 2 vornimmt, soweit die Medienplattform oder Benutzeroberflache
bei Inkrafttreten dieses Staatsvertrages bereits in Betrieb aber nicht angezeigt ist,

entgegen § 92 Satz 1 als Anbieter eines Medienintermediars  keinen
Zustellungsbevollmachtigten im Inland benennt,

entgegen § 93 Abs. 1 als Anbieter eines Medienintermediars die erforderlichen Informationen
nicht oder nicht in der vorgeschriebenen Weise verfligbar halt,

entgegen § 93 Abs. 2 als Anbieter eines Medienintermedidrs, der eine thematische
Spezialisierung aufweist, diese Spezialisierung durch die Gestaltung seines Angebots nicht
wahrnehmbar macht,

entgegen § 93 Abs. 3 als Anbieter eines Medienintermedisrs Anderungen nicht unverziiglich in
derselben Weise wahrnehmbar macht,



45, entgegen § 93 Abs. 4 als Anbieter eines Medienintermedidrs, der soziale Netzwerke anbietet,
nicht daflir Sorge tragt, dass Telemedien im Sinne von § 18 Abs. 3 gekennzeichnet werden,

46. entgegen § 94 Abs. 1 als Anbieter eines Medienintermedidrs journalistisch-redaktionell
gestaltete Angebote, auf deren Wahrnehmbarkeit er besonders hohen Einfluss hat,
diskriminiert,

47. entgegen § 95 als Anbieter eines Medienintermediars die erforderlichen Unterlagen der
zustandigen Landesmedienanstalt auf Verlangen nicht vorlegt,

47a. entgegen § 99a Abs. 1 nicht den barrierefreien Zugang gewahrleistet, die Auswahl der
Angebote nicht barrierefrei ausgestaltet oder die barrierefreie Nutzung nicht unterstitzt,
soweit keine unverhadltnismaflige Belastung oder eine grundlegende Verdnderung vorliegt,

47b. entgegen § 99a Abs. 2 keine Beurteilung vornimmt, ob die Einhaltung der
Barrierefreiheitsanforderungen nach § 99a Abs. 1 eine grundlegende Verdnderung mit sich
bringen oder zu einer unverhaltnismapigen Belastung fiihren wiirde,

47c. entgegen § 99a Abs. 3 Satz 1 die Beurteilung nach § 99a Abs. 2 nicht dokumentiert oder die
einschlagigen Ergebnisse nicht fiir einen Zeitraum von fiinf Jahren nach der letzten Erbringung
des jeweiligen Dienstes, der den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermdglicht,
aufbewahrt,

47d. entgegen § 99c Abs. 1 nicht in barrierefreier Form flir die Aligemeinheit in den Allgemeinen
Geschaftshedingungen oder auf andere deutlich wahrnehmbare Weise angibt, wie die
Barrierefreiheitsanforderungen nach § 99a Abs. 1 erfiillt werden,

48. entgegen § 103 Abs. 2 Satz 1 oder 3 die Weiterverbreitung von Fernsehprogrammen nicht,
nicht rechtzeitig oder nicht vollsténdig bei der Landesmedienanstalt, in deren Geltungsbereich
die Programme verbreitet werden sollen, anzeigt soweit die Anzeige nicht nach § 103 Abs. 2
Satz 2 durch den Anbieter einer Medienplattform vorgenommen wird,

49. entgegen einer vollziehbaren Anordnung durch die zusténdige Aufsichtsbehérde nach § 109
Abs. 1 Satz 2, auch in Verbindung mit Abs. 4 Satz 1 ein Angebot nicht sperrt oder

50. entgegen § 109 Abs. 4 Satz 3 Angebote gegen den Abruf durch die zustandige
Aufsichtsbehdrde sperrt.

Weitere landesrechtliche Bestimmungen ber Ordnungswidrigkeiten bleiben unberthrt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbufe von bis zu 500.000 Euro, im Falle des
Absatzes 1 Satz 2 Nr. 1 mit einer Geldbufe bis zu 50.000 Euro und im Falle des Absatzes 1 Satz 2
Nr. 49 und 50 mit einer Geldbufe bis zu 250.000 Euro geahndet werden.

(3) Zustandige Verwaltungsbehorde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 des Gesetzes (iber
Ordnungswidrigkeiten ist die nach § 106 zustindige Landesmedienanstalt. Uber die Einleitung
eines Verfahrens hat die zustdndige Verwaltungsbehérde die (brigen Landesmedienanstalten
unverziiglich zu unterrichten. Soweit ein Verfahren nach dieser Vorschrift in mehreren Landern
eingeleitet wurde, stimmen sich die beteiligten BehOrden Uber die Frage ab, welche Behorde das
Verfahren fortfiihrt.

(4) Die Landesmedienanstalt, die einem Veranstalter eines bundesweit ausgerichteten
Rundfunkprogramms die Zulassung erteilt hat, kann bestimmen, dass Beanstandungen nach einem



Rechtsverstod gegen Regelungen dieses Staatsvertrages sowie rechtskraftige Entscheidungen in
einem Verfahren wegen Ordnungswidrigkeiten nach Absatz 1 von dem betroffenen Veranstalter in
seinem Rundfunkprogramm verbreitet werden. Inhalt und Zeitpunkt der Bekanntgabe sind durch
diese Landesmedienanstalt nach pflichtgemafiem Ermessen festzulegen. Absatz 3 Satz 2 und 3 gilt
entsprechend.

(5) Die Verfolgung der in Absatz 1 genannten Ordnungswidrigkeiten verjahrt in sechs Monaten.

IX. Abschnitt
Ubergangs- und Schlussvorschriften

§ 116
Kiindigung

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fiir unbestimmte Zeit. Der Staatsvertrag kann von jedem der
vertragschliefenden Lander zum Schluss des Kalenderjahres mit einer Frist von einem Jahr
gekiindigt werden. Die Kiindigung kann erstmals zum 31. Dezember 2022 erfolgen. Wird der
Staatsvertrag zu diesem Termin nicht gekiindigt, kann die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils zu
einem zwei Jahre spateren Termin erfolgen. Die Kiindigung ist gegeniiber der oder dem
Vorsitzenden der Konferenz der Regierungschefinnen und Regierungschefs der Lédnder schriftlich zu
erkldren.  Kindigt ein Land  diesen  Staatsvertrag, kann es  zugleich  den
Rundfunkbeitragsstaatsvertrag und den Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag zum gleichen
Zeitpunkt kiindigen; jedes andere Land kann daraufhin innerhalb von sechs Monaten nach Eingang
der Kiindigungserkldrung dementsprechend ebenfalls zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. Zwischen
den iibrigen L&dndern bleiben diese Staatsvertrage in Kraft.

(2) Im Falle der Kiindigung verbleibt es bei der vorgenommenen Zuordnung der Satellitenkanale,
solange fiir diese Kandle noch Berechtigungen bestehen. Die §§ 27 bis 30 bleiben im Falle der
Kindigung einzelner Lander unberihrt.

(3) § 13 Abs. 1 und 2 kann von jedem der vertragschliefenden Lander auch gesondert zum Schluss
des Kalenderjahres mit einer Frist von einem Jahr gekiindigt werden. Die Kiindigung kann erstmals
zum 31. Dezember 2022 erfolgen. Wird § 13 Abs. 1 und 2 zu diesem Zeitpunkt nicht gekiindigt,
kann die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spateren Zeitpunkt erfolgen. Die
Kiindigung ist gegeniiber der oder dem Vorsitzenden der Konferenz der Regierungschefinnen und
Regierungschefs der Lander schriftlich zu erkldren. Kiindigt ein Land, kann jedes Land innerhalb
von drei Monaten nach Eingang der Kiindigungserkldarung § 13 Abs. 1 und 2 zum gleichen Zeitpunkt
kiindigen. Die Kiindigung eines Landes lasst die gekiindigten Bestimmungen dieses Staatsvertrages
im Verhaltnis der tibrigen Lander zueinander unberihrt.

(5) § 38 Abs. 1, 2 und 5 kann von jedem der vertragsschliefenden Lander auch gesondert zum
Schluss des Kalenderjahres, das auf die Ermittlung des Finanzbedarf s des ¢ffentlich-rechtlichen
Rundfunks gemap § 34 folgt, mit einer Frist von sechs Monaten gekiindigt werden, wenn der
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag nicht nach der Ermittlung des Finanzbedarfs gemaf} § 34
aufgrund einer Rundfunkbeitragserh6hung gedndert wird. Die Kiindigung kann erstmals zum
31. Dezember 2022 erfolgen. Wird § 38 Abs. 1, 2 und 5 zu einem dieser Termine nicht gekiindigt,
kann die Kiindigung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spateren Termin erfolgen. Die
Kiindigung ist gegeniiber der oder dem Vorsitzenden der Konferenz der Regierungschefinnen und
Regierungschefs der Lander schriftlich zu erkldren. Kiindigt ein Land, kann jedes Land innerhalb
von drei Monaten nach Eingang der Kiindigungserkldrung den Rundfunkbeitragsstaatsvertrag und



den Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kiindigen. In diesem Fall kann
jedes Land auferdem innerhalb weiterer drei Monate nach Eingang der Kiindigungserklarung nach
Satz 5 die §§ 34 und 39 hinsichtlich einzelner oder samtlicher Bestimmungen zum gleichen
Zeitpunkt kiindigen. Zwischen den {ibrigen Landern bleiben die gekiindigten Bestimmungen dieses
Staatsvertrages und die in Satz 5 aufgefiihrten Staatsvertrage in Kraft.

§ 117
Ubergangsbestimmung fiir Produktplatzierungen

§ 8 Abs. 7 und § 37 gelten nicht flir Sendungen, die vor dem 19. Dezember 2009 produziert
wurden.

§ 118
Ubergangsbestimmung fiir Telemedienkonzepte

Bis zum 1. Dezember 2025 nach § 30a Abs. 7 verdffentlichte Telemedienkonzepte sind bis zum 31.
Dezember 2027 an die Mafigaben dieses Staatsvertrages anzupassen .

§ 119
Ubergangsbestimmung fiir Zulassungen und Anzeigen

(1) Bei Zulassungen, die vor Inkrafttreten dieses Staatsvertrages erteilt wurden, und
Zulassungsverlangerungen bleibt die zulassungserteilende Landesmedienanstalt zustandig.
Gleiches gilt fiir Medienplattformen und Benutzeroberflichen, die vor Inkrafttreten dieses
Staatsvertrages angezeigt wurden.

(2) Absatz 1 gilt nur fiir bundesweit ausgerichtete Angebote.

§120
Ubergangsbestimmung zur Bestimmung der Zuschaueranteile

(1) Bis zur ersten Bestimmung der Zuschaueranteile nach § 61 sind fiir die Beurteilung von
Fragestellungen der Sicherung der Meinungsvielfalt in Zusammenhang mit der bundesweiten
Veranstaltung von Fernsehprogrammen die vorhandenen Daten tber Zuschaueranteile zugrunde zu
legen. Die Veranstalter sind verpflichtet, bei ihnen vorhandene Daten iiber Zuschaueranteile auf
Anforderung der KEK zur Verfiigung zu stellen. Die Landesmedienanstalten haben durch
Anwendung verwaltungsverfahrensrechtlicher Regelungen unter Beachtung der Interessen der
Beteiligten sicherzustellen, dass Maf3nahmen nach diesem Staatsvertrag, die aufgrund von Daten
nach Satz 1 ergehen, unverziiglich an die sich aufgrund der ersten Bestimmung der
Zuschaueranteile nach § 61 ergebende Sach- und Rechtslage angepasst werden kdnnen.

(2) Absatz 1 gilt nur fiir bundesweit ausgerichtete Angebote.



§121
Ubergangsbestimmung fiir Benutzeroberflichen

§ 84 Abs. 3 bis 6 gilt ab dem 1. September 2021.

§121a
Ubergangsbestimmung fiir Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten
ermdéglichen

(1) Die §§ 99a bis 99d gelten fiir Dienste, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten
ermoglichen, wenn diese Dienste flir den Verbraucher nach dem 27. Juni 2025 angeboten oder
erbracht werden.

(2) Anbieter von Diensten, die den Zugang zu audiovisuellen Mediendiensten ermoglichen, kdnnen
bis zum 27. Juni 2030 diese Dienste weiterhin unter Einsatz von Produkten erbringen, die bereits
vor dem 28. Juni 2025 zur Erbringung dieser oder dhnlicher Dienste rechtmafiig eingesetzt wurden.
Vor dem 28. Juni 2025 geschlossene Vertrdge (ber solche Dienste diirfen bis zu ihrem Ablauf,
allerdings nicht langer als fiinf Jahre ab diesem Datum, unveréndert fortbestehen

§ 121b
Inkrafttretens- und Ubergangsbestimmung fiir
Schwerpunktangebote nach § 28a

§ 28a tritt am 1. Januar 2027 in Kraft. Die nach dem Medienstaatsvertrag, in der Fassung des
Zweiten Medienanderungsstaatsvertrages vom 14. bis 27. Dezember 2021, gemaf3 dessen § 28 Abs.
1 Nr. 2 (tagesschau24, EinsFestival), Abs. 2 Nr. 2 (ARD-alpha), Abs. 3 Nr. 2 (ZDFinfo, ZDFneo) sowie
Abs. 4 Nr. 3 (PHOENIX - Der Ereignis- und Dokumentationskanal) und Nr. 4 (KI.KA - Der Kinderkanal)
veranstalteten Fernsehprogramme sind bis zum 31. Dezember 2026 weiterhin beauftragt.

§ 121c
Inkrafttretens- und Ubergangsbestimmung fiir
Hérfunkprogramme nach § 29 Abs. 2

§ 29 Abs. 2 tritt am 1. Januar 2027 in Kraft. Zu diesem Zeitpunkt entgegenstehendes Landesrecht
tritt aufer Kraft. In diesem Fall gelten so viele terrestrisch verbreitete Horfunkprogramme als
beauftragt, wie nach § 29 Abs. 2 fiir die betreffende Landesrundfunkanstalt héchstens beauftragbar
wdren. Bis zum 31. Dezember 2026 gilt § 29 Abs. 2 in der Fassung des Finften
Medienanderungsstaatsvertrages vom 27. Februar bis 7. Marz 2024.

§121d
Ubergangsbestimmung fiir Texte im Sinne des § 30 Abs. 7

§ 30 Abs. 7 gilt nicht fiir Texte, die bis zum 1. Dezember 2025 in den 6ffentlich-rechtlichen
Telemedienangeboten verdffentlicht wurden. Fir Texte nach Satz 1 gelten weiterhin die
Bestimmungen des § 30 Abs. 7 in der Fassung des Fiinften Medienanderungsstaatsvertrages vom
27. Februar bis 7. Marz 2024.“
§ 122
Regelung fiir Bayern

Der Freistaat Bayern ist berechtigt, eine Verwendung des Anteils am Rundfunkbeitrag nach § 112
zur Finanzierung der landesgesetzlich bestimmten Aufgaben der Bayerischen Landeszentrale fiir



Neue Medien im Rahmen der offentlich-rechtlichen Tragerschaft vorzusehen. Im Ubrigen finden die
fir private Veranstalter geltenden Bestimmungen dieses Staatsvertrages auf Anbieter nach
bayerischem Recht entsprechende Anwendung. Abweichende Regelungen zu § 8 Absatz 9 Satz 1 1.
Variante zur Umsetzung von Vorgaben der Landesverfassung sind zuldssig.



Anlage (zu § 30 Abs. 5 Satz 1 Nr. 4 des Medienstaatsvertrages)
Negativliste 6ffentlich-rechtlicher Telemedien

1.

10.

11.

12.

Anzeigenrubriken, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

Branchenregister und -verzeichnisse,

Preisvergleichsrubriken sowie Berechnungsprogramme (z.B. Preisrechner, Versicherungs-
rechner),

Rubriken fiir die Bewertung von Dienstleistungen, Einrichtungen und Produkten,
Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschbdrsen,

Ratgeberrubriken ohne Bezug zu Sendungen im Sinne des § 2 Abs. 2 Nr. 3,
Business-Networks,

Telekommunikationsdienstleistungen im Sinne von § 3 Nr. 61 des Telekommunikationsge-
setzes,

Wetten im Sinne von § 762 des Biirgerlichen Gesetzbuches,
Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung des eigenen Angebots erforderlich,
Routenplaner,

Verlinkungen ohne redaktionelle Priifung,

12a. Verlinkungen, die unmittelbar zu Kaufaufforderungen filhren mit der Ausnahme von
Verlinkungen auf eigene audiovisuelle Inhalte kommerzieller Tochtergesellschaften sowie
Verlinkungen auf kostenpflichtige redaktionelle Inhalte privater Anbieter,

13.

14,

15,

16.

17.

Musikdownload von kommerziellen Fremdproduktionen; dies gilt nicht soweit es sich um ein
zeitlich befristetes aktionsbezogenes Angebot zum Download von Musiktiteln handelt,

Spieleangebote ohne Bezug zu einer Sendung im Sinne des § 2 Abs. 2 Nr. 3,
Fotodownload ohne Bezug zu einer Sendung im Sinne des § 2 Abs. 2 Nr. 3,

Veranstaltungskalender (auf eine Sendung im Sinne des § 2 Abs. 2 Nr. 3 bezogene Hinweise
auf Veranstaltungen sind zuldssig),

Foren, Chats soweit diese nicht der zielgruppengerechten interaktiven Kommunikation im
Sinne des § 26 Abs. 3 dienen; Foren und Chats dirfen nicht inhaltlich auf Angebote
ausgerichtet sein, die nach den Nummern 1 bis 16 unzuldssig sind.



Anlage (zu § 30c Abs. 5 Satz 1 des Medienstaatsvertrages)
Negativliste Jugendangebot

1.

10.

11.

12.

13.

14,

15,

16.

17.

Anzeigenrubriken, Anzeigen oder Kleinanzeigen,

Branchenregister und -verzeichnisse,

Preisvergleichsrubriken sowie Berechnungsprogramme (zum Beispiel Preisrechner,
Versicherungsrechner),

Rubriken fiir die Bewertung von Dienstleistungen, Einrichtungen und Produkten,
Partner-, Kontakt-, Stellen-, Tauschbdrsen,

Ratgeberrubriken ohne journalistisch-redaktionellen Bezug zum Jugendangebot,
Business-Networks,

Telekommunikationsdienste im Sinne von § 3 Nr. 61 des Telekommunikationsgesetzes,
Wetten im Sinne von § 762 des Biirgerlichen Gesetzbuches,

Softwareangebote, soweit nicht zur Wahrnehmung des eigenen Angebots erforderlich,
Routenplaner,

Verlinkungen ohne redaktionelle Prifung und Verlinkungen, die unmittelbar zu
Kaufaufforderungen fiihren,

Musikdownload von kommerziellen Fremdproduktionen, soweit es sich um ein zeitlich
unbefristetes nicht-aktionsbezogenes Angebot zum Download von Musiktiteln handelt,

Spieleangebote ohne journalistisch-redaktionellen Bezug zum Jugendangebot,
Fotodownload ohne journalistisch-redaktionellen Bezug zum Jugendangebot,
Veranstaltungskalender ohne journalistisch-redaktionellen Bezug zum Jugendangebot,

Foren und Chats ohne redaktionelle Begleitung. Im Ubrigen diirfen Foren und Chats nicht
inhaltlich auf Angebote ausgerichtet sein, die nach den Nummern 1 bis 16 unzuldssig sind.



